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Con un seminario promueven el
espiritu emprendedor en Valdivia

economia. Actividad considera
una feria de exhibicion y venta
de productos, mds charlas de
casos exitosos en distintos
rubros. La instancia también
es para ayudar a la
reactivacion de la economia
local post pandemia.

Daniel Navarrete Alvear

damiel navarrere@austratvaldivia.cl

nla Carpa de la Cien-

cia del Cecs se realizo

ayer la primera de

dos jornadas del se-
gundo Seminario Inspira: His-
torias para Emprender, organi-
zado por la Municipalidad de
valdivia, a través de su Depar-
tamento de Desarrollo Econd-
mico. La instancia considera
una feria en la que participan
16 marcas locales, con exhibi-
cion y venta de productos de
rubros como por ejemplo gas-
tronormia y artes visuales; y un

programa de charlas sobre
quienes decidieron ser em-
prendedores.

Unode los casos abordados
fue el del Podium GYM, creado
y administrado por los remeros
Sebastidn Colpihueque y Felipe
Oyarzin. Ambos explicaron la
génesis del proyecto y las prin-
cipales dificultades que han de-
bido enfrentar hasta el mo-
mento. “Aprender a adminis-
trar nuestro tiempo ha sido
fundamental. Estamos en un
negociodonde tenemos que le-
vantarnos a las cinco de la ma-
fiana para comenzar a funcio-
nar y eso es muy desafiante.
También es clave el convenci-

FELIPE OYARZUN Y SEBASTIAN COLPIHUEQUE ABRIERON LA JORNADA DE AYER CON LA CHARLA "EMPRENDEDORES DE ORO".

miento de que nadie entregara
un servicio mejor al que entre-
£amos Nosotros y para eso es
necesario una buena organiza-
cion y la identificacion de las
metas”, sefialo Colpihueque.
En Podium GYM se trabaja
con una APP que permite agen-
dar la asistencia a clases. Esa
herramienta ha permitido ma-
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ximizar el tiempo y garantizar
urn contacto permanente con
los clientes. “Sin duda que bus-
car y usar soluciones tecnol6-
gicas ha sido fundamental. Te-
Nemos procesos automatiza-
dos y una empresa en marcha,
con un crecimiento sostenido
donde el gran valor son las per-
sonas. En medio de todo esto

hemos tenido que lidiar con el
fracaso, manteniéndonos
siempre positivos en relacion a
que si podemos cumplir nues-
tras metas”, indicé Oyarzin.

Actualmente, el gimnasio
cuenta con 320 suscripciones
activas. Para diciembre del
proximo ano se aspira llegar a
500.

Quien también abordo las
claves de su propia labor como
emprendedor fue Jerénimo
Rosas, chef fundador del resto-
ran Mesa Incognita. Participo
en el seminario con la charla
“El rio guardaba el secreto pa-
raser cocinero”, en la que ha-
blé, entre otros temas, de cé-
mo Valdivia y su entorno han
sido elementos fundamentales
para generar una opcion gas-
trondmica de primer nivel.

POSICIONAMIENTO
El seminario fue ideado como

AGENCIA UNO

una forma de estimular el cre-
cimiento y la consolidacion de
emprendimientos de distinto
tipo; y para contribuir a la
reactivacion econdmica tras la
crisis sanitaria por covid-19.

“La pandemia significé una
contraccion economica local,
nacional e internacional muy
dura. Frente a eso estamos ha-
ciendo grandes esfuerzos para
la reactivacion; y tengo la im-
presionde que el 2024 debiera
ser un afio mucho mejor. Hay
indicadores macroeconémicos
que asi lo precisan, pero ade-
mas se esta viendo una reacti-
vacion en nuestro territorio
con acciones como, por ejem-
plo, traer grandes eventos a la
ciudad, generar articulaciones
entre emprendedores, hacer
cada vez ferias y realizar capa-
citaciones”, explico la alcalde-
sa Carla Amtmann,

Y agrego: “Mover nuestra
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2 charlas

se realizaran hoy: “Comao emprender y no morir en el intento”
(10:30 horas); y “Emprendimiento social: La forma de cambiar
el mundo” (11:45 horas). La entrada es liberada.

16 marcas

locales participan en la feria que se puede visitar hoy en la Car-
pade laCiencia del Cecs. Grabados, cerveza y ropa reciclada

son algunos de los atractivos.

2024 es el afio

para el cual la alcaldesa de Valdivia Carla Amtmann proyecta
un escenario de mayor estabilidad econémica post pandemia,

paralos emprendedores locales.

(viene de la pagina anterior)

economia tiene que ver con po-
ner a Valdivia en los ojos de Chi-
le y el mundo. Estamos en un
camino hacia tener la certeza
de que estamos saliendo de la
situacion compleja que produ-
jola crisis sanitaria. Nos intere-
sa que exista un ambiente de se-
guridad enrelaciona invertir en
Valdivia, también queremos
que los emprendimientos que
han surgido en los tiltimos afios
logren consolidarse y encontrar
sus espacios de comercializa-
ciom; loqueigualmente va dela
mano con el inicio de activida-
des comerciales de mas perso-
nas”.

VITRINA

El Seminario Inspira: Historias
para Emprender finalizara hoy
con dos nuevas charlas. Corina
Jorquera y Franco Alarcén, fun-
dadores de Totem Cerveza, pre-
sentaran “Como emprender y
no morir en el intento™ (10:30
horas). Y Carlos Mancilla, ge-
rente de la felicidad de la em-
presa Incoludido, que nacié
con un crowdfunding en 2016
para comercializar diversos
productos a precio justo, pre-
sentard “Emprendimiento so-
cial: La forma de cambiar el
mundo” (11:45 horas),

En paralelo se podrd visitar
nuevamente a los emprendedo-
res que participan en la feria y
que también son parte del inter-
cambio de experiencias.

Una de las opciones es Ca-
milo Navarrete, con su marca
Camilo Xilografias. El psicologo
y artista aprendio las claves del
grabado en Taller Puelche y
desde hace seis afios se dedica
a desarrollar la téenica, con la fi-
nalidad de comercializar sus
obras. “Algo fundamental en to-
do lo que hago tiene que ver
con el ensayo y el error. Hay
mucho de eso detras de laidea
de iniciar un emprendimiento
yde aprender a identificar cua-
lesson los eventos en los que es
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importante estar”, indicé.

El emprendimiento de gra-
bados comenzé en pandemia.
Cuando Navarrete quedo sin
trabajo, decidio cambiar de ru-
broy aprovecho sus capacida-
des creativas, “Manejar la frus-
tracion ha sido crucial en este
negocio. Uno puede ir a un
evento y no vender nada o ven-
der muy poco. Las redes socia-
les me han ayudado mucho pa-
ra que la gente me conozea, me
encargue obras o incluso vaya
ami taller. Eso es un proceso
que tiene sus propios ritmos y
que ocurre cuando uno esta
preocupado porque las cosas
no estan funcionando”, sefialo.

Camilo Navarrete volveraa
la Carpa de la Ciencia del Cecs
¢l 8,9y 10 de diciembre, junto
aotros destacados artistas, pa-
ra el encuentro de grabado
Cuenca Grafica.

Enla exposicion que acom-
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SABOR A VERDE ES UNO DE LOS STANDS QUE SE PUEDE VISITAR EN LA FERIA QUE ACOMPARA AL SEMINARIO.

parfia al seminario igualmente
esta la cafeteria y pasteleria Sa-
bor a Verde. La tiendaabrid en
noviembre de 2020. Es respon-
sabilidad del ingeniero indus-
trial Cristobal Quirozy su pare-
ja, quienes decidieron abrir un
nuevo espacio gastronomico
paralos veganos.

“Desde nuestro punto de
vista, no habia una alternativa
deeste tipo tan solida en la ciu-
dad. Entonces decidimos crear
un emprendimiento  para
apuntar a un pablico muy es-
pecifico. Si bien hay un nicho
de mercado, nuestra meta es
llegar atodo tipo de priblico in-
teresado en probar la pastele-
ria saludable”, dijo Quiroz.

También aclard: “Estudiar,
instruirse sobre lo que significa
tener un emprendimiento y ser
ordenado en los procesos, son
cosas que hay que considerar si
es que quieres que funcionen

GENTILEZA PRENSA MUNICIPALIDAD DE VALDIVIA

tusideas. La teoriapuestaenla
préctica siempre te dejara mu-
chos aprendizajes™.

Sabor a Verde tuvo un peak
de ventas en marzo delafio pa-
sado. Luego hubo un decai-
miento como consecuencia de
la economia global golpeada
porla pandemia. Ahora hay es-
tabilidad y proyecciones de
crecimiento de mediano plazo,
graciasal trabajo de un equipo
de cuatro personas. El proyec-
to estrellason los snickers salu-
dables hechos con pasta de da-
tiles, entre otros productos.

PRESENCIALIDAD

Hace ocho anos nacio la marca
Peipefiel, emprendimiento de
Leticia Nahuelan basadoen la
reutilizacion de la mezclilla pa-
ra laconfeccion de prendas de
vestir y accesarios como bol-
so0s, gorros, mochilas y carte-
ras. La idea del reciclaje partié
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CAMILO NAVARRETE DE “CAMILO XILOGRAFIAS".

MIGUEL BUSTOS/ AGENCIA UNO

JERONIMO ROSAS, CHEF DEL RESTORAN “MESA INCOGNITA",

en paralelo alabores familiares
de tiempo completo, loque im-
pulsé la biisqueda de ingresos
economicos.

“Nos encanta lo que hace-
mos. Es algo que vadelamano
con el cuidado del medio am-
biente. Sin embargo, nos costd
mucho comenzar, porque en
ese momento no existia en Val-
divia una cultura tan desarro-
llada en relacién al reciclaje.
Ahora la situacion es un poco
distinta. Nosotros recolecta-
mos la materia prima. Tene-
mos clientes que nos juntan
jeans y nos los regalan; y tam-
bién salimos a comprar a las fe-
rias. Después de un procesode
lavado y seleccion de las pren-
das, las ransformamos en algo
distinto a lo que era original-

mente”, dijo Nahuelan.

El posicionamiento de Pei-
pefiel tras la pandemia, impli-
¢0 la incorporacion de redes
sociales como herramienta
fundamental para las ventas.

“Alno haber presencialidad
perdimos laoportunidad de es-
tar en ferias, que son nuestro
fuerte. Entonces, tuvimos que
aprender a usar Instagram. Nos
costd un montén, pero nos ha
traido grandes beneficios. Aho-
ratenemos clientes de fuera de
Chile. Eso es muy bueno, pero
no dejamos de apostar casi en
su totalidad a los beneficios
que nos trae estar en ferias,
donde podemos interactuar
con las personas y contarles lo
que hacemos”, senald la em-
prendedora valdiviana. 3




