
MTT detecta anomalías en autos
eléctricos chinos Maple y gremio
automotor critica al importador 

Una controvertida situación se vive
en el sector automotor. El Centro de
Control y Certificación Vehicular (3CV)
del Ministerio de Transportes y Teleco-
municaciones (MTT), en sus periódicas
revisiones a las marcas que venden au-
tos nuevos en el país, detectó anomalías
en modelos eléctricos de la marca china
Maple, distribuidos en Chile por Volte-
ra. Esta firma tiene como inversionistas
a las familias Von Appen y Navarro y la
Fundación Lepe, entre otros, y reciente-
mente se asoció con Ameris para impul-
sar un fondo de inversión de $40.000

millones orientado a colocar autos eléc-
tricos, iniciativa que se convierte en la
más grande de su tipo en el país. 

Desde el MTT confirmaron que en el
caso del Maple 60S, los vehículos que se
chequearon en el proceso de “verifica-
ción de conformidad” —el 17 de no-
viembre pasado— portaban un carga-
dor de viaje (domiciliario) distinto al
que se autorizó en la homologación. Es-
te modelo está dentro de los 10 eléctri-
cos más vendidos este año en Chile.

En tanto, en mayo de 2022, para el
Maple 30X la revisión arrojó que no
contaba con el programa electrónico de
estabilidad (ESP).

“Las marcas siempre son las respon-
sables de los vehículos que comerciali-
zan y de la emisión de los certificados de
homologación individual. En el caso de
estos modelos, se aplica la suspensión
del certificado de homologación hasta
que se acredite la corrección de las ano-
malías señaladas”, indicó el MTT.

Consultado por este caso, el secretario
general de la Asociación Nacional Auto-
motriz de Chile (ANAC), Diego Mendo-
za, precisó que Voltera no es socio de la
entidad. De todos modos, sostuvo que
“es gravísimo, porque todos los importa-
dores en Chile funcionan sobre la base de
normas previas, claras, internacionales, y

ciones vigentes, incluyendo los mode-
los Maple 30X y Maple 60S”. La firma
indicó que “estamos contribuyendo a la
masificación de la electromovilidad en
Chile, siendo el único representante au-
tomotriz 100% eléctrico, y a la fecha
contamos con más de 500 vehículos y
seis diferentes modelos operando de
forma totalmente satisfactoria”. 

Voltera aseguró que la suspensión no
afecta a los vehículos ya enajenados e
inscritos en el Registro Nacional de Ve-
hículos Motorizados. Añadió que ya se
encuentra trabajando para dar una so-
lución a las observaciones que motiva-
ron esa medida.

que deben cumplirse para poder vender
el producto de manera legal”.

Mendoza aseveróque “el proceso de ve-
rificación de conformidad ha demostrado
ser exitoso. Si logró identificar un automó-
vil fuera de norma, lo que corresponde es
que esa marca responda y retire esos vehí-
culos, solucione el problema para poder
seguir vendiéndolo”. Añadió que “nos pa-
rece incorrecto que haya empresas impor-
tadoras que se salten las reglas del juego.
La cancha debe ser pareja para todos, todos
nos regimos por las mismas normas”.

Desde Voltera afirmaron que “siem-
pre hemos comercializado nuestros ve-
hículos con sus respectivas homologa-

La ANAC dijo que “nos parece incorrecto que haya empresas que se salten
las reglas del juego”. Voltera afirmó que trabaja en solucionar observaciones. 
MARCO GUTIÉRREZ V. 

Voltera fue
fundada hace
cuatro años por
Andrés Verga-
ra, Blas Barros
y José Hurtado. 

V
O

LT
E

R
A

 
El promedio ponderado de gastos será de $116 mil, con una media de 8,2 regalos por encues-
tado, estimándose de esta manera un gasto promedio por regalo de $14.100.
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La operadora Mallplaza tiene previsto sumar 21.600 m2 en superficie destinada para nuevas tiendas
de retail en su centro comercial ícono de Vespucio. Esto, en medio de los planes de la compañía para
incorporar activos inmobiliarios de Falabella en Perú.

La cadena indicó que prevé realizar una inversión de US$ 36 millones para la construcción de la “nueva
zona Lifestyle”, espacio que contará con marcas “fast-fashion internacionales”. La idea forma parte del
Plan Maestro de Mallplaza Vespucio.

“Hoy ya tenemos el 70% de los acuerdos comerciales cerrados con las marcas internacionales que
ingresarán, lo que demuestra el alto interés que tiene Mallplaza Vespucio, ya sea por su ubicación
estratégica, como por su potente oferta comercial, gastronómica y por su alto flujo de visitantes”,
señaló Pablo Pulido, gerente de División Chile de Mallplaza. 

MALLPLAZA SUMA 21.600 M2 DE SUPERFICIE DESTINADA A
NUEVAS TIENDAS DE RETAIL EN VESPUCIO
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Un total de 600 sitios en línea y 2.000 tiendas físicas participan
en una nueva versión del Black Friday, evento organizado por la Cá-
mara de Comercio de Santiago (CCS) y las cámaras de comercio de
Valparaíso y Puerto Montt. El evento parte hoy y se extenderá hasta
el próximo lunes.

Los promotores de la iniciativa explicaron que, al igual que en el
último Cyber Monday, se podrá utilizar la CyberApp.

Para los problemas que pudieran producirse en los procesos de
compra, habrá un sistema de Resolución en Línea, desarrollado por la
CCS y su Centro de Arbitraje y Mediación (CAM), que “permite lograr
acuerdos simples y eficientes entre las empresas y consumidores”. 

BLACK FRIDAY: 2.000 TIENDAS
FÍSICAS Y 600 SITIOS EN LÍNEA
PARTICIPAN EN EL EVENTO

El evento parte hoy y se extenderá hasta el próximo lunes.

El proceso para determinar a los ganadores 2023 de los premios Orgullo
Salmón avanzó a su etapa final.

El galardón, promovido por la empresa Ventisqueros, del grupo alemán
Schörghuber, es una oportunidad “para reconocer los aportes más destaca-
dos dentro de nuestra industria. La salmonicultura se ha hecho a pulso, por
emprendedores y la gente del sur austral de Chile”, asegura José Luis Vial,
gerente general de la salmonera.

La selección estuvo a cargo de un jurado integrado por Susana Jiménez, vice-
presidenta de la Confederación de la Producción y el Comercio; Carlos Odebret,
presidente de la Asociación de Salmonicultores de Magallanes; Katia Trusich,
presidenta de la Cámara de Centros Comerciales; Patricio Vallespín, gobernador
de la Región de Los Lagos, y el CEO de Ventisqueros.

PREMIO A FORJADORES DE INDUSTRIA
SALMONERA ENTRA A FASE CLAVE

regiones. El trabajo de campo fue efec-
tuado por Kawésqar Lab.

Asimismo, el sondeo dio cuenta de la
importancia del canal presencial, ya que
un 43% señaló que solo comprará en
tiendas físicas; un 50% usará ambos ca-
nales y solo un 7% comprará exclusiva-
mente en el canal online.

A su vez, las categorías más demanda-
das en esta Navidad serán vestuario, con
un 91% de encuestados; luego, alimenta-

Una encuesta de la Cámara Na-
cional de Comercio (CNC)
arrojó que un 36% de los chile-
nos comprará menos regalos

para esta Navidad y que un 30% gastará
menos que el año pasado, en medio de un
contexto económico más adverso. Asi-
mismo, 84% del total de 640 entrevista-
dos admitió que comprará regalos en es-
ta Navidad y un 16% no lo hará, en línea
con lo evidenciado en la encuesta de
2022, sin mayores diferencias según se-
xo, nivel socioeconómico o zona, aunque
sí se ven divergencias según edad, donde
un 20% de los mayores de 46 años dice
que no harán compras navideñas.

Al indagar en las razones de aquellos
que no harán compras en esta ocasión,
destaca la difícil situación económica pa-
ra el 71% de los casos, mayor a lo reporta-
do el año pasado (65%), seguido de un
9% que dice que en general no hace rega-
los de Navidad.

Un 21% de los encuestados indica que
sus compras serán mayores este año; un
43% cree que el número de compras será
similar al año pasado y un 36% cree que
comprará menos cantidad.

Las principales razones para un menor
gasto son la situación económica familiar
(49%) y la inflación (38%).

La encuesta fue realizada en Santiago y

ción, con un 81%; belleza y cuidado
personal, con 75%; accesorios, con
68%; calzado, 64%, y juguetes y artí-
culos deportivos, con un 61%, respec-
tivamente. 

Mientras que un 49% piensa com-
prar en la primera quincena de diciem-
bre y un 39% en la segunda de no-
viembre. Un 17% menciona la prime-
ra quincena de noviembre y un 12%
comprará días antes de Navidad.

Más de un tercio de los
consumidores compraría
menos regalos esta Navidad debido 

a la adversa situación económica
A su vez, un 30%
gastará menos que el
año pasado, según un
sondeo de la Cámara
Nacional de Comercio.

Un día después de que se conociera el plan estratégico
de la italiana Enel a nivel global para el período 2024-
2026 y sus inversiones por unos US$ 39 mil millones, la
filial local detalló lo que se destinará para Enel Chile.

En un hecho esencial enviado a la Comisión para el
Mercado Financiero (CMF), el CEO de Enel Chile, Fabri-
zio Barderi, reveló que se esperan inversiones acumula-
das por US$ 2.300 millones, cifra que será detallada el
próximo lunes en un encuentro organizado por la eléctri-
ca con inversionistas. 

Asimismo, para ese período se espera que el Ebitda de
esta filial sea de entre US$ 4.200 y US$ 4.400 millones. 

ENEL CHILE ESTIMA
INVERSIONES EN EL PAÍS POR
UNOS US$ 2.300 MILLONES 

B4 ECONOMÍA Y NEGOCIOS

Análisis

Hace un par de semanas el Banco Central de
Chile (BCCh) publicó el Informe de Percepción
de Negocios (IPN). En mi opinión, uno de los
reportes que mejor recoge el pulso de la eco-
nomía, puesto que se realiza en base a más de
500 encuestas en todo el territorio nacional.
En esta ocasión, llama la atención la alusión
que hacen los encuestados a la creciente pér-
dida de dinamismo en la actividad económica.
¿Lo que más se repite? Aumento de costos,
debilitada demanda interna y, por lo tanto,
contracción de márgenes. Es decir, se vende
menos y se gana menos. No es raro entonces
que esta percepción venga, además, acompa-
ñada de una sensación de mayor disponibilidad

de mano de obra.
¿Qué se espera para el próximo año? La incer-
tidumbre vuelve a salir al baile. La incertidum-
bre que es finalmente la peor enemiga de la
inversión y, por lo tanto, del empleo, del con-
sumo y del crecimiento económico.
Si bien es esperable una baja en la demanda
interna en un contexto de altas tasas de inte-
rés —dado que lo que se busca con ello es
precisamente reducir las presiones en los pre-
cios… es decir, inflación—, se dibuja un esce-
nario donde pareciese que esta se encuentra
más deprimida de lo “deseable”.
El Banco Central de Chile está haciendo su
trabajo. Tuvo que restringir la demanda in-

terna para contener las presiones inflaciona-
rias derivadas del exceso de circulante en la
economía. Fue el primero en el mundo y ya
estamos en senda derecha de recorte de
tasas. Pero hay más elementos que pueden
afectar la demanda interna, y la incertidum-
bre es uno de ellos. Si yo no sé lo que va a
pasar, no consumo.
El IPN nos dice que, hacia el 2024, un tercio
de las empresas contempla invertir el próximo
año. Cifra que, aun cuando es más alta que lo
reportada en el informe anterior, no suena
mucho a recuperación. Y adivine, la principal
razón que se esgrime para no invertir, en
aquellas que no lo harán, es la incertidumbre y

“la debilidad de la demanda”.
¿Qué nos dicen los datos duros? Esta semana
salieron las cifras de Cuentas Nacionales del
tercer trimestre y, aunque se celebró por ahí el
hecho de que las cifras de PIB se hayan “co-
rregido al alza”, lo cierto es que no estamos
creciendo. Esta corrección fue de -0,8 a
-0,7% para el primer trimestre; de -1,1 a
-0,8% para el segundo trimestre y de 0,2 a
0,6% para el tercer trimestre. Es decir, CERO.
Adivine usted la razón principal de este menor
crecimiento de la economía… sí, la demanda
interna. Esto, principalmente incidido por un
menor consumo y una menor inversión. Y esto
ya no es “solo una percepción”.

CHILE Y LA DEBILIDAD 
DE LA DEMANDA INTERNA CAROLINA GRÜNWALD

Economista, MBI Inversiones.

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

24/11/2023
  $4.751.492
 $20.570.976
 $20.570.976

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

     320.543
     126.654
     126.654
       23,1%

Sección:
Frecuencia:

ECONOMIA
SEMANAL

Pág: 4


