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En el tercer trimestre

Gremio gastronémico destaca
alza en las ventas

Un crecimiento de 10,6% real anual registraron los de servicio de
comida répida, destacando por sobre los demas paises de la region y
dando cuenta de gue un mercado donde aun hay suficiente espacio

para seguir creciendo.

Segun datos actualizados de la
Asociacion Chilena de
Gastronomia (ACHIGA) y el
Departamento de Estudios de la
Cdnnara Nacional de Comercic (CNC), tanto
en el tercer trimestre como anual se eviden-
cidun importante incremento de las ventas
de servicios de comida rapida, dando cuen-
ta de una recuperacion del sector tras el
periodo de restricciones que afectd a la
industria durante los meses de pandemia.
En esa linea, segun el informe elabora-
do por ambos gremios registraron las
ventas reales de comida de servicio répi-
do a nivel nacional registraron un alza de
10.6% real anual en el tercer trimestre del
2023, levemente por encima del segun-
do y cerrando el periodo enero - sep-
tiemnbre con un crecimiento real de 12,7%.
Respecto al sequndo cuarto del afio las

ventas crecieron un 6,5%

Con respecto a los meses del tercer tri-
mestre del afio, se registraron fuertes
alzas en cada uno de ellos, donde julio
marca un alza anual de 9,5%, luego agos-
to crece 7,7% real anual y septiembre sube
15% real anual.

Méaxime Picallo, presidente de Achiga, des-
tacé que “este reporte muestra una clara
recuperacion de la venta de comida rapida
en el pais, tanto en este tercer trimestre,
comao de enero a septiembre y en el con-
solidado de los Ultimos 12 meses. Esto es
una buena noticia para el sector, que requie-
re seguir recuperdndose de los estragos que
dejo la pandemia”,

A suvez, el ejecutivo explicé que “la dis-
minucién de la inflacién en los Gltimos
meses también puede tener incidencia en
este repunte de las ventas, enun segmen-

to que es importante para el rubro.
Esperamos gue esta tendencia al alza se
mantenga en el ultimo cuarto del afio y se
pueda cerrar un buen 2023 en lo que se
refiere a comida rapida”.

Tamblén, de acuerdo al informe en tér-
minos de locales equivalentes (concepto de
same sale store), se evidencia un alza real
anual de 2,0% en el tercer trimestre de 2023
y0.3% sobre el periodo antericr. Por su parte,
en el periodo enero-septiembre se registra
un alza de 5,1% real.

En regionesy la RM

Las ventas en regiones representan un
39% y alcanzaron un alza real anual de 9,7%
yun incrermento de 7.9% en relacion al cuar-
to anterior. En la Regidn Metropolitana las
ventas reales de comida de servicio rapido
marcaron un crecimiento real anual de 11,2%
en el tercer trimestre de 2023 y un alza de
5.6% frente al segundo cuarto del afio, De
esta manera, las ventas cierran a septiem-
bre con un alza real de 13,5%.

Con los datos analizados por Achiga y la
CNCE, el consumo promedic por boleta

alcanzé un valor de 58.009 en el tercer tri-
mestre de 2023, marcando una baja de 5.4%
real respecto a igual periodo de 2022 y una
caida trimestral de 9,8%.

En la Region Metropolitana, el consumo
promedio por boleta durante el tercer cuar-
to del afio fue de $8.007 experimentando
una caida de 5,3% real anual y una baja tri-
mestral de 16%. Por su parte, en regiones el
consumo promedio durante el mismo perio-
do alcanzo los $8.012 cayendao un 5,5% real
respecto a igual trimestre de 2022 y mar-
cando una baja de 2,7% respecto al segun-
do cuarto del afio.



