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Gremio gastronómico destaca 
alza en las ventas 
Un crecimiento de 10,6% real anual registraron los de servicio de 
comida rápida, destacando por sobre los demás países de la región y 
dando cuenta de que un mercado donde aún hay suficiente espacio 
para seguir creciendo. 

Según datos actualizados de la 
Asociación Chilena de 

Gastronomía (ACHIGA]) y el 

Departamento de Estudios de la 

Cámara Nacional de Comercio (CNC), tanto 
en el tercer trimestre como anual se eviden- 

ció un importante incremento de las ventas 
de servicios de comida rápida, dando cuen- 
ta de una recuperación del sector tras el 

periodo de restricciones que afectó a la 

industria durante los meses de pandemia. 

En esa línea, según el informe elabora- 

do por ambos gremios registraron las 

ventas reales de comida de servicio rápi- 

do anivel nacional registraron un alza de 

10.6% real anual en el tercer trimestre del 
2023, levemente por encima del segun- 

do y cerrando el período enero - sep- 

tiembre con un crecimiento real de 12,7%. 
Respecto al segundo cuarto del año las 
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Una nueva era de sabor con Chicago Style' 
La pizzería revoluciona la gastronomía con la 'Chicago Style", 

ventas crecieron un 6,5% 
Con respecto a los meses del tercer tri- 

mestre del año, se registraron fuertes 
alzas en cada uno de ellos, donde julio 
marca un alza anual de 9,5%, luego agos- 
to crece 7,7% real anual y septiembre sube 

15% real anual. 
Máximo Picallo, presidente de Achiga, des- 

tacó que "este reporte muestra una clara 
recuperación de la venta de comida rápida 

en el pais, tanto en este tercer trimestre, 

como de enero a septiembre y en el con- 
solidado de los últimos 12 meses, Esto es 

una buena noticia para el sector, que requie- 

re seguir recuperándose de los estragos que 

dejó la pandemia”, 

A su vez, el ejecutivo explicó que "la dis- 

minución de la inflación en los últimos 

meses también puede tener incidencia en 

este repunte de las ventas, en un segmen- 

to que es importante para el rubro. 
Esperamos que esta tendencia al alza se 
mantenga en el último cuarto del año y se 

pueda cerrar un buen 2023 en lo que se 

refiere a comida rápida”. 
También, de acuerdo al informe en tér- 

minos de locales equivalentes (concepto de 
same sale store), se evidencia un alza real 

anual de 2,0% en el tercer trimestre de 2023 
y 0.3% sobre el periodo anterior. Por su parte, 

en el periodo enero-septiembre se registra 
un alza de 5,1% real. 

En regiones y la RM 
Las ventas en regiones representan un 

39% y alcanzaron un alza real anual de 9,7% 

y un incremento de 7,9% en relación al cuar- 

to anterior. En la Región Metropolitana las 

ventas reales de comida de servicio rápido 

marcaron un crecimiento real anual de 11,2% 

en el tercer trimestre de 2023 y un alza de 

5,6% frente al segundo cuarto del año, De 

esta manera, las ventas cierran a septiem- 
bre con un alza real de 13,5%. 

Con los datos analizados por Achiga y la 

CNCE, el consumo promedio por boleta 

Little Caesars: 

AN ¿N 

una exquisita sinfonía de sabores en una pizza única. Una 
nueva pizza que junto con su nuevo local marcan una nueva 

era en Little Caesars, 

  
Los amantes de la pizza están a 

punto de vivir una nueva era culi- 

naria con el lanzamiento de la 

“Chicago Style”, la última creación 

de Little Caesars. Esta pizza Única 

es una sinfonía de sabores, con 
una corteza gruesa rellena de la 

clásica salsa, la mezcla caracteris- 

tica de quesos, pepperoni, salchi- 

cha italiana, pimientos verdes, 
cebollas y otra capa de queso, todo 

coronado con un toque final de 

queso parmesano y orégano. Más 
que una simple pizza, es una expe- 

riencia sensorial que deleitará los 

paladares más exigentes. 

La historia de Little Caesars se 
remonta a 1959, cuando los 
emprendedores visionarios Mike 

y Marian llitch utilizaron los aho- 

rros de toda su vida para abrir un 

pequeño restaurante de pizzas 
en Garden City, Michigan. Desde 

entonces, la marca ha manteni- 

do viva la llama de ofrecer pizzas 
excepcionales y experiencias 

gastronómicas únicas. 

En 1962, comenzaron a operar 

con franquicias, ayudando a otros 

empresarios a realizar su sueño de 

tener un negocio. La expansión 

internacional comenzó en 1959 con 
la apertura de una tienda en Canadá, 

llevando el delicioso sabor de Little 
Caesars más allá de las fronteras. 

Este año marca un nuevo hito   

alcanzó un valor de $8.009 en el tercer tri- 
mestre de 2023, marcando una baja de 5,4% 

real respecto a igual periodo de 2022 y una 

caída trimestral de 9,8%. 

En la Región Metropolitana, el consumo 

promedio por boleta durante el tercer cuar- 
to del año fue de $8.007 experimentando 
una caida de 5,3% real anual y una baja tri- 

mestral de 156%. Por su parte, en regiones el 

consumo promedio durante el mismo perio- 

do alcanzó los $58.012 cayendo un 5,5% real 

respecto a igual trimestre de 2022 y mar- 

cando una baja de 2,7% respecto al segun- 

do cuarto del año. 

>alittlecaesarschile    
en la historia de Little Caesars en 
Chile. Pronto, se inaugurará la 
sucursal número 35 en Subcentro 

Escuela Militar, la primera tienda 

en presentar una imagen renowa- 
da, mucho más innovadora, Con 

6 años en Chile, Little Caesars se 

prepara para la nueva era y espe- 
ra seguir compartiendo momen- 

tos deliciosos y memorables.
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