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Una verdadera burla 

Durante esta semana se dieron a conocer videos, que mostraron una 

inundación en las dependencias del nuevo Hospital de Curicó. 

Las imágenes mostraban cómo el agua corría por algunos pasillos del 

moderno edificio, causando problemas y dejando en evidencia más 

complicaciones e inconvenientes en una infraestructura de salud, que 

desde hace años se ha hecho indispensable para toda la provincia. 

Como lo hemos reflejado en este mismo espacio en reiteradas oportu- 

nidades, la construcción de este hospital ha tenido problemas incluso 

desde que se compró el terreno, en la ceremonia de primera piedra, en 

la “inauguración” que hizo el ex Presidente Sebastián Piñera, luego en 

las 15 mil observaciones que realizó la Contraloría. 

Con todos los problemas que se han conocido durante los últimos 

meses, con el fracaso de las pruebas de sobrecarga, la comunidad en su 

conjunto está cansada, agotada de falsas promesas y plazos que no se 

cumplen. E incluso, en muchas oportunidades, no saben si tienen que 

dirigirse a las antiguas dependencias o al nuevo recinto, para cierto 

tipo de atenciones médicas. 

¡Ya es suficiente! 

prometieron. 

  

El 27 de febrero de 2024 se van a cumplir 14 años desde el terremoto 

de 2010, que dejó completamente dañado el “hospital viejo” y después 

de todo este tiempo, los cerca de 300 mil habitantes de la provincia de 

Curicó aún no cuentan con el recinto que tantas y tantas autoridades les 

Las personas están indignadas y hace tiempo dejaron de creer en las 

promesas de las autoridades del nivel central, quienes han entregado 

varios plazos que ya no se cumplieron. 

Y por todos estos problemas, aún no se puede hacer el cambio defini- 

tivo a las nuevas instalaciones, pues el Hospital Provincial de Curicó 

no cuenta con la resolución sanitaria, para entregar las atenciones a la 

comunidad y así lo aseguró la dirigente regional de la Fenats, Karina 

Valenzuela, quien agregó que se oponen al traslado definitivo al nuevo 

recinto hasta el próximo año. 

Fueron miles de millones de pesos los que se gastaron en la construc- 

ción de este recinto, tan anhelado por toda la comunidad, y es simple- 

mente decepcionante darse cuenta que esto ha sido una verdadera burla 

para los habitantes de las nueve comunas de la provincia de Curicó. 

Ley Ricarte Soto para enfermedades 
inflamatorias intestinales 
  

Señor director: 

Como  ACTECCU (Agru- 

pación Chilena de Trabajo 

Enfermedad de Crohn y 

Colitis Ulcerosa), filial de 

la Sociedad Chilena de Gas- 

troenterología (SCHGE), no 

podemos quedar indiferen- 

tes a los resultados de la 

evaluación de la evidencia 

científica, para nuevas te- 

rapias, para incorporar en 

la Ley Ricarte Soto (LRS) 

tanto para colitis ulcero- 

sa como enfermedad de 

Crohn. 

Estos informes dejaron 

fuera terapias que han de- 

mostrado efectividad en 

pacientes, con estas pato- 

logías que no responden a 

terapia, biológica anti TNF 

alfa (disponible en LRS). 

Un 20-30% de los pacien- 

tes no responden a terapia 

anti TNF alfa y un 10-20% 

pierden respuesta cada año, 

lo que lleva a un número 
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significativo y en constante 

aumento, de pacientes sin 

terapia efectiva para el con- 

trol de su enfermedad. 

La evaluación de la eviden- 

cia científica ha dejado de 

lado terapias que han de- 

mostrado efectividad y que 

han sido ampliamente re- 

comendadas en guías inter- 

nacionales tanto en Norte- 

américa y Europa. Creemos 

que el acceso a nuevas tera- 

pias no solo debe primar lo 

económico, sino más bien 

como objetivo poder en- 

tregar tratamiento óptimo 

que signifique, control de 

la enfermedad con una me- 

joría de la calidad de vida, 

menores tasas de hospitali- 

zación y uso de servicios de 

urgencia y menor ausen- 

tismo laboral. Estas enfer- 

medades afectan principal- 

mente pacientes jóvenes 

laboralmente activas. 

Nos preocupa profunda- 

mente la falta de acceso 

equitativo a estos trata- 

mientos avanzados en 

nuestro país. Entendemos 

los desafíos presupues- 

tarios y logísticos que 

enfrenta el sistema de 

salud, pero creemos que 

es fundamental abordar 

esta problemática para 

garantizar que todos los 

pacientes, con patologías 

incluidas en LRS, tengan 

igualdad de oportunida- 

des de recibir los trata- 

mientos más efectivos y 

seguros, asegurando un 

impacto positivo en su ca- 

lidad de vida. 

Estamos disponibles para 

trabajar colaborativa- 

mente, sin dejar de lado 

nuestro principal com- 

promiso que es para y por 

los pacientes, buscando 

un mejor control de su 

enfermedad, pero tenien- 

do siempre presentes que 

estas decisiones deben 

siempre incluirlos. 

Creatividad cibernética 
  

MACIEL CAMPOS 
  

Director Escuela de Publicidad y Relaciones Públicas Universidad de Las Américas 

Hace unas semanas, en 

la ciudad de Buenos Ai- 

res y en medio del fervor 

electoral argentino, se 

realizó uno de los festiva- 

les de creatividad publi- 

citaria más importantes 

del mundo, “El Ojo de 

Iberoamérica”. Junto a 

Cannes, New York Fes- 

tival y FIAP, este evento 

en particular destaca por 

su ambiciosa y abundan- 

te puesta en escena de 

conferencias y workshops 

con las que enmarca sus 

premiaciones en 23 cate- 

gorías. 

Chile obtuvo algunos re- 

conocimientos, pero Co- 

lombia, México y Brasil 

destacaron con un mayor 

número de premios este 

año. Sin embargo, los 

brazos alzados en victo- 

ria, las fotografías rebo- 

santes de risas y los gri- 

tos de algarabía, podrían 

acabar para todos los ibe- 

roamericanos que parti- 

cipen en este o en cual- 

quier otro festival que 

premie el talento crea- 

tivo. La aplicación de la 

Inteligencia Artificial en 

la industria publicitaria 

podría estar cavando una 

tumba definitiva para los 

estrategas, conceptuali- 

zadores y diseñadores del 

futuro. 

La IA se levanta como 

un fenómeno que va in- 

vadiendo todos los es- 

pacios profesionales a 

altísima velocidad. En 

particular no hablamos 

aquí de ChatGPT, DALL- 

E o Midjourney, sino de 

un completo abanico de 

herramientas digitales 

cada vez más sofisticadas 

y poderosas que, según 

algunos (no todos) de los 

expertos y conferencistas 

del “Ojo”, transformarán 

las áreas ejecutivas, crea- 

tivas y de planificación 

de las empresas en un re- 

ducto obsolescente. 

Donde sí hay acuerdos 

en estos líderes de la pu- 

blicidad, es que próxi- 

mamente, en solo algu- 

nos años más, cuando 

irrumpan los “compu- 

tadores cuánticos” (má- 

quinas que funcionarán 

con bits superpuestos 

que permitirán generar 

algoritmos de forma ex- 

ponencial), la industria 

de las comunicaciones 

en particular y la vida 

humana en general, ex- 

perimentarán cambios 

dignos de una 5ta revo- 

lución industrial. 

Por el momento, es- 

tudiantes, docentes y 

comunicadores persua- 

sivos, tendrán que ir so- 

pesando los beneficios y 

perjuicios que la IA trae 

aparejados en su uso. 

En ese contexto, los fes- 

tivales de creatividad 

seguirán sucediéndose, 

pero no sería de extra- 

ñar que el futuro fueran 

brazos mecánicos y ri- 

sas cibernéticas las que 

suban a proscenios para 

recibir su premios. Tal 

vez, nijurados humanos 

se requieran. 
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