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Hace unas semanas, en
la ciudad de Buenos Ai-
res y en medio del fervor
electoral argentino, se
realizo uno de los festiva-
les de creatividad publi-
citaria mas importantes
del mundo, “El Ojo de
Iberoamérica”. Junto a
Cannes, New York Fes-
tival y FIAP, este evento
en particular destaca por
su ambiciosa y abundan-
te puesta en escena de
conferencias y workshops
con las que enmarca sus
premiaciones en 23 cate-
gorias.

Chile obtuvo algunos re-
conocimientos, pero Co-
lombia, México y Brasil
destacaron con un mayor
numero de premios este
afio. Sin embargo, los
brazos alzados en victo-
ria, las fotografias rebo-
santes de risas y los gri-
tos de algarabia, podrian
acabar para todos los ibe-
roamericanos que parti-
cipen en este o en cual-
quier otro festival que

premie el talento crea-
tivo. La aplicacion de la
Inteligencia Artificial en
la industria publicitaria
podria estar cavando una
tumba definitiva para los
estrategas, conceptuali-
zadores y disefiadores del
futuro.

La IA se levanta como
un fenémeno que va in-
vadiendo todos los es-
pacios profesionales a
altisima velocidad. En
particular no hablamos
aqui de ChatGPT, DALL-
E o Midjourney, sino de
un completo abanico de
herramientas  digitales
cada vez mas sofisticadas
y poderosas que, segun
algunos (no todos) de los
expertos y conferencistas
del “Ojo”, transformaran
las areas ejecutivas, crea-
tivas y de planificacion
de las empresas en un re-
ducto obsolescente.
Donde si hay acuerdos
en estos lideres de la pu-
blicidad, es que proxi-
mamente, en solo algu-

nos afos mas, cuando
irrumpan los “compu-
tadores cuanticos” (ma-
quinas que funcionaran
con bits superpuestos
que permitiran generar
algoritmos de forma ex-
ponencial), la industria
de las comunicaciones
en particular y la vida
humana en general, ex-
perimentaran cambios
dignos de una 5ta revo-
lucién industrial.

Por el momento, es-
tudiantes, docentes y
comunicadores persua-
sivos, tendran que ir so-
pesando los beneficios y
perjuicios que la IA trae
aparejados en su uso.
En ese contexto, los fes-
tivales de creatividad
seguiran sucediéndose,
pero no seria de extra-
nar que el futuro fueran
brazos mecanicos y ri-
sas cibernéticas las que
suban a proscenios para
recibir su premios. Tal
vez, ni jurados humanos
se requieran.




