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 Programa La Aventura del Salmón apuesta 
por innovación gastronómica y turística 

Puerto Aysén-. En un esfuer-
zo por potenciar la productividad 
y competitividad de las empresas 
gastronómicas y turísticas en Puer-
to Aysén, Corfo junto al Consejo 
del Salmón, la Cámara de Turismo 
de Puerto Aysén y Norte Atacama 
Consultores, están ejecutando el 
programa La Aventura del Salmón, 
Turismo Gastronómico. 

El objetivo es introducir nuevas 
tecnologías y modernas técnicas cu-
linarias que añadan valor a los pro-
ductos derivados del salmón, gene-
rando propuestas turísticas innovadoras y me-
jorando la oferta gastronómica y turística en 
la Región de Aysén. Desde la perspectiva de la 
demanda turística, se ha identificado un gran 
potencial en la llegada de cruceristas a Puerto 
Chacabuco, quienes actualmente se desplazan 
en su mayoría hacia Coyhaique debido a la fal-
ta de innovación en la oferta turística de Puer-
to Aysén.

En este contexto, el programa de difusión 
tecnológica de Corfo Aysén cobra especial re-
levancia. Así lo indicó Humberto Marín Lei-
va, director de la corporación, quien destacó 
la importancia de este programa y su con-
tribución al desarrollo turístico de la región. 
“Según los datos proporcionados por Serna-
tur, resulta crucial levantar opciones turísticas 
más atractivas y singulares tanto en la comu-
na como en los alrededores de Puerto Aysén. 
En este escenario, La Aventura del Salmón no 
busca únicamente mejorar la calidad de la 
oferta gastronómica y turística, sino también 
consolidar a Aysén como un destino singular 
tanto en los mercados nacionales como en los 
internacionales. La conexión estratégica entre 
la industria acuícola y el turismo se presenta 
como una vía prometedora capaz de impulsar 
el crecimiento simultáneo de ambos sectores”.

Por su parte, Juan Luis Amenábar Granella, 
representante del Consejo del Salmón, seña-
ló que “nos motiva crear nuevos espacios de 
colaboración con distintos actores y organiza-
ciones, y en este esfuerzo hemos relevado la 
importancia del conocimiento y la tecnología 
para mejorar la industria turística y gastronó-
mica a través de la aventura del salmón. Es por 
ello que esta iniciativa facilita la absorción de 
tecnologías, conocimientos y mejores prácti-
cas que impulsen el desarrollo productivo y 
competitivo de 30 empresas de la cadena de 

valor turística del destino Puerto Aysén y su 
entorno. Todas ellas recibirán técnicas, herra-
mientas, buenas prácticas y soluciones en ma-
terias de gestión, producción y operación para 
mejorar la oferta de servicios relacionados 
con la gastronomía salmonera. Esto consoli-
da nuestro compromiso con la región, con el 
ecosistema regional y ratifica nuestra convic-
ción de la importancia de promover progreso 
desde el territorio y sus industrias”.

Jaime Guazzini Narbona, parte del equipo 
de consultores de la iniciativa, detalló que “la 
Región de Aysén, famosa por su belleza na-
tural y recursos acuícolas, es ideal para la si-
nergia entre ambos sectores. En este escenario 
es posible crear rutas gastronómicas con pro-
ductos frescos acuícolas en restaurantes, así 
como la integración de productos en la cocina 
tradicional, fusiones gastronómicas y festiva-
les locales podrían transformarse en un gran 
atractivo turístico. Asimismo, la colaboración 
con hoteles podría incluir menús acuícolas, 
generando paquetes turísticos integrales que 
combinan alojamiento, gastronomía y activi-
dades acuáticas. En resumen, la integración en 
Aysén diversifica la oferta turística, impulsa el 
desarrollo económico sostenible y destaca la 
identidad cultural y culinaria regional”.

Este programa de difusión tecnológica de 
Corfo Aysén se enfocará en evaluar las ne-
cesidades y capacidades tecnológicas de las 
empresas beneficiarias, diseñando actividades 
de capacitación, asesoramiento y demostra-
ciones prácticas adaptadas a sus características 
y necesidades específicas. Se promoverá una 
comunicación clara y constante con los bene-
ficiarios, asegurando un seguimiento continuo 
del progreso y recopilando retroalimentación 
para ajustar estrategias según sea necesario.

Al concluir el programa, se elabo-
rará un plan de adopción tecnológi-
ca personalizado para cada empresa 
atendida, proporcionando pasos con-
cretos para implementar y aprovechar 
plenamente las tecnologías aprendi-
das durante el proceso.

La Aventura del Salmón, Turis-
mo Gastronómico promete no solo 
transformar la oferta turística de 
Puerto Aysén, sino también posicio-
nar a la región como un destino gas-
tronómico y turístico de referencia. 
Corfo Aysén apuesta por la innova-
ción como motor de desarrollo eco-
nómico y cultural en la Patagonia.

Las RRSS que 
la rompieron en 2023

Se despide un año con hitos importantes en el mundo 
de las redes sociales, y vale la pena repasar algunos por el 
aprendizaje que ofrecen con miras a optimizar la estrategia 
del 2024. 

En primer lugar, destaca la saga “Twitter v/s Elon 
Musk”, que desencadenó en la compra del multimillonario 
de la compañía y un mediático rebranding de marca, 
con una nueva definición para la otrora red del pajarito: 
X (sí, solo X). Esto vino con un sinfín de cambios, 
como el pago obligatorio para obtener la verificación 
de cuentas con precios diferenciados para personas 
y negocios. Además incluyó - a modo de testeo - la 
posibilidad de hacer llamadas por audio y video a través 
de la plataforma. Pese a las críticas de estas nuevas 
medidas de Musk en X, se espera que continúe su plan 
de convertirla en la “everything app”, imitando el modelo 
de WeChat en China, que consta de posteos sociales, 
chat, videollamada, delivery, shopping y mucho más. 
También hubo lanzamientos de funcionalidades por todos 
lados, especialmente Tiktok, Instagram y Youtube. Esta 
última, que es la que tiene más usuarios activos en Chile 
(15.4 millones), experimentó diferentes funcionalidades 
para sus suscriptores premium, mejoró la usabilidad de 
su app y, lo más reciente, están testeando la posibilidad 
de jugar dentro de Youtube, con apps que antes debías 
descargar aparte en el móvil.

Por el lado de Instagram (META), se actualizaron con 
nuevas funciones como: añadir múltiples links al perfil, 
la creación de grupos de difusión - que fueron furor - y 
mejoras a formatos existentes, como colabs, reels, pins, 
búsqueda de lugares y muchas más. Sin embargo, si 
hablamos de META es inevitable no destacar el estreno de 
Threads el pasado 5 de julio, como competidor directo para 
X,  que llevó un sinfín de debates y hasta al rumor de una 
pelea de boxeo entre Mark Zuckerberg y Elon Musk. Esta 
nueva app logró la increíble suma de 1 millón de usuarios 
registrados en apenas 1 hora, principalmente, porque se 
enlaza directo a la cuenta de Instagram. Empezó con un 
boom gigante, pero con el tiempo se fue diluyendo, con 
una caída del 80% en la usabilidad tras poco más de 1 
mes del lanzamiento y, actualmente, se estima que los 
usuarios que quedan pasan cerca de 3 minutos diarios en 
la plataforma (SimilarWeb, Insights, 2023). 

Por último, está una de las aplicaciones con mayor 
crecimiento anual sostenido; Tiktok, que tuvo un fuerte 
foco en la inteligencia artificial, que si bien fue integrada 
a gran escala por sus competidores, lo de la app China 
fue especialmente bueno, porque se enfocó en mejorar la 
experiencia con el uso de IA. Un ejemplo es la creación 
de “Tiktok Creative Assistant” para video ads, enfocado 
en apoyar a creadores y marcas en el viaje de crear 
un video atractivo y efectivo para sus nichos. Junto a 
esto, posicionaron a “Effect House Tiktok” como una 
herramienta para los usuarios y empresas que quisieran 
incorporar efectos en sus videos, impulsando el uso de IA’s 
como MidJourney y DALL-E con un paso a paso de cómo 
importar imágenes hasta su app. Asimismo, promovieron 
AI-generated content a través de textos y voces. Además 
de impulsar su uso, también solicitó que los creadores 
marcaran si sus videos tienen IA para evitar fake-news y 
suplantación de identidad.  

¡El video corto no para! 2023 fue un año de consolidación 
para este formato en las distintas plataformas, donde 
cada una ofrece sutiles diferencias para que los usuarios 
la prefieran, pero lo más probable, es que un usuario no 
consuma una por la otra y se deje “encantar” por 2 o 3 bajo 
el mismo formato. Esto se proyecta seguir en aumento de 
cara a 2024 y será divertido ver cómo cada app potencia su 
diferenciación para el goce de los usuarios.

Innovación, IA y video corto; el “wrap up” de 2023. Así 
como vamos de acelerados, se nos viene un año con todo 
lo último x5.

Óscar Marcos
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