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Avoris traera su negocm emisora
Latinoameérica con México como prioridad

El director general de
Avoris, Juan Carlos
Gonzalez, revelaa
Ladevi los planes de
expansion en
Latinoamérica del
grupoy las

previsiones para 2024,
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Empresarial quiere

aterrizar en el mer-
cado emisor de Latinoameéri-
ca. Asi lo explica en una en-
trevista con Ladevi el direc-
tor general de la compaiiia,
Juan Carlos Gonzalez, quien
también revela sus planes de
expansion en Latam, que pa-
san por implantar su mode-
lo de negocio en paises co-
mo México o Colombia.

“Latinoamérica ha esta-
do movida en 2023. Pero en
términos globales, no hemos
hecho un mal afio. Al final ha
ido de menos a mas. Cerra-
remos un buen afo y sobre
todo hemos puesto las ba-
ses para crecerde forma mas
contundente en Latinoamé-
rica. Y lo haremos con mas
productos”, empieza sefia-
lando Gonzalez desde su des-
pacho en la sede de Avoris
en Madrid.

El director general de la
compafia explica que pre-
tenden ampliar la gama de
productos de Special Tours
en Latinoamérica, aunque to-
davia tienen la duda de si co-
mercializaran todo bajo esa
empresa o si empezaran a
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Juan Carlos Gonzalez.

introducir marcas como Tra-
velplan o Catai.

“Durante 2024, Avoris
ampliara sus paises emisores
con algunos paises de Lati-
noamérica. (...) Tenemos ca-
da vez mas presencia en La-
tam con nuestro banco de
camas, Welcome Beds; con
Iberojet, nuestra aerolinea;
y queremos montar agencias
de viajes alli, pero alin no sé
si lo haremos con la ensefia
de B Travel o con la de Hal-
con Viajes. (...) Es dificil de-
cirlo al 100%, pero seguro
que dentro de nuestro radar
estara implantarnos en Mé-
xico, Costa Rica o Colombia”,
explica Gonzalez.

Y entre esos tres paises,
Gonzdlez revela que hay uno
que destaca por sus “exce-
lentes oportunidades de ne-
gocio”: “He de confesar que
México es el pais nimero uno
para constituirnos. Elgrupoen
general, no solo Avoris, inclui-
do el hotelero, tiene intereses
muy importantes en México, y
si te tuviera que decir un pais
para “ya”, seria México, por-
que ademas ya hay mas em-
presas del grupo establecidas”.

Gonzalez incluso pone
plazos: para finales de 2024,
Avoris deberia desembarcar
en varios paises de Latam: “Y
ahi estaremos empezando.
Seremos nuevos, nos equi-
vocaremos y aprenderemos
de ello”.

“El tiempo nos ha mos-
trado que estamos ante un
viajero que estd mas infor-
mado, mas exigente, y a ve-
ces con mayor gasto. De ahi
lo de cerrar nuestra presen-
cia en la region. Avoris es el
operador turistico latino glo-
bal mas importante a nivel
mundial, y creo que esto tie-
ne que ver con trasladar es-
te modelo no solo desde Es-
pafia y Latam, sino a otras
zonas geograficas”, ahonda
el directivo.

Por el momento, la estra-
tegia de Avoris pasa por in-
tentar que esa punta de lan-
za que ha sido Special Tours
en América Latina, se com-
plemente con el resto de las
actividades del grupo. Hasta
llegar al desembarco del mo-
delo turistico que al diade hoy
opera en Espafia y Portugal,
“queremos convertirnos pa-

ra el cliente en un ecosiste-
ma turistico en el que la en-
trada de clientes sea casi in-
finita. Olvidarnos del modelo
caduco vertical, que al final es
como una linea que es muy
estrecha e ir hacia un siste-
ma en el que nuestras activi-
dades cumplan todas las ne-
cesidades turisticas”.

Para finalizar, Gonzalez
quiso mandar un mensaje al
agente de viajes latinoame-
ricano sobre “la seguridad
que conlleva operarcon Avo-
ris, uno de los grupos turis-
ticos mas importantes a ni-
vel mundial”: “Estamos ope-
rando productos como Dis-
neyland Paris en un trozo del
viaje, o Egipto. También es-
tamos potenciando los cru-
ceros fluviales, que espera-
mos sea un producto estre-
Ila para 2024. (...) Es lo que
nos diferencia, tanto lagama
de producto como la seguri-
dad que te da un grupo como
Avoris, en el que sabes que
los clientes estaran cuidados,
que las estructuras del gru-
po empresarial son propias,
que los receptivos son pro-
pios, etc.”. <%



