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Profesora innovo
vacuno berries, salmon tropical y
pollo zapallo... para perros

Disconforme con lo que le daba a sus tres ejemplares de raza border collie, Lorena Caceres buscéd una dieta, desarrollé un
alimento en casa y el boca a boca y las redes sociales hicieron el resto. Su marca es Entreperros y la estrella es Heladog.

Ignacio Arriagada M.
Medios Regionales

rria el 2018 cuando
‘ Lorena Ciceres sintio

a necesidad de cam-
biar la dieta alimentaria de
sus tres perras de raza border
collie. Cansada de los alimen-
tos industriales, altos en car-
bohidrates, poca proteina y
baja humedad, sabia que es-
ta mezcla era poco saluda-
ble para sus mascotas. Bus-
cando sanas alternativas
porinternet logrédar con la
dieta BARF, que consiste en
nutrir a los canes simulan-
do su alimentacién ances-
tral, compuesta por carnes,
verduras y frutas.

“Viuna necesidad de ali-
mentacion saludable en los
perros. Estaba saturada de
la mala composicion de los
pellets (...) Queria alimentar-
los adecuadamente para
que tuvieran una mejor vi-
da, y asi hallé este método”,
recuerda.

Tras interiorizarse mas
sobre este modo alimenta-
rio, Lorena eligic una for-
mula y la preparé en su ca-
sa, en la comuna de La Rei-
na, Region Metropolitana.
Tomé pollo, rindn de vacu-
no, zanahorias y manzanas,
y lo introdujo en una reval-
vedora manual. La pasta re-
sultante la envasé en un for-
mato tipo embutido y lo
congelo.

“Le di a mis perras estas
barritas y el cambio fue radi-
calmente positivo. Comen-
ZATON A tener mayor ener-
gia, el pelaje de las tres esta-
ba mas brilloso, sus deposi-
ciones eran compactas y hi-
medas. Su rendimiento
también fue notable”, deta-
la.

Al ser testigo de la efecti-
vidad de la dieta BARF y la
positiva transformacioén de
las tres border collies, esta

creo helados

ENTREPERROS.CL

“HELADOG" ES UN SMACK A BASE DE PRODUCTOS CARNICOS Y ES EL PRODUCTO ESTRELLA DE ESTE EMPREMDIMIENTO.

amante de los animales y
también profesora tomé la
decision de emprender con
la alimentacién saludable
para canes. No obstante, pa-
ra ampliar su oferta, se con-
tacté con un veterinario ex-
perto en nutricién. En con-
junto trabajaron en otras
férmulas a base de pavo, sal-
mény vacuno, todo mezcla-
do con una variedad de ver-
duras y frutas,

Tras perfeccionar el pro-
ceso de elaboracion se obtu-
vieron cubos de 100 gra-
mos. Este fue el primer for-
mato, recuerda Lorena, que
se ofrecio a su miicleo fami-
liar. “Los primeros compra-
dores fueron mis papasy las
pololas de mis hijos (...) Al
principio tuve que orientar-
los acerca de este tipo de ali-
mentacion y explicarle los
beneficios que traeria al or-
ganismo de sus animales”,

CEDIDA

LORENA CACERES CREO ENTREPERROS,

comenta.

Con el paso de las sema-
nas su grupo mds cercano
también percibié cambios
significativos en sus respec-
tivas mascotas. Eso permitio
que el efecto boca a boca ge-
nerara una alta demanda,
peroestavez lasolicitud era
de otras personas. Este pa-
norama marcé un antes y
un después en el emprendi-

miento de Lorena Ciceres.

DEJO LA DOCENCIA

La decision no fue facil. Lo-
rena bien sabia que para ha-
cer crecer su negocio debia
sacrificar algo, incluso su
profesion. “Al darme cuenta
que el emprendimiento iba
bien y estaba ganando casi
lo mismo que como profeso-
ra, decidi dedicarme 100%a

esto”, reconoce. Y asi fue co-
mo decidid dejar su trabajo.
Ante el pequeno éxito de
ventas en un comienzo,
aposto por llegar a mads gen-
tey hacer conocidos sus pro-
ductos. Las redes sociales y
un sitio web eran la clave,
“La estrategia de marke-
ting v la creacion de una
cuenta de Instagram y una
Ppagina web ya estaba en mi
mente y en la de mi esposo
Marcelo”, asegura.
Aprovechando que re-
cientemente habian lanza-
do nuevos productos, con
distintas formulas cdrnicas,
implementaron un sistema
de venta de productos en la
web y subieron contenido a
la red social. “Fue increible
la cantidad de seguidores
que nos comenzo a seguir.
Hubo muchos comentarios,
interacciones, etiquetas, en-
tre otros. Esto nos ayudo

e

mucho aexpandirnos (... La
venta online nos abrié la
puerta para obtener mas re-
cursos”, recuerda Lorena.

En el momento en que
todo marchaba bien la pan-
demia del covid-19 llegé a
Chiley conesoel temory la
incertidumbre. No obstan-
te, como nadie lo esperaba,
Entreperros alcanzo su me-
jor momento comercial.

“En la pandemia tuvi-
mos un alza de casi un 70%
de las ventas (...) Nosotros
creemos que se dio porque
las personas comenzaron a
tener un comportamiento
de mayor preocupacion con
sus mascotas, en ambitos
como laalimentacién”, adu-
ce.

ELPREFERIDO

Culminada la crisis sanita-
riay tras haber posicionado
sus productos en redes so-
ciales, en la weby en algu-
nos locales comerciales, Lo-
rena decidié innovar. Gra-
cias auna idea de su hija Flo-
rencia, lanzaron uno de los
snacks mas apetecidos por
los perros: “Heladog”.

“Mi hija disend la receta
del helado y las proporcio-
nes de todos los ingredien-
tes (...) Fuimos a los parques
a experimentar y la gente
enganchd altiro”, mencio-
na.

El producto se encuen-
tra disponible en tres sabo-
res: salmén tropical, vacuno
berries y pollo zapallo.

Actualmente, los pro-
ductos de Entreperros se en-
cuentran disponibles en 14
locales comerciales, distri-
buidos en la capital y en la
Region de Valparaiso.

“Nuestro suefioes quela
alimentacién saludable pa-
a las mascotas se transfor-
me en una tendencia y en
un hibito”, proyecta Lore-
na. <



