
nuestro propósito, ‘Better Food,
Better Future’ (Mejor Comida, Me-
jor Futuro); nos mueve ser capaces
de entregar mejores soluciones ali-
menticias, mejores productos que
los existentes, reflejados en fruta
congelada empacada, con el objeti-
vo de llegar directo al consumidor
final a través de distintas cadenas
de retail en todo el mundo”.

Ahora, por ejemplo, están pre-
s e n t e s e n m e r c a d o s c o m o
EE.UU., Francia, Japón, Corea del
Sur, Kuwait, entre otros, y con
más de 200 skus (marcas). “Des-
tacan los mix de berries, mix de
frutas tropicales y pre-mix de
smoothies con ingredientes de
múltiples orígenes, los cuales se
venden en vasos reciclables en
cadenas de prestigio mundial, co-
mo son Costco, Amazon, CVS, en-
tre muchas otras”, destaca An-
drés Barros, gerente de Asuntos
Corporativos & ESG de Nutrisco.

En un principio, las frutas se encontraban según su tipo. Hoy es fácil hallarlas
en versión mix en bolsas, e incluso combinadas con vegetales u otros
ingredientes para diversas preparaciones.

Hace tres años, Francisco inicia
su día a las 05:00 am tomando un
batido de frutas y/o verduras, el
que debe tener medidas justas de
cada ingrediente. Para cumplir el
gramaje exacto, encontró la solu-
ción en frutas y verduras congela-
das, “las que al venir listas para el
consumo son fáciles de pesar y
meter a la juguera”, afirma. Ahora,
cuenta, “descubrí de la misma
marca de congelados opciones con
diferentes mezclas que vienen lis-
tas para prepararlas”.

La evolución de la forma en que
este deportista pudo satisfacer su
necesidad es una reacción por par-
te de la industria. Así lo explica Clau-
dio Cepeda, ingeniero comercial y
asesor de emprendedores, quien
recomienda que es clave “escu-
char lo que se está demandando y
aprovechar lo que se tiene, dándole
valor agregado, para satisfacer la
exigencia con un producto nuevo”.
Tal es el caso de jugos y batidos: a
base de ingredientes conocidos,
como frutas y verduras, se lanzan
mezclas distintas.

Esto se logra, acota Roberto Jara,
académico de la Facultad de Cien-
cias Agrarias de la Universidad de
Talca, “generando una estrategia
comercial distinta, que lo haga más
atractivo, ofreciéndole a la gente
nuevos atributos, como hacer jugos
fácilmente con la fruta congelada”.

DE CHILE 
AL MUNDO

Martín Rodríguez es gerente co-
mercial de Valle Frío, empresa na-
cional que hace 40 años comerciali-
za frutas congeladas y que perte-
nece a Nutrisco. Comenta que la
compañía “ha estado siempre
comprometida con productos de
alto valor agregado, en los que des-
tacan combinaciones de frutas y
vegetales congelados, no solo de
Chile, sino desde más de 12 oríge-
nes, que se traducen en más de 50
ingredientes distintos. Dátiles, ca-
cao, piña, mango o goji se mezclan
con berries en Romeral, para ex-
portarlos en un pre-mix en vasos,
que se meten en una juguera, y una

persona, en cualquier país del mun-
do, puede hacerse un smoothie
solo echando agua”.

Para Valle Frío, destaca, es muy
importante en este proceso la co-
municación y retroalimentación

CON FOCO EN CUMPLIR LAS EXIGENCIAS DEL MERCADO:

Mezclas para batidos y
smoothies, fruta congelada
con valor agregado

CRISTIÁN MÉNDEZ
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LA CLAVE PARA QUE UN PRODUCTO TENGA ÉXITO no solo radica en su sabor y conveniencia,
sino también en la capacidad de adaptarse a las cambiantes demandas del consumidor.
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LOS PRE-MIX DE SMOOTHIES en vasos, con ingredientes de
múltiples orígenes, son parte de las apuestas. 

con los clientes, lo que se logra con
la “constante presencia en cada
mercado en los que participamos”.
En este sentido, dice Rodríguez,
“para Nutrisco, valor agregado es-
tá directamente relacionado con
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Confiar e invertir en los agri-
cultores y en su desarrollo
humano es esencial para

enfrentar los desafíos de nuestro
sistema agroalimentario. De esa
manera crecen los territorios,
acortamos las brechas y contribui-
mos a la soberanía y seguridad ali-
mentaria del país.

Desde el Ministerio de Agricul-
tura estamos trabajando fuerte-
mente en este punto. Uno de los
ejes de la estrategia de Indap
2023-2030 es generar mercados
inclusivos para que la Agricultura
Familiar Campesina (AFC) esté
más integrada y posicionada en
los mercados.

A través de las alianzas produc-
tivas fortalecemos el encadena-
miento productivo entre agricul-
tores y poderes compradores,
generando mejores relaciones
comerciales, transparentes y
sostenibles. Esto lo trabajamos
precisamente en el programa de
alianzas productivas, donde parti-

cipan más de 2.750 agricultores
de 12 regiones del país.

Las principales iniciativas de en-
cadenamiento productivo son for-
malizadas mediante convenios de
colaboración con Indap, en el cual
todas las partes (poder compra-
dor, agricultores, Indap) se com-
prometen a financiar visitas técni-
cas individuales o grupales, apoyo
en la gestión comercial, financia-
miento de análisis de laboratorio,
giras tecnológicas, entre otros.

Los agricultores que participan
en el programa también tienen ac-
ceso a recursos para el cofinancia-
miento de inversiones requeridas
de manera de mejorar la producti-
vidad, y cumplimiento de los re-
quisitos establecidos por el poder
comprador y el mercado. Asimis-
mo, tienen un especial compromi-
so con la eficiencia hídrica, en el
que los proyectos orientados en
este aspecto reciben mayor priori-
dad en la asignación de fondos
concursables.

En ese sentido, el principal ru-
bro en alianzas son los berries
(frambuesa, arándanos, frutillas),
que contribuyen directamente al
impulso de las exportaciones,
consolidando la presencia interna-
cional de la agricultura familiar
campesina e indígena chilena.
Luego, está el sector apícola
(miel, abejas reinas y servicios de
polinización), vitivinícola (vinos y
pisco) y lácteos (leche fresca y
quesos). Entre estos tres secto-
res abarcan más del 66% de los
usuarios participantes.

Esperamos que nuevas empre-
sas asociativas campesinas se su-
men al programa durante este
2024, donde vamos a promover
alianzas con énfasis en sustenta-
bilidad económica, ambiental y so-
cial. Seguiremos avanzando en
esta senda, porque estamos se-
guros que las alianzas productivas
son fundamentales para mejorar
las condiciones de la pequeña
agricultura.

Alianzas productivas
para mejorar
condiciones de la
pequeña agricultura

OPINIÓN

“El principal rubro en alianzas son los berries (frambuesa,
arándanos, frutillas), que contribuyen directamente al
impulso de las exportaciones”.

ESTEBAN VALENZUELA,
MINISTRO DE AGRICULTURA
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Es poco probable que los estadounidenses elijan
una canasta de regalo gourmet sin carne ni lácteos si
está etiquetada como “vegana” o “a base de plan-
tas”, según una encuesta representativa a nivel
nacional de más de 7.500 adultos estadounidenses.
Por el contrario, etiquetar la canasta como “saluda-
ble” y/o “sostenible” duplica aproximadamente la
probabilidad de que la prefieran. Los hallazgos,
publicados en el Journal of Environmental Psycho-
logy, sugieren que cambiar las etiquetas de los ali-
mentos veganos para centrarse en sus beneficios
para la salud y el medioambiente, en lugar de sus
ingredientes, puede alentar a las personas a no
comer lácteos ni carnes rojas. 

Consumidores prefieren el
etiquetado “saludable” en vez
del “vegano” 

El llamado virus del moteado amarillo del arroz
(RYMV, por su sigla en inglés) es responsable de
grandes pérdidas de cultivos en África, particular-
mente entre los pequeños agricultores. Ahora, un
equipo de investigación de la Universidad Heinrich
Heine de Düsseldorf (HHU) y el Instituto Nacional de
Investigación para el Desarrollo Sostenible (IRD) de
Francia ha producido líneas de arroz resistentes a la
enfermedad mediante edición genética. Las varieda-
des de arroz, cuyo desarrollo se describe en la edi-
ción de este mes de Plant Biotechnology Journal, son
un paso preliminar para generar variedades resisten-
tes, adaptables a las condiciones de ese continente.

Desarrollan arroz resistente
al virus que arruina
plantaciones en África
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PLANTAS MODIFICADAS luego de tres
semanas de cultivo.

El Centro Tecnoló-
gico para la Innova-
ción Alimentaria
(CeTA) presentó su
más reciente avan-
ce: un texturómetro
destinado a transfor-
mar la formulación
de alimentos me-
diante la cuantifica-
ción precisa de
propiedades textura-
les. Este dispositivo,
diseñado para eva-
luar desde líquidos
hasta sólidos, acele-
ra el proceso de
ajuste y perfecciona-
miento de recetas y
formulaciones,
impulsando la efi-
ciencia y calidad en el desarrollo de productos ali-
mentarios innovadores. 

Frente a otras metodologías de evaluación, el
texturómetro destaca por su versatilidad, impacto en
la uniformidad del producto final y su papel en la
mejora de procesos, reduciendo costos, acelerando
resultados y ofreciendo a las empresas una ventaja
competitiva en el mercado alimentario.

LO LLAMAN “oráculo
culinario” por revelar las
propiedades texturales.

CE
TA

Texturómetro, el nuevo equipo
de CeTA para mejorar la
experiencia sensorial 

Las redes sociales
muestran el auge de
las tortas rectangu-
lares tan largas
como una mesa. En
2023, la diseñadora
de moda Sandy
Liang llamó la aten-
ción por su pastel de
matrimonio de casi
un metro de largo.
Hoy, modelos y
creadores de conte-
nidos online tam-
bién demandan
tortas de hasta
metro y medio o
más. La atracción,
explican los historia-
dores, está relacio-
nada con la cone-
xión entre la comida
a gran escala y el
arte, quienes expli-
can que la comida
siempre ha sido
símbolo de riqueza y
estatus, y recuerdan bodas reales del siglo XVII
que incluían esculturas de azúcar doradas a tama-
ño natural de los novios.

La tendencia se ha extendido a otro tipo de cele-
braciones, como cumpleaños, y con otros postres,
como el brazo de gitano o el tiramisú.

Las tortas de matrimonio
extralargas están de moda

EL AFÁN sería la
búsqueda de atención en
las redes sociales.
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