
El naturalista británico Charles Dar-
win —conocido por ser el escritor de
“El origen de las especies”, texto en el
que propuso su teoría de la evolución
de la selección natural— acumuló una
vasta biblioteca personal a lo largo de
su vida laboral. Hasta ahora, el 85% de
su contenido era desconocido o inédito.

Coincidiendo con el 215 aniversario
del nacimiento de Darwin hoy, The
Complete Work of Charles Darwin
Online, el proyecto académico dirigi-
do por John van Wyhe, de la Universi-
dad Nacional de Singapur, ha publica-
do un catálogo en línea de 300 páginas
en el que se detalla la biblioteca perso-
nal completa de Darwin por primera
vez. Son más de 7.350 títulos reparti-
dos en 13.000 volúmenes, que inclu-
yen libros, folletos y revistas. La biblio-
teca de Darwin también se ha reen-
samblado virtualmente con 9.500 en-

laces a copias de las obras disponibles
gratuitamente en línea. Ya está dispo-
nible en https://bit.ly/3HUsBCb.

“Esta visión tan detallada y sin pre-
cedentes de la biblioteca completa de
Darwin permite apreciar más que
nunca que no fue una figura aislada
que trabajaba sola, sino un experto de
su tiempo que se basaba en la sofisti-
cada ciencia y los estudios y otros co-
nocimientos de miles de personas. De
hecho, el tamaño y la variedad de las
obras de la biblioteca ponen de mani-
fiesto el extraordinario alcance de la
investigación de Darwin sobre el tra-
bajo de otros”, afirmó Van Wyhe.

La mayoría de las obras de la biblio-
teca de Darwin son sobre temas cien-
tíficos, especialmente biología y geo-
logía. Sin embargo, la biblioteca tam-
bién incluía obras sobre agricultura,
cría y comportamiento animal, distri-

bución geográfica, filosofía, psicolo-
gía, religión y otros temas que intere-
saban a Darwin, como el arte, la histo-
ria, los viajes y los idiomas. La mayo-
ría de las obras están en inglés, pero
casi la mitad están en otros idiomas,
especialmente alemán, francés e ita-
liano, así como neerlandés, danés, es-
pañol, sueco y latín.

Entre los cientos de textos que no se
conocían de la biblioteca, hay un
ejemplar del libro de divulgación
científica sobre gorilas que hizo furor
justo después de la publicación de “El
origen de las especies”: “Exploracio-
nes y aventuras en África ecuatorial”,
de Paul du Chaillu. También se en-
contraron miles de artículos más bre-
ves, como uno de una revista científi-
ca alemana que le enviaron en 1877 y
que contenía las primeras fotografías
publicadas de bacterias.

El 85% de su contenido era desconocido o inédito:

Revelan la biblioteca personal
completa de Charles Darwin

Se ha publicado un catálogo en línea en el que se detallan más de 7.350
títulos, que incluyen libros, folletos y revistas. 

Dos imágenes históricas, una fotografía (izquierda) y un grabado (derecha), muestran las estanterías de la oficina de Darwin.
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En febrero de 2004 comenzó a
funcionar Facebook, una de
las primeras redes sociales y

una que ha perdurado en el tiempo. 
Hoy ya tiene 20 años y acumula

cerca de 3.000 millones de usuarios
activos mensuales. Ante el paso de
los años, surge la pregunta de cómo
han cambiado estas plataformas que
ahora son parte del día a día.

En sus inicios, “las primeras redes
sociales permitían a los usuarios cre-
ar perfiles, listas de amigos, y poder
comunicarse de una forma distinta a
la comunicación verbal con los telé-
fonos. Tenían esa capacidad de ser,
como dice el nombre, redes sociales,
es decir, juntar amigos o grupos que
sean afines y poder compartir con-
versaciones”, dice Alejandro Sil-
berstein, cofundador de la agencia
Raya.

Para Óscar Marcos, director de
RR.SS. y Contenidos de la agencia
de márketing digital Rompecabeza,
la habilidad de conectar de manera
inmediata, hasta con gente descono-
cida, y compartir contenido, como
imágenes, fue la gran novedad de las
redes sociales. “Esa libertad al usua-
rio fue lo primero que le hizo clic a
las personas y que hizo tan exitosas
a las primeras plataformas”, opina.

Excelentes negocios

Con el tiempo, estas redes han
evolucionado. “Se empezaron a
transformar en excelentes negocios.
Mientras más usuarios tienen, son
más atractivas para vender publici-
dad o para generar retornos. Por lo
tanto, empiezan a tener ese incenti-
vo de ir creciendo y, en base a eso, se
empiezan a adaptar a lo que genera
más crecimiento, con las caracterís-
ticas tecnológicas que se adecuan a
la época”, explica Silberstein.

Entonces, “lo que ha pasado es
que cuando una empieza a hacer
una innovación, la otra red social la
copia”, agrega. Usa como ejemplo la
funcionalidad de “Stories”, que en
su comienzo era una innovación de
Snapchat y ahora se puede encon-
trar en apps como Instagram.

El semanario británico The Eco-
nomist consigna sobre estos cam-
bios: “Lo sorprendente de las nue-
vas redes sociales es que ya no son
tan sociales. Inspiradas en TikTok,
aplicaciones como Facebook ofre-
cen cada vez más una dieta de clips
seleccionados por inteligencia artifi-
cial en función del comportamiento
de visualización del usuario, no de
sus conexiones sociales. Mientras
tanto, la gente publica menos. El
porcentaje de estadounidenses que
dicen disfrutar documentando su
vida en línea ha caído del 40% al
28% desde 2020”.

Si bien Marcos concuerda que,
gracias a los algoritmos, “estamos
en una época de contenido hiper-
personalizado”, no considera nece-
sariamente que las redes sociales
sean hoy menos sociales que en un
inicio.

En cambio, opina que se ha diver-
sificado el uso de estas plataformas.
“Está el nicho del usuario más anó-
nimo, que se crea una cuenta, da
muy poca información de sí y solo se
dedica a consumir información de
temas que le gusten. Por otro lado,
están las personas que usan las redes
sociales para compartir su vida, co-
nectar con sus amigos e informarse.
Y, también, están los influencers y
creadores de contenido, que se
abren a un público que no conocen”.

En ese sentido, hoy “las redes so-
ciales se han convertido en espacios
importantes de comunicación, ex-
presión e información para mucha
gente. También son espacios para la

desinformación y el refuerzo de pre-
disposiciones. Al mismo tiempo,
son espacios publicitarios, para mar-
cas y personas. Es decir, centralizan
una serie de actividades como la co-
municación, el consumo, entre
otras”, resume Arturo Arriagada,
sociólogo y profesor de la Escuela de
Comunicaciones y Periodismo de la
Universidad Adolfo Ibáñez.

Uso responsable

“Son empresas que han acumula-
do un poder importante, al ser inter-
mediarias de distintas relaciones co-
merciales y sociales. Se insertaron en
el centro de nuestra vida cotidiana,
ya sea para actividades tan sencillas
como comunicarnos con nuestros
familiares o realizar compras, y en
otras más complejas como ser espa-
cios para la organización y expre-
sión de demandas políticas, por su
bajo costo y masificación”, añade.

En esa línea, Marcos apunta:
“Cualquier persona puede llegar a
millones de personas con un video,
con una cuenta que se crea hoy día.
Eso nunca se había visto antes. Este
poder nos lo han dado las redes so-
ciales y lo están usando las personas,
pero puede ser dañino si tiene un
mal uso. Entonces, el desafío es que
el uso sea responsable”.

De hecho, el 31 de enero, Mark
Zuckerberg, CEO de Meta, y otros
representantes de redes sociales,
fueron cuestionados por senadores
estadounidenses por la difusión de
material nocivo en estas platafor-
mas. “La capacidad de fiscalización
de estas plataformas hacia este tipo
de contenidos, si bien en el último
tiempo ha crecido, debe seguir au-
mentando”, indica Marcos.

Por situaciones como esta, Sil-
berstein dice que a futuro “vamos a
tener redes sociales que van a ser
más privadas, más seguras y con la

inserción de la inteligencia artificial,
vamos a poder tener parámetros de
autodetección de contenido que no
sea bueno”. En esa vía, recientemen-
te Meta anunció que identificará
cualquier imagen generada por inte-
ligencia artificial en sus plataformas
Facebook, Instagram y Threads.

Además, la apuesta es que estas
plataformas se volverán aún más
centrales para los usuarios, estima
Marcos. “Estamos evolucionando a
que las plataformas tengan cada vez
más funcionalidades. Por ejemplo, X
(antes Twitter) de Elon Musk quiere
ser una app donde hagas todo, una
everything app, donde tengas tu bille-
tera digital, puedas pagar las cuentas,
hacer compras online o inversiones”.

“Yo creo que todas van a apuntar
hasta allá, a largo plazo, Instagram,
TikTok, Facebook, también lo van a
hacer, van a querer que los usuarios
hagan todo lo que puedan hacer
dentro de su aplicación”, concluye.

Contenido hiperpersonalizado y nuevos nichos de usuarios

Facebook cumplió 20 años: ¿Cómo han
cambiado las redes sociales desde entonces?

ANNA NADOR

Pasaron de ser un lugar donde se
juntaban amigos o grupos afines, a
importantes espacios publicitarios,
para marcas y personas. A futuro,
tendrán aún más funcionalidades,
como realizar pagos en línea desde la
misma app.

“Los algoritmos que permi-
ten la gestión y acumulación

de datos sobre nuestras
preferencias y comporta-

mientos en las plataformas
van ofreciendo contenidos

más hipersegmentados para
captar nuestra atención”,

dice Arturo Arriagada, soció-
logo y profesor de la Escuela

de Comunicaciones y Perio-
dismo de la Universidad

Adolfo Ibáñez.
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La medicina basada en la evidencia,
la política basada en la evidencia, la
justicia, la vida y la evidencia. La cien-
cia busca la evidencia.

No siempre es posible contar con
toda la información, como sabía muy
bien el Presidente Sebastián Piñera.

Los funcionarios que sirvieron con
él recalcan su búsqueda de datos para
evaluar el momento y optar por una
vía, descartando otras. Y, llegado el
caso, volver a empezar.

Andrés Couve, el primer ministro
de Ciencia, Tecnología, Conocimiento
e Innovación, lo precisa: “El Presidente
siempre me decía ‘mire, yo voy a to-
mar la decisión con la mejor evidencia
disponible; pero tengo que tomar la
decisión tal día, y si tengo más datos,
mejor, pero si no, debo tomarla con los
que tenga’”.

Le gustaba que uno le llevara más
de una alternativa, cuenta el exminis-
tro. Enfatizaba los datos, pero no úni-
camente los datos. “Eso quedó claro en
la pandemia, y cuando él se metió en
los temas climáticos para la COP”. 

La política es enredada, dice Andrés
Couve, uno no puede esperar tres
meses para decidir. “Él lo tenía muy
claro, una lección bien importante,
sobre todo para nosotros que venimos
de la comunidad científica que, a ve-
ces, pensamos que las decisiones tie-
nen que esperar la evidencia… Pero la
autoridad debe optar”. 

Agrega: “Los datos son el insumo
que se conjuga con otros momentos
que tienen que ver con fricciones, con
recursos, con personas”.

Averiguo si el Presidente Piñera
tenía conciencia de la historia que
heredaba, de los gobiernos que, desde
el siglo XIX, desarrollaron la ciencia en
Chile. 

Más bien era pragmático, aclara
Couve. Le encantaba el descubrimien-

to, le interesaba llegar al mecanismo.
“Vibraba con los avances de la física,
de la biología molecular”. Por ejemplo,
en teletrabajo. Cuando llegó una noti-
cia sobre teletransportación de unas
pocas partículas subatómicas, “le
generó una curiosidad tremenda”.

Su visión era muy contemporánea,
con referentes a EE.UU. y Europa. 

“Recuerdo hablar con él de descu-
brimientos que él leía en revistas
científicas. Con una capacidad de
asombro, una curiosidad y un entu-
siasmo por los temas, algo muy im-
portante al momento de cómo aborda-
ba las cosas”.

“Recuerdo su entusiasmo durante
toda la temporada de eclipses… Hici-
mos un evento en La Moneda…”.

“Pero eso era, como digo yo ahora,
en la prehistoria, cuando uno todavía
podía vivir del entusiasmo. Después,
vinieron las exigencias máximas: el
estallido, la pandemia”.

Andrés Couve recuerda que durante
el gobierno de la Presidenta Michelle
Bachelet no se pudo aprobar la ley del
ministerio debido a un inconveniente
sobre la propiedad intelectual.

El 2018, el Presidente Piñera promul-
gó la ley. Lo llamó a él al ministerio y
conversaron sobre su importancia.

“Yo recuerdo que la conversación
que tuve con él culminó en la pregun-
ta ‘¿está usted dispuesto a sacrificar
parte de su vida profesional, académi-
ca, personal y ser resistente en esta
cosa del servicio público?’”.

En busca de la evidencia.

¿Y la evidencia?
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