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Autos eléctricos: 
Las otras marcas 
reaccionan a la 
llegada de Tesla 
Ninguna se ha quedado de brazos cruzados y algunas prometen modelos 
más baratos para competirle. Las automotrices chinas no sienten la presión, 

pues creen que sus modelos están dirigidos a otro público. Las no chinas 
están en la primera línea de fuego. 

IGNACIO BADAL. Foto: JUAN FARÍAS 

l auto eléctrico 

más vendido el 

año pasado en 

Chile ya no está a 

la venta. El Maple 

IS60, que ofrecía la 

automotora local 

Voltera y era fabri- 

cado por el grupo chino Geely, re- 

presentó más de un quinto de los 

1.120 vehículos de pasajeros de me- 

nor tamaño con motor eléctrico co- 

mercializados en el país. Pero Vol- 

tera se quedó sin stock, el que prin- 

cipalmente vendió a Uber, y sus 

ejecutivos esperan, recién en unos 

tres meses, contar con la nueva ver- 

sión del S60 para colocarla en el 

mercado a un precio del orden delos 

$30 millones. 
Esta será la primera reacción de 

Voltera y sa marca Maple al anun- 

ciado lanzamiento de Tesla en Chi- 

le, y coincidirá conel arribo al país 

de los primeros autos de la marca 

estadounidense, que está anuncia- 

do para abril o mayo. 

Esquela llegada dela automotriz 

controlada por el magnate Elon 

Musk se considera un hito para el 

mercado local de electromovilidad, 

y constituye una competencia di- 

recta en una escena que estaba do- 
minada por los autos chinos. En el 

ranking de ventas de autos eléctri- 

cos de 2023, sin considerar las ca- 

mionetas (verinfografía), seis mar- 
cas tenían ese origen, las que repre- 

sentaron el 53% del total. Un total 

     
   

  

     

     

  
  

que aúnes poco significativo, pues 

sólo se vendieron 1.120 autos. Sise 

incluye las camionetas, llegaron a 

1.588 vehículos vendidos, donde 

sólo la también china Maxus colo- 

có 341 unidades. 

Tesla viene precedida de un po- 

tente marketingque la llevó a serla 

marca más vendida del mundo has- 

ta el tercer trimestre del año pasa- 

do, cuando fuesuperada por la chi- 

na BYD. Sin embargo, ninguna 

marca eléctrica en Chile tuvo en su 

lanzamiento a cientos de personas 
como observadores, ni la cobertu- 

ra mediática de Tesla. 

Para el gerente general de Voltera, 

Andrés Vergara, una buena compa- 

ración del fenómeno que genera   

Afines de enero pasado 

Tesla inauguró su primera 

tienda en chile, en el Mall 

Parque Arauco. 

Tesla versus los autos chinos es lo 

que pasa con los teléfonos móviles: 

el sistema Android, con marcas 

asiáticas de aparatos como 

Samsung, Huaweio Xiaomi, repre- 

senta el 80% del mercado mundial 

y puede ofrecer las mismas presta- 

ciones, incluso con mejor calidad, 

que un iPhone, pero la marca de 

Apple tiene un diseño especial y 

un ecosistema propio, que la hace   
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aspiracional y que compite el lide- 

razgo de precios. 

Responden con novedades 

El 31 de enero, Tesla lanzó dos mo- 

delos de entrada en Chile, el primer 

país sudamericano al que llega: el 

3 y el Y, este último el auto eléctri- 

co más vendido del mundo el año 

pasado. El modelo 3 de entrada, 

color blanco, tendrá un precio de 

$39.900.000, con sólo un motor y 
hasta 513 kilómetros de autono- 

mía. La versión Long Range, con 

dos motores y hasta 629 kilómetros 

de autonomía, costará 

$44.900.000. Por su parte, el mo- 

delo Y básico costará $42.900.000, 
con una autonomía de 455 kiló- 

metros; y en sus versiones con mo- 

tores duales, el Long Range valdrá 

$47.900.000 y 533 kilómetros, y el 
Performance, $52.900.000 y 514 

kilómetros. Tales valores son con- 

siderados muy competitivos por 

los expertos, sobre todo para riva- 

lizar con las versiones chinas más 

premium. 

Pese a esto, los representantes de 

las marcas chinas en Chile no pa- 

recen tan preocupados. 
“La llegada de Tesla es una tre- 

menda oportunidad, porqueesuna 

marca de gran potencia comunica- 

cional, que va a poner el tema de la 

electromovilidad de manera más 

convincente en el público. Va aau- 

mentar la cantidad de gente intere- 

sada en autos eléctricos. De hecho, 

eso se ha hecho evidente en cómo 

han aumentado las cotizaciones en 

nuestros locales”, dice Cristián Gar- 

cés, gerente general de BYD, la ter- 

cera marca más vendida del país en 

2023 y que tiene también el tercer 

modelo más comercializado: el 

Yuan Plus EV. 

“Para nosotros Tesla no es una ame- 

naza, más bienesun desafío parase- 

guir incorporando nuevos modelos”, 

plantea el subdirector de Ventas de 

SAICMotor, fabricante y representan- 

tede MG Motoren Chile, Héctor llla- 

nes. MG fue la cuarta marca más 

vendida en autos eléctricosenel país 

el año pasado, si se juntan sus dos 

modelos: ZS EV y Marvel R. 

Pesea no demostrar inquietud, es- 

tos gigantes asiáticos tampoco se 

cruzan de brazos. 

“Nuestra estrategia no está en 

competir con los modelos 3 o Y de 

Tesla, sino en masificar la electro- 

movilidad con modelos de entrada 

que van de los $18 millones a los $35 

millones. Los Tesla son productos 

de cerca de $50 millones, que no 

son accesibles para todo el mundo”, 

enfatiza Garcés. De hecho, en abril 

BYD va a lanzar su modelo Dol- 

phin Mini, un citycar eléctrico que 

costará $18 millones: “Esperamos 

quesea un best selleren Chile, con 

más de 150 unidades mensuales 

vendidas”, sostiene. Esta es una va-   

riación del Dolphin, algo más gran- 

de, que hoy se vende en 

$26.990.000. 
En tanto, el modelo de mayor sa- 

lida de BYD, el Yuan Plus, parte en 

$31.990.000 y tiene una autono- 
mía para una carga de 405 kilóme- 

tros, y su versión mejorada de 

$35.990.000, hasta 480 kilómetros. 
Para Garcés, sua modelo BYD Seal, 

un deportivo que vale $51.990.000 

y que posee 630 kilómetros de au- 

tonomía, es quizás el que más com- 

pite con los Tesla, pero señala que 

“no representa más del 5% de las 

ventas”, y los ultrapremium, sus 

modelos Tang y Han, de$61.990.00 

y de $68.990.000, cada uno, “no se 

venden más de dos o tres al mes”, 

acota. 

MG, por su parte, traerá un tercer 

modelo antes de que lleguen los 

primeros Tesla. Pondrá a la venta a 

fines de este mes el MG 4, un hat- 

chbackrecargable que fue ganador 

del premio “Auto del Año” en Rei- 

no Unido en 2023 y cuyo precio 

partirá en $25.990.990. La prime- 

ra versión, de un motor, tendrá has- 

ta 350 kilómetros de autonomía 

con una carga, y la segunda, que 

costará $28.990.00, dos motores y 

550 kilómetros. “Va a un segmen- 

to que está un poco descuidado en 

Chile, queestá enfocado en los SUV 

para vehículos de pasajeros”, dice 

lanes. 

Rival directo 

Las marcas no chinas también se es- 

tán moviendo, aunque tampoco 

prevén cambios de precios. 

Así, la surcoreana KIA ofrece su 

modelo Niro, que fue el segundo 

más vendido el año pasado en Chi- 

le y que tiene un valor de 

$45.490.000, que loponeen la pri- 
mera línea de confrontación con 

los Tesla. 

El fabricante sueco Volvo, en tan- 

to, se anticipó a la llegada de la nor- 

teamericana. En septiembre efectuó 

la preventa de su modelo SUV com- 

pacto EX30 y agotó el stock promo- 

cional con un precio de 

$34.900.000; ofrece una autono- 

mía de entre 340 y 480 kilómetros, 

dependiendo de la versión. Oficial- 

mente, el EX30 será lanzado este 

primer semestre. Sin embargo, su 

modelo más vendido en 2023, el 

C40, que tiene un precio de 

$55.900.000, seseguirá ofreciendo 
este año en una versión donde su 

autonomía subirá de 444 a 474 ki- 

lómetros. “A fines de este año esta- 

remos vendiendo solo vehículos 

híbridos enchufables y autos 100% 

eléctricos en Chile”, afirma el ge- 

rente de Volvo Cars en Chile, Rodri- 

go Espinoza. La estrategia global de 

Volvo apunta a que en 2025 el 50% 

de sus ventas sean autos eléctricos 

y el 2030 producir ya sólo vehícu- 

los de este tipo. Q
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Los seis autos eléctricos más vendidos 

Marca Modelo Autonomía (ams) | Disponible 
Maple S60 330 No 
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Precio 
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Autonomía (kms) 
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Precio 

$45.490.000 
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El rescate de los 33: 
el legado del Presidente 
Piñera que no 
podemos olvidar 

esde el primer mo- 

mento, el Presiden- 

te Piñera demostró 

su capacidad estra- 

tégica y su compro- 

miso con el pueblo 

de Chile. Gracias a 

esta gesta histórica 

aprendimos que somos mucho más capa- 

ces de lo que creíamos y ahora tenemos la 

certeza de que cuando trabajamos juntos 

podemos lograrlo imposible. 

El5 de agosto de 2010, seis meses después 

del devastador terremoto que azotó a nues- 

tro país, 33 mineros quedaron atrapados 

en una pequeña mina cerca de Copiapó. 

Dela noche a la mañana, el Presidente Se- 

bastián Piñera se enfrentaba a un nuevo 

desafío: encontrar a 33 seres humanos, dar 

respuesta a sus familias y ojalá rescatarlos 

con vida. La misión parecía imposible, 

sin embargo, el Presidente tuvo una res- 

puesta rápida y decidida: “Debemos hacer 

todo lo humanamente posible porencon- 

trarlos”, me dijo, poniendo la vida huma- 

na por sobre cualquier obstáculo técnico 

o financiero. 

Con esa convicción y su absoluto respal- 

do, logré configurar un equipo que combi- 

nó lo mejor del Estado y la empresa priva- 

da. Durante 69 días, más de mil personas 

trabajamos incansablemente por lograr el 

milagro. Después de muchos fracasos, el 22 

de agosto tuvimos el primer éxito: los en- 

contramossanos y salvos. “Estamos bienen 

el refugio los 33”, fue el mensaje que caló 

profundo en el alma de nuestro país. 

El rescate, que culminó después de 53 

días adicionales de trabajo, no sólo fue un 

logro técnico extraordinario, sino también 

un ejemplo de liderazgo y coordinación. El 

Presidente Piñera supo delegar en las per- 

sonas adecuadas y todo el equipo actuó 

con seriedad y profesionalismo, pero lo 

más importante fue su decisión política. Él 

comprometió atodo sugobierno en esta ta- 

rea. Otro factor clave en el éxito del proce- 

so fue su estilo detallista y minucioso. Exi- 

gíaun trabajo bien hecho y sin errores, y es- 

peraba quesus colaboradores llegaran con 

propuestas serias y bien estudiadas. No le 

gustaban los “cantinfleos”. “¿Usted cree o 

usted sabe?”, era la típica pregunta que 

hacía cuando advertía indecisiones. Y más 

valía que estuviéramos preparados, de lo 

contrario, era mejor confesar la ignoran- 

cia, pues probablemente él sí sabía. 

Fueuna gran experiencia profesional tra- 

bajar con él y un orgullo haber sido su mi- 

nistro en tres carteras. 

El rescate delos 33 mineros de la mina San 

José tuvo un impacto político significativo 

en la imagen y popularidad del Presidente 

Piñera. Un éxito inesperado que favoreció 

su liderazgo y le trajo una credibilidad re- 

novada en el mundo entero. 

EnChile, el manejo exitoso de la crisiscon- 

tribuyó a mejorar la percepción de la capa- 

cidad del gobierno en situaciones de emer- 

gencia, mientras que la coordinación eficaz 

entre el sector público y privado resonó 

positivamente en la población, generando 

un sentimiento de unidad y orgullo nacio- 

nal. 

Anivel internacional, su administración 

recibió cientos de elogios, lo que fortaleció 

significativamente la imagen de Chile, po- 

sicionándolo como un país capaz de enfren- 

tar desafíos complejos y manejar con efica- 

cia situaciones que, en muchas partes, no 

habían tenido un final feliz. La atención glo- 

bal también proporcionó una plataforma 

para que Piñera promoviera la inversión ex- 

tranjera y destacara la resiliencia de Chile. 

En los últimos años, esta hazaña había co- 

menzado aexperimentarun natural proce- 

sode olvido. Sin embargo, con la partida del 

Presidente, el rescate volvió a tomar rele- 

vancia en nuestra memoria colectiva y se 

consolidó como uno de sus grandes legados. 

Mi anhelo es que esta gesta extraordina- 

ria sea recordada como uno de los grandes 

hitos de nuestra historia, que cada 13 de oc- 

tubre celebremos la grandeza que tuvo Chi- 

le al rescatar a sus mineros y que esa expe- 

riencia nossirva de inspiración para enfren- 

tar los desafíos que, cada tanto, nos remecen 

como país. 

La historia confirma que cuando trabaja- 

mos juntos, con determinación y buen li- 

derazgo, los chilenos podemos convertir 

una tragedia en esperanza.
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