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n los dltimos afies, Chile se

ha posicionado como el

segundo exporfador a ni-

vel mundial de productos

procesados de avena,
siendo la hojuela el principal pro-
ducto, supercmdo -en las Glimas
temporadas- a la avena pelada es-
tabilizada.

Eslo corresponde a la evolucién
natural de los mercados, o la libe-
racién del comercio y a la gestién
empresarial, que con el tiempo se
van inclinando a los produclos con
mayor valor agregado desde su ori-
gen.

En Chile tenemos adn un largo ca-
mino que recorrer en la materia y
el desafio futuro seré que el grueso
de nuesiras exportaciones sn\gan
como producto terminado, directo
a la distribucién.

Los principales mercados de la
avena chilena siguen siendo los ubi-
cados en las costas del Pacifico y
Cenfroamérica, pero es destacable
la llegada en los dltimos afies a des-
tinos més lejanos, como Norleamé-
rica y Asia.

la ||egudu aeslos destinos depen-
de en gran medida de los resulta-
dos agricolas de paises como Aus-
tralia y Canadé, que histéricamen-
te han sido sus proveedores y con
ellos competimos en &l mercado
global.

Los consumos de avena a nivel
mundial crecen en forma constan-
te a un ritmo de un 5% anual, pero
no en forma similar en todos los
mercados.

Como ejemplo, Colombia siendo
uno de los principales destinos pa-
ra la avena chilena, sélo crece aun
ritmo del 1% anual, versus ctros
destinos en Asia que crecen a un rit-
mo sobre el 10%.

El principal desafic para la indus-
tria chilena es buscar aumentar la
parficipacion en forma mds estable
en los mercados con mayor creci-
miento y mayor valor agregado.

La avena procesada pro-
ducida en Chile se ex-
porta en un 5%, por
lo cual es un pro-
duclo que mayori-
tariamente se fran-
sa en délares. Las
fluctuaciones en la
tasa de cambio en
conjunto a las varia-
ciones constantes de
hectéreas sembradas, en
muchas ocasiones genera pérdi-
da de competitividad de la avena
chilena en los mercados de destino,
reflejado en inestabilidad de la de-
manda local.

Oiiro factor es la aparicién de
avena de ofros origenes como Li-
tuania, en aquellos mercados que
tradicionalmente han sido abaste-
cidos por Chile. Esta siluacion de

Victor Herrera, subgerente
comercial de Agrofop

Avena desde el sur de
Chile para el mundo

"Nuestro compromiso es llevar alimentos saludables de calidad a las
familias del mundo desde nuestro sur”, dice Victor Herrera, subgerente
comercial de Agrotop, el mayor procesador y exportador de avena
procesada de Chile con una participacion superior al 35% en
las exportaciones nacionales.

poca certidumbre termina de una u
ofra forma afectando a nuestra
agricultura, ya que depen-
demos en gran medida
de la demanda de
los paises de desti-

no.

ACTOR
PRINCIPAL

Empresas Agro-
top es el mayor pro-
cesador y exportador
de avena procesada de
Chile. actualmente nuestra par-
ticipacién sobre las exporfaciones
es superior al 35%, lo cual nos po-
siciona entre los principales expor-
tadores de productos procesados

de avena a nivel mundial.

Esta posicién a nivel global esté
sustentada en nuestro modelo de
negocios, en cooperacién con los
agricultores de nuestro pais y a la

capacidad indusirial instalada.
Actualmente contamos con dos
plantas de proceso ubicadas en las
regiones de La Araucania y Biobio,
que cuentan con la mejor tecnolo-
gia disponible en el mercado y los
mayores estandares de calidad. Es-
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tas tienen una capecidad de proce-
so de 160.000 foneladas de mate-
ria prima al afio y cuentan con cer-
fificaciones BRCS, HACCP, Kosher,
Halal y Coacel, enire otras. Estas
condiciones nos permiten exportar

a mds de 20 paises alrededor del

mundo.

Uno de los hitos mds importantes
enlos dliimos afios son nuesiros pro-
ductos Gluten Free, que se produ-
cen a fravés de un exigente proce-
so de seleccion de maleria prima
desde los campos y luego a fravés
de un minucioso proceso de pro-
duccién, lo que nos ha permitido
llegar a los mercados mas exigen-
tes del mundo.

Nuesiros proximos objefivos es-
tén enmarcados en buscar merca-

os que nos enfreguen mayor esta-
bilidad en precios y demanda, lo
que nos permitird entregar mayor
certeza y valor ala cadena produc-
fiva de la avena.

MIRANDO 2024

La temporada 2024 de exporta-
ciones esfard marcada por una
buena competitividad de Chile en
los mercados de Asiay Norteamé-
rica, esto debido a que las cose-
chas de Australia y Canadé han es-
tado por debajo de lo esperado,
las bajas producciones en esos ori-
genes se han dado en gran parte
al efecto de la corriente de El Nifo.

Las exportaciones chilenas de
avena deberian ir al alza como ha
sido la tendencia en los Glimos
afios. El éxito dependerd de la pro-
duccién agricola local, de la cali-
dad de nuesiros produclus., de nues-
tra compeﬁﬁvidad en precios, capa-
cidad logistica, estabilidad del dé-
lar y ofros factores, pero estamos
decididos a lograrlo.



