
Nicole Forttes. U
n nuevo proyecto se suma
desde hoy al ecosistema del
cuerpo de Innovación de
“El Mercurio”. Se trata de
“Atrevidas”, un pódcast

realizado en alianza con Mujeres
Empresarias y que promete ayudar a
las emprendedoras del país a “levan-
tar capital como una experta”.

Conducido por Manuel Fer-
nández, editor de Innovación
de “El Mercurio”, y Nicole
Forttes, gerenta de Empren-
dimiento de Mujeres Empre-
sarias, el ciclo tendrá seis epi-
sodios. Se liberarán de manera
quincenal y cada uno de ellos
cubrirá un momento o un área
clave en el proceso de lograr financia-
miento para una startup de la manera lo
más didáctica y práctica posible.

“El cuerpo de Innovación de ‘El Mer-
curio’ se ha transformado en el princi-
pal referente del ecosistema empren-
dedor del país. Y asociarnos fue una de-
cisión estratégica para generar el im-
pacto que queremos tener en muchas
emprendedoras que buscan herra-
mientas para escalar sus negocios. A
través de este pódcast, podrán conocer
testimonios y casos de éxito de quienes
levantaron financiamiento a través de
fondos públicos y de las distintas opor-
tunidades que ofrece el mercado para
atraer capitales para sus negocios”, va-
lora Francisca Valdés, directora ejecuti-
va de Mujeres Empresarias.

“NO ES SOLO UN PÓDCAST”

En tanto, Nicole Forttes apunta que
“esto no es un pódcast tradicional, sino
que, de alguna forma, lo que buscamos,
junto a Innovación de ‘El Mercurio’, es
poder entregar el paso a paso de la ruta

De manera quincenal, la producción irá recorriendo todo lo que
debe saber una emprendedora que busca financiamiento para su
proyecto. El primer capítulo ya está disponible en Spotify y YouTube
y cuenta con Magdalena Carmona (Adara), Xania Pantoja (ZeroQ) y
Graciela Trincado (Codify) como invitadas. 
EQUIPO DE INNOVACIÓN DE “EL MERCURIO”

En 2019 comenzó el programa Em-
prendedoras Conectadas, una iniciativa
que unió a Google con fundación Kodea
con el objetivo común de generar capaci-
dades digitales entre las microemprende-
doras, de manera que puedan sacar el
máximo provecho para sus negocios de
herramientas como las redes sociales.

Con foco en el empoderamiento digital
femenino y entregando capacitación en
marketing digital, venta online, educación
financiera y sostenibilidad, Emprendedo-
ras Conectadas debutó en Quilicura y
ahora ha expandido su cobertura por el
territorio nacional. 

El proyecto es un caso de éxito que
promueve el Objetivo de Desarrollo

Digital N° 4, que se denomina “Con-
creción de la inclusión digital y sus
oportunidades”. Este abarca el acceso a
internet, la disponibilidad de dispositivos
electrónicos, la accesibilidad para perso-
nas con necesidades especiales y también
la formación de habilidades digitales.

“Este programa lo consideramos como
una transformación digital en el ámbito
humano”, explica Alejandra Bonati,
gerenta de Comunicaciones y Asun-
tos Corporativos de Google Chile. Ella
es la invitada al episodio de esta semana
de “La Ruta de los ODD”, donde detalla el
trabajo que están desarrollando con este
proyecto, los impactos que ha generado y
los planes que vienen para este año. 

CONECTANDO A EMPRENDEDORAS
PARA LOGRAR LA INCLUSIÓN DIGITAL 

“La Ruta de los ODD”
es un programa de
Innovación de “El
Mercurio” y País
Digital. Destaca
casos que estén
impulsando los ocho
Objetivos de
Desarrollo Digital,
que son una guía para
que Chile acelere su
transformación
digital y sus
beneficios lleguen a
toda la sociedad.
Cada semana, un
nuevo capítulo.
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Este año la startup chilena FreeMet
cumple una década y lo celebrarán

en grande: llegando a México, primer
país donde comercializará sus pro-
ductos fuera de Chile, tras adjudicarse
más de $160 millones gracias a un fon-
do Corfo.

FreeMet fue fundada en 2014 por Ca-
rolina Urrutia (directora de I+D) y An-
drea Moraga (directora comercial). El
propósito fue crear productos que lim-
pien, pero que no ensucien el medio-
ambiente y, gracias a que la producción
es 100% local, decidieron promover fór-
mulas que no contaminen o interrum-
pan el ciclo natural del agua. Así, desa-
rrollan productos de limpieza para el
hogar (detergentes, lavalozas, limpia-
dores e higienizantes) y también de cui-
dado personal (champú, jabones, es-
ponjas, etc.). ¿La diferencia con los de-
más? Son biodegradables a corto plazo,
libres de químicos, hipoalergénicos, no
testeados en animales y veganos. Entre
ambas categorías, han logrado desarro-
llar casi 50 productos de distintos tipos,
variedades y formatos. Cuentan con
más de 60 mil clientes en e-commerce y
están en más de 400 puntos de venta
entre tiendas y retail a lo largo de Chile,
además de más de 80 puntos a granel.

La decisión de llegar a México “la to-
mamos principalmente porque sus ni-
veles de desarrollo nos parecen muy
atractivos”, explica la directora comer-
cial. Dentro de su propósito, algo fun-
damental ha sido “que la gente pueda
optar a consumir productos que no
contaminen el agua ni el planeta. Es
igual de importante tenerlo en nuestro
país como llevarlo a otros lugares”,
complementa la directora de I+D.

FreeMet se
internacionaliza
y da el salto a
México 

AL CUMPLIR UNA DÉCADA:

Llegarán con sus productos
de limpieza que no ensucian
el medioambiente. 
SOFÍA MALUENDA

rápida y entretenida a través de videos cortos
en su cuenta de Instagram (@fisicamr), don-
de ya acumula más de un millón de seguido-
res. Si bien es su plataforma más masiva,
también tiene TikTok, donde la siguen casi
600 mil personas. “Silencio, comenzó mi cla-
se de física” y “ya viene esta otra vez... a ha-
cerme feliz el día” son parte de los comenta-
rios que recibe en sus videos, donde sus lar-
gas uñas son protagonistas.

“Yo tenía 10 años y decía: ‘Quiero tener 18
para entrar a la carrera’”, contó Alba a Carla
sobre su pasión por la física, en una conver-
sación que se puede escuchar por las plata-

formas de TXS Plus. Pese a su cantidad de se-
guidores y comentarios positivos, los haters
siempre están presentes. “Cuando empecé la
cuenta confiaba en que el tema de los prejui-
cios se hubiera ido un poco. Me di cuenta que
no”, contó. Pese a ello, dice que su manera de
superarlo y llevarlo con normalidad es “se-
guir mostrándome tal y como soy. Al que le
guste, bien, y a quien no, punto”. Aunque ad-
mite que es difícil y conlleva harto trabajo in-
terno, lo que comparte Carla, quien también
tiene una cuenta de divulgación científica
(@quantumcarla en Instagram), donde la si-
guen más de 50 mil personas. 

La física chilena destaca el “enfoque único
como divulgadora científica” de la española y
cree que “su personalidad distinta desafía los
estereotipos habituales en carreras STEM”,
lo cual considera crucial para desmantelar
prejuicios y cerrar brechas de género. “Al ser
mujer y presentar una perspectiva auténtica,
demuestra que es posible dedicarse a la cien-
cia sin renunciar a nuestra identidad, fomen-
tando así la diversidad en el campo”, destaca.

Fueron dos apasionadas por la física quie-
nes se reunieron por cerca de una hora a
kilómetros de distancia: la chilena Carla

Hermann, académica de la Facultad de Cien-
cias Físicas y Matemáticas de la Universidad de
Chile e investigadora asociada del Instituto Mi-
lenio MIRO, junto a Alba Moreno, la estrella es-
pañola de la divulgación científica en las redes
sociales y estudiante de tercer año de Física.

Cómo se producen las auroras boreales,
por qué siempre vemos la misma cara de la
Luna, cómo funcionan los arcoíris y por qué
el frío como tal no existe. Esos son algunos de
lo temas que la sevillana acerca de manera

“Alba demuestra que es posible dedicarse a
la ciencia sin renunciar a nuestra identidad”

CARLA HERMANN, ACADÉMICA DE LA U. DE CHILE E INVESTIGADORA ASOCIADA DEL INSTITUTO MILENIO MIRO:

La física chilena compartió con la estrella de la divulgación científica en redes sociales: la
española Alba Moreno, estudiante de Física que acerca temas complejos de forma atractiva y rápida
—siempre con su sello personal— a más de un millón de seguidores. SOFÍA MALUENDA

Alba Moreno es @fisicamr en
Instagram y TikTok.
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En Instagram, Carla Her-
mann es @quantumcarla. 
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para poder levantar
capital”.
En esa línea, el primer ca-

pítulo de “Atrevidas” ya fue
liberado y cuenta con tres des-
tacadas fundadoras de startups
locales como invitadas estela-
res: Xania Pantoja (ZeroQ),
Magdalena Carmona (Adara)
y María Graciela Trincado
(Codify). El foco del episodio
está en aprender a diseñar una
estrategia de levantamiento de ca-
pital, y cada una de ellas relata los
aprendizajes que obtuvo en su proceso
de conseguir fondos públicos y priva-
dos, por diferentes caminos.

Mientras Trincado se enfoca en su
proceso para obtener financiamiento a
través de Broota, Carmona cuenta có-
mo se consiguen inversionistas ánge-
les y Pantoja revive todo el recorrido
desde los fondos públicos y los fondos
de venture capital hasta la apertura en
ScaleX. Cada una, con una perspectiva
que, al a vez, es muy personal y permi-
te sacar lecciones que aplican a mu-
chos proyectos.

“‘Atrevidas’
n o e s s o l o u n

pódcast”, enfatiza Ni-
cole Forttes, “sino que tam-

bién es una herramienta a
disposición de todo el ecosis-

tema emprendedor que permiti-
rá que más mujeres puedan levantar

capital, ya que a través de sus seis capí-
tulos podrán conocer —a través de los
testimonios de emprendedoras exito-
sas y actores relevantes del ecosistema
de inversión y del levantamiento de ca-
pital— cuáles son las mejores prácticas
para realizar una ronda exitosa, princi-
palmente en etapas tempranas”. 

El capítulo 1 de “Atrevidas”, así como
los demás episodios del ciclo, se libera-
rán de manera quincenal a través de
Spotify, de nuestro canal de YouTube y
de las redes sociales de Innovación de
“El Mercurio” y Mujeres Empresarias.

SERIE DE SEIS EPISODIOS:

La startup fue
fundada en 2014
por la MBA
Andrea Moraga
y la bióloga
marina Carolina
Urrutia.

FR
E

E
M

E
T

“‘Atrevidas’ es

una

herramienta a

disposición de

todo el

ecosistema

emprendedor

que permitirá

que más

mujeres

puedan

levantar

capital”.

NICOLE FORTTES
Conductora de

“Atrevidas”.

Magdalena
Carmona,

fundadora de
Adara. 

María 
Graciela Trin-
cado, cofunda-
dora de Codify

Analytics. 

Xania
Pantoja, co-

fundadora de 
ZeroQ. 

“Atrevidas”, el pódcast 
de Innovación y Mujeres
Empresarias para aprender 
el arte de levantar capital

emprendedoras
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