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Presidente de ANP, Eduardo Sepulveda:

“Grandes plataformas
tecnoldgicas han provocado
un efecto econdmico en la
industria de la prensa”

CESAR SOTTOVIA

Lademanda de Copesa contra
Google ha levantado el debate
entre los medios de comunica-
cién, expertos del drea y también
a nivel de gremios. Hace unos
dias el conglomerado duefio de
La Tercera, entre otros medios
que controla, presenté una ac-
cién legal ante el Tribunal de De-
fensa de la Libre Competencia
(TDLC) donde acusa a Google
de abusar de su posicién cuasi-
monopdlica en los mercados de
busqueda y publicidad asociada
a busquedas, cap-
turando ingresos
de los medios de
prensa digitales.

Eugenio Cha-
huan, gerente ge-
neral del conglo-
merado periodisti-
co perteneciente a
Alvaro Saieh, ma-
nifestd, sobre esta accién, “que
nosotros sentimos que hay aquf
una posicién bien abusiva y los
medios lo han vivido en los dlti-
mos 15 afios, se han precarizado
los negocios (...) Sentfamos que
era un tema necesario (la deman-
da); es decir, en los tltimos afios

INGRESOS
Las plataformas
capturan gran parte de
los US$ 500 millones en
inversion publicitaria del
ambiente digital.
I
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Crece debate por el uso de contenidos de
medios de comunicacién por parte de
empresas digitales, tras demanda de
Copesa contra Google.

incluso los cambios de algoritmo
de Google también venian gol-
peando. Si ya entregaste los te-
mas de monetizacién y ahora te
golpean el tréfico, entonces bdsi-
camente, cuando ya estaban
apostando a la inteligencia artifi-
cial era como decir ‘ya, ni siquie-
ra importa la fuen-
te’, sentfamos que
ya era momento de
defenderse un poco
con una mirada mds
de industria. Acd
hay una conviccién
de que los medios,
para poder seguir
haciendo y ejercien-
do el derecho alalibre expresién,
necesitan ciertas garantfas para
poder desenvolverse econémica-
mente y que hoy no estdn”.
Agregé que no presentaron la
demanda esperando que se su-
men otros medios, “pero si he-
mos tenido una muy buena re-

cepcién, porque més alld de los
medios locales es lo que se ha ge-
nerado en Latinoamérica. Hemos
tenido algunas llamadas desde
Brasil y otros lugares (...). Desper-
t6 un poco esta realidad que estan
viviendo los medios en Latinoa-
mérica, pero en ningtin caso nos
hemos propuesto tomar un rol
unificador o conductor”.
Consultada por esta demanda,
en Google respondieron: “Atdn
no hemos sido debidamente no-
tificados, por lo que no haremos
comentarios hasta tener todos los
antecedentes del caso”.

Impacto econémico

Eduardo Seprilveda, presiden-
te de la Asociacién Nacional de la
Prensa (ANP), indicé que la de-
manda presentada por Copesa en
contra de Google va en linea con
acciones similares interpuestas
por medios de comunicacién en

EI TDLC resolvio que, por intermedio de la Corte Suprema, se exhorte a la autoridad competente de Estados Unidos
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para que notifique de la demanda a Sundar Pichai, director ejecutivo de Google.

distintas partes del mundo.

“Una de las mds recientes es la
que inicié The New York Times
contra OpenAl y Microsoft.
Otros medios como USA Today o
Politico iniciaron acciones contra
el propio Google en el pasado. En
Europa, 32 grupos editoriales
acusaron a Google de tener un
comportamiento contrario a la li-
bre competencia y pidieron una
indemnizacién de mds de dos mi-
llones de euros. En Canadd y
Australia ya hay resultados con-
cretos al respecto”. Agregé que a
“estas alturas no hay dudas de
que las grandes plataformas tec-
noldgicas han provocado un
efecto econémico en la industria
de la prensa, lo que ha resultado
en la pauperizacién del ejercicio
del periodismo”.

A su juicio, esto es muy grave
y pone en riesgo la sobreviven-
cia de “una actividad centenaria
que es esencial para la democra-

cia y para una sana vida en co-
mutin de los integrantes de la so-
ciedad. Una sentencia favorable
alademanda de Copesa sentaria
un precedente para la industria,
como ha ocurrido, y seguird ocu-
rriendo, en otros paises”.

Captura de ingresos

Cristdbal Benavides, decano
de la Facultad de Comunicacién
de la Universidad de los Andes,
manifesté que del total aproxi-
mado de poco mds de US$ 1.000
millones de inversién publicita-
ria en el pais, mas de la mitad se
destina a inversién digital. De
esta tltima porcién, que repre-
senta unos US$ 500 millones,
cerca de un 70% se lo llevan
Google y Meta (matriz de Face-
book, WhatsApp e Instagram),
siendo Google el que capta la
mayor parte de esa inversion,
con una cifra cercana al 60%.

Explicé que un tema complejo
en esta demanda serd que se
pueda probar que existe la con-
ducta de la que es acusada la fir-
ma tecnoldgica.

Y si bien en algunos casos
Google ha establecido acuerdos
comerciales con medios de pren-
saanivel internacional, como re-
sultado de negociaciones poste-
riores a demandas, Benavides
recordé que en otras ocasiones
estas firmas también han reac-
cionado en el sentido inverso.
“Lo que ha hecho Google en
otros paises es reaccionar, di-
ciendo a las demandantes ‘no
muestro tu informacién, te sa-
co’. De hecho, la semana pasada
Meta anuncié que no iba a reno-
var los acuerdos con los editores
de noticias de Australia y Esta-
dos Unidos, siendo excluidos en
la difusién (...); todos los enlaces
los saca, eliminando la pestafia
dedicada a las noticias”.



