
La demanda de Copesa contra
Google ha levantado el debate
entre los medios de comunica-
ción, expertos del área y también
a nivel de gremios. Hace unos
días el conglomerado dueño de
La Tercera, entre otros medios
que controla, presentó una ac-
ción legal ante el Tribunal de De-
fensa de la Libre Competencia
(TDLC) donde acusa a Google
de abusar de su posición cuasi-
monopólica en los mercados de
búsqueda y publicidad asociada
a búsquedas, cap-
turando ingresos
de los medios de
prensa digitales. 

Eugenio Cha-
huan, gerente ge-
neral del conglo-
merado periodísti-
co perteneciente a
Álvaro Saieh, ma-
nifestó, sobre esta acción, “que
nosotros sentimos que hay aquí
una posición bien abusiva y los
medios lo han vivido en los últi-
mos 15 años, se han precarizado
los negocios (...) Sentíamos que
era un tema necesario (la deman-
da); es decir, en los últimos años

incluso los cambios de algoritmo
de Google también venían gol-
peando. Si ya entregaste los te-
mas de monetización y ahora te
golpean el tráfico, entonces bási-
camente, cuando ya estaban
apostando a la inteligencia artifi-
cial era como decir ‘ya, ni siquie-

ra importa la fuen-
te’, sentíamos que
ya era momento de
defenderse un poco
con una mirada más
de industria. Acá
hay una convicción
de que los medios,
para poder seguir
haciendo y ejercien-

do el derecho a la libre expresión,
necesitan ciertas garantías para
poder desenvolverse económica-
mente y que hoy no están”.

Agregó que no presentaron la
demanda esperando que se su-
men otros medios, “pero sí he-
mos tenido una muy buena re-

cepción, porque más allá de los
medios locales es lo que se ha ge-
nerado en Latinoamérica. Hemos
tenido algunas llamadas desde
Brasil y otros lugares (...). Desper-
tó un poco esta realidad que están
viviendo los medios en Latinoa-
mérica, pero en ningún caso nos
hemos propuesto tomar un rol
unificador o conductor”.

Consultada por esta demanda,
en Google respondieron: “Aún
no hemos sido debidamente no-
tificados, por lo que no haremos
comentarios hasta tener todos los
antecedentes del caso”.

Impacto económico

Eduardo Sepúlveda, presiden-
te de la Asociación Nacional de la
Prensa (ANP), indicó que la de-
manda presentada por Copesa en
contra de Google va en línea con
acciones similares interpuestas
por medios de comunicación en

distintas partes del mundo.
“Una de las más recientes es la

que inició The New York Times
contra OpenAI y Microsoft.
Otros medios como USA Today o
Politico iniciaron acciones contra
el propio Google en el pasado. En
Europa, 32 grupos editoriales
acusaron a Google de tener un
comportamiento contrario a la li-
bre competencia y pidieron una
indemnización de más de dos mi-
llones de euros. En Canadá y
Australia ya hay resultados con-
cretos al respecto”. Agregó que a
“estas alturas no hay dudas de
que las grandes plataformas tec-
nológicas han provocado un
efecto económico en la industria
de la prensa, lo que ha resultado
en la pauperización del ejercicio
del periodismo”.

A su juicio, esto es muy grave
y pone en riesgo la sobreviven-
cia de “una actividad centenaria
que es esencial para la democra-

Explicó que un tema complejo
en esta demanda será que se
pueda probar que existe la con-
ducta de la que es acusada la fir-
ma tecnológica.

Y si bien en algunos casos
Google ha establecido acuerdos
comerciales con medios de pren-
sa a nivel internacional, como re-
sultado de negociaciones poste-
riores a demandas, Benavides
recordó que en otras ocasiones
estas firmas también han reac-
cionado en el sentido inverso.
“Lo que ha hecho Google en
otros países es reaccionar, di-
ciendo a las demandantes ‘no
muestro tu información, te sa-
co’. De hecho, la semana pasada
Meta anunció que no iba a reno-
var los acuerdos con los editores
de noticias de Australia y Esta-
dos Unidos, siendo excluidos en
la difusión (...); todos los enlaces
los saca, eliminando la pestaña
dedicada a las noticias”.

cia y para una sana vida en co-
mún de los integrantes de la so-
ciedad. Una sentencia favorable
a la demanda de Copesa sentaría
un precedente para la industria,
como ha ocurrido, y seguirá ocu-
rriendo, en otros países”.

Captura de ingresos

Cristóbal Benavides, decano
de la Facultad de Comunicación
de la Universidad de los Andes,
manifestó que del total aproxi-
mado de poco más de US$ 1.000
millones de inversión publicita-
ria en el país, más de la mitad se
destina a inversión digital. De
esta última porción, que repre-
senta unos US$ 500 millones,
cerca de un 70% se lo llevan
Google y Meta (matriz de Face-
book, WhatsApp e Instagram),
siendo Google el que capta la
mayor parte de esa inversión,
con una cifra cercana al 60%.

Presidente de ANP, Eduardo Sepúlveda:

“Grandes plataformas
tecnológicas han provocado
un efecto económico en la
industria de la prensa”

Crece debate por el uso de contenidos de
medios de comunicación por parte de
empresas digitales, tras demanda de
Copesa contra Google.

CÉSAR SOTTOVIA

El TDLC resolvió que, por intermedio de la Corte Suprema, se exhorte a la autoridad competente de Estados Unidos
para que notifique de la demanda a Sundar Pichai, director ejecutivo de Google.
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INGRESOS
Las plataformas

capturan gran parte de
los US$ 500 millones en
inversión publicitaria del

ambiente digital.

Renato debe pagar este mes
$317.400 para renovar el permi-
so de circulación de su vehículo
Toyota 4Runner del 2016. Hace
un año, desembolsó $288.580
por la misma patente de este mo-
delo que ya tiene ocho años cir-
culando por las calles. 

Algo parecido le ocurrió a la
lectora de “El Mercurio” Patricia
Salinas. En una carta al director,
relató ayer que la tasación de su
auto y el costo de su permiso de
circulación en 2024 es más alto
respecto de 2023, pese a que su
vehículo está más depreciado
por el kilometraje acumulado. 

¿Por qué ocurre esa alza en al-
gunos modelos de autos usados?
Expertos afirman que aunque en
general el valor de la renovación
de patente disminuye a medida
que envejece el vehículo, existen
diversos factores que impactan
en el cálculo del Servicio de Im-
puestos Internos (SII), lo que in-
cide en un encarecimiento. 

Inflación y perfil del
vehículo

Los expertos comentan que
una de las razones del encareci-
miento de algunos modelos está
ligada a la fórmula que emplea el
SII para determinar la tasación
fiscal del vehículo o “precio co-
rriente en plaza”. Ese método
usa el valor de la Unidad Tribu-
taria Mensual (UTM), que se ac-
tualiza permanentemente de
acuerdo con la inflación. 

Asimismo, se considera el his-
torial de transacciones del mo-
delo —incluyendo la primera
venta—, por lo que cuando se
trata de modelos escasos y alta-
mente demandados, estos regis-
tran una mayor tasación. 

“Para la determinación de la
tasación de un vehículo se consi-
dera el valor inicial referencial
respecto a la primera comerciali-
zación (precio de lista); los valo-
res de transferencias existentes
en el mercado de cada marca,
modelo, versión y año, y la clasi-
ficación según segmento (proce-
so estadístico), siendo el valor de
tasación diferenciado por códi-
go SII y año de fabricación”, ex-
plicó ayer el SII.

En el último año, en general,
los precios de los vehículos usa-
dos han bajado —señalan en la

industria—, debido a la contrac-
ción de la demanda. No obstante,
después de los primeros meses
de pandemia, en 2020, los valo-
res de las unidades de segunda
mano subieron fuertemente. Ha-
bía falta de stock en el mercado de
los cero km, por lo que la deman-

da se volcó a unidades usadas
que estaban disponibles.

“Ese coletazo lo estamos vien-
do hoy. Ese mayor aumento de
los precios afecta el valor co-
rriente en plaza”, señaló Diego
Mendoza, secretario general de
la Asociación Nacional Auto-

motriz de Chile (ANAC).
El presidente de la Cámara

de Comercio Automotriz de
Chile (Cavem), Martín Brescia-
ni, recordó que, tras la pande-
mia, algunos vehículos usados
se comercializaban al mismo
precio o incluso más caros que

su símil nuevo, que no tenía dé-
ficit de stock.

Bresciani añadió que los autos
nuevos han subido de precio,
por contar con mayor tecnolo-
gía, y ello ha reper-
cutido en los valo-
res de los modelos
usados. Así, hay un
impacto en las bases
de cómo se calculan
las tasaciones, aña-
dió. “Independien-
temente de que el
vehículo esté usa-
do, tenga más años, las transac-
ciones que se hacen entre parti-
culares son más altas”, acotó. 

Cuánto subieron 
y bajaron

Cristian Cornejo, country ma-
nager Chile de Autofact —plata-
forma experta en gestión y pro-
cesamiento de información de
vehículos usados—, indica una
dirección distinta. “Al observar
el universo completo de los au-
tos más vendidos este último
año, los precios de los usados y
su permiso circulación tienden a
la baja”, dijo. Añadió que hay
casos en que el costo de la paten-
te cayó 35%.

Desde el SII informaron que
en el proceso de tasación 2024
fueron valorados en total 76.132
tipologías de vehículos livianos,
cerca de 3.100 más que en 2023.
El Servicio precisó que “lo que
muestran los datos es que, en el
proceso vigente, el 51% de los
vehículos de la nómina publica-
da se mantiene pagando el valor
mínimo de permiso de circula-
ción, es decir, $32.333 (valor
UTM enero 2024); que el 17%
del total de la nómina publicada
el año 2024 incrementa su valor
de tasación, por tanto aumenta
el valor del permiso de circula-
ción, y que el 32% del total de la
nómina disminuye su valor de
tasación, por consiguiente, ex-
perimenta una baja en el valor
del permiso de circulación”. 

Alza tendría nulo
efecto en la demanda

Martín Bresciani estimó que
el aumento en el valor del per-
miso de circulación en algunos
modelos no afectaría la inten-
ción de compra. “Evidente-
mente, encontrarse con un pa-
go de impuesto mayor, a la per-
sona le provoca una impresión,
porque además la economía es-
tá vulnerable y la plata escasea.
Pero el propietario debe consi-

derar que el vehí-
culo se ha revalori-
zado y cuando le
toque venderlo lo
hará más caro”.

Diego Mendoza
desestima que “un
aumento en el pago
del permiso de cir-
culación influya en

la decisión de compra de un au-
to, así como tampoco incide el
alza de los precios de los com-
bustibles”. 

E l r e p r e s e n t a n t e d e l a
ANAC indicó que en países
desarrollados los autos nue-
vos, al contaminar menos que
los usados, pagan un valor más
barato de permiso de circula-
ción. En tanto, los de segunda
mano se ven expuestos a un
impuesto mayor, debido al im-
pacto en el medio ambiente.

“En general, las personas es-
peran que el permiso baje, y si
sube, está asociado a una apre-
ciación del vehículo que po-
seen”, añadió Cristian Cornejo,
de Autofact. 

Este año, el 17% de los vehículos aumentó su tasación y paga una patente más cara, indicó el SII:

¿Por qué se encarece el permiso de circulación en
ciertos autos usados? Expertos develan las causas

MARCO GUTIÉRREZ V. 

La fórmula que se usa para calcular la tasación se basa en valores en UTM, que se actualiza por inflación. A la vez, se considera el
historial de transacciones de los modelos. El alza en los precios de los automóviles usados en años previos también impactaría. 

Durante este
mes, los due-
ños de vehícu-
los deben reno-
var el permiso
de circulación. 
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DISMINUCIÓN
El 32% del total 
de la nómina de

vehículos disminuye su
valor de tasación y
costo de patente. 

ECONOMÍA Y NEGOCIOS
SANTIAGO DE CHILE, JUEVES 14 DE MARZO DE 2024

n La recaudación el año pasado y el precio de la
patente en modelos más vendidos
El Servicio de Impuestos Internos (SII) señaló que

“en conformidad con lo dispuesto en el Decreto Ley
Nº 3.063 sobre rentas municipales, los vehículos que
transitan por las calles, caminos y vías públicas en
general, están gravados con un impuesto anual por
permiso de circulación, a beneficio exclusivo de la
municipalidad respectiva”. 

Según los datos disponibles en el portal de trans-
parencia activa de la Tesorería General de la Repú-
blica, entre enero y noviembre de 2023, la recauda-
ción global por permisos de circulación ascendía a
$584.458 millones. Ese monto era 13% superior al
de igual lapso de 2022. Las comunas de Peñalolén,
Vitacura, Las Condes, Lo Barnechea y Providencia
lideraban hasta noviembre los mayores montos
recaudados. 

En enero, “El Mercurio” analizó los precios de los
permisos de circulación de los 10 modelos más
vendidos el año pasado en Chile, donde se incluyeron
camionetas, vehículos de pasajeros y SUV. En esa

revisión, se detectó que los valores de esas patentes
fluctúan entre los $143.680, correspondiente a la
placa más económica del modelo Poer de la marca
china Great Wall, y $1,32 millón de la matrícula más
costosa, de la camioneta Ford New Ranger. 

La información analizada por “El Mercurio” reco-
gió la base de antecedentes —modelos más vendidos
en 2023— de la Asociación Nacional Automotriz de
Chile (ANAC) con la base de datos del SII. Los mon-
tos varían según las características del vehículo,
como son su cilindrada, transmisión, tipo de com-
bustible que usa y equipamiento, entre otros.

Por otra parte, la patente más cara a nivel global
corresponde al modelo McLaren 765 LT Spider
(2023), un convertible que registra una tasación de
$558,2 millones y un valor de permiso de circulación
de $24.712.163. Las tres patentes más costosas
pertenecen a McLaren, mientras que en la cuarta
posición aparece el Ferrari 812, año 2023, tasado en
$371,5 millones. Su matrícula cuesta $16,3 millones.
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