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Para continuar estrechando lazos y despedir a las
autoridades de la Cámara de Comercio de España tras
su paso por Chile, la Cámara Oficial Española de Co-
mercio en Chile (Camacoes) realizó un encuentro de
camaradería en el Club de Golf Los Leones, encabeza-
do por su presidente, Miguel Á. García Moreno. 

Al evento, concurrieron el presidente de la Cámara
de Comercio de España, José Luis Bonet; Félix Fer-
nández-Shaw, director para América Latina y el Caribe
de la Comisión Europea, así como también el embaja-
dor de la Unión Europa en Chile, León de la Torre; el
embajador de España en Chile, Rafael Garranzo, y di-
rectores de la cámara. En la ocasión, José Luis Bonet
destacó la importancia de la red de 84 cámaras espa-
ñolas en todo el mundo, 45 de ellas fuera de
España, así como su rol clave en la interna-
cionalización de la empresa española. 

La actividad se desarrolló en el marco de
la visita a Chile del Presidente de España,
Pedro Sánchez, y del “Encuentro Empresa-
rial España-Chile” que reunió a 450 empre-
sarios de ambos países.

“La visita y la comitiva que lo acompa-
ña, ha sido muy relevante, porque sirve
para reafirmar la extraordinaria relación bi-
lateral que siempre ha existido entre Chile
y España, y para renovar la alianza estraté-
gica entre ambos países”, afirmó Miguel
Á. García Moreno. 

CON EL FIN DE SEGUIR ESTRECHANDO LAZOS 

Camacoes recibió en Santiago
a Cámara de Comercio de España

Miguel Á. García Moreno, presidente de Camacoes; Inmaculada Riera, directora general de
la Cámara de España; José Luis Bonet, presidente de la Cámara de España, y Rafael
Garranzo, embajador de España en Chile. 

Alfredo Moreno, socio
de Ecija; Alejandra
Isbej, directora de
DEVA Chile; Rodrigo
Sajuria, CEO de
Telefónica Empresas,
y Javier Fernández,
CEO de Naturgy.

Miguel Á. García Moreno, presidente de Camacoes, y José Luis
Bonet, presidente de la Cámara de Comercio de España.

Micaela Picasso, subdirectora Internacional de Cámara de España; Félix Fernández-Shaw,
director para América Latina y el Caribe de la Comisión Europea; Inmaculada Riera,

directora general de la Cámara de España, y León de la Torre, embajador de la Unión
Europea en Chile.

La actividad se desarrolló en el marco
de la visita a Chile del Presidente de
España, Pedro Sánchez, y del
“Encuentro Empresarial España-Chile”.

Mario Gómez, presidente de TCI
Gecomp, y Andrés Barberis

director general de Vías Chile.

León de La Torre, embajador de la Unión Europea en Chile; Sergio
Sánchez, director de Relaciones Institucionales de Indra, y Álvaro
Denia, consejero jefe de la Oficina Económica y Comercial de la
Embajada de España en Chile.

Roberto Durán, presidente de OTIC Camacoes; Alicia Bello, CFO Regional de
Astara Chile, y Joaquín Marti, director general adjunto de Aguas y Medio

Ambiente Veolia.

Miguel Á. Panduro, consejero delegado de Hispasat, y
Rodrigo Sajuria, CEO de Telefónica Empresas. 

Como parte de su lanzamiento
como marca, Cenco Malls se su-
mó a uno de los festivales de músi-
ca más grande de Latinoamérica,
Lollapalooza Chile 2024, con el fin
de acompañar a los asistentes a vi-
vir nuevas experiencias.

A través de acciones sosteni-
bles y de entretenimiento, los fa-
náticos de la música podrán cono-
cer y familiarizarse con la nueva
marca, sus valores y
pilares principales.
“Durante Lollapa-
looza Chile tendre-
mos presencia en
distintos sectores
del parque donde
ofreceremos entre-
tenidas actividades
para acompañar la

jornada, vivir nuevas experiencias y
disfrutar de los artistas en el esce-
nario principal Cenco Malls Stage”,
comentó Macarena Bassaletti,
subgerente de Marketing y Soste-
nibilidad de Cencosud Shopping
S.A.

Cencosud Shopping S.A tiene
una amplia trayectoria en el desa-
rrollo y operación de centros co-
merciales en Latinoamérica, con
presencia en Chile, Perú y Colom-
bia, y lanzó su nueva marca como
una forma de unificar todos sus
centros comerciales en una gran
marca regional. De esta forma,
Costanera Center, Alto Las Con-
des, Florida Center y Mall Portal
ahora son parte de Cenco Malls,
que busca ser una nueva alternati-
va diferenciadora en el panorama

de centros comerciales.
“Como señalamos el día del

anuncio, este cambio de concepto
destaca el enfoque regional de la
compañía y es consistente con el
propósito de liderar la generación
de espacios y experiencias para un
mundo mejor”, comentó Sebas-
tián Bellocchio, gerente general de
Cencosud Shopping S.A. Este lan-
zamiento representa para la com-
pañía un hito significativo en su es-
trategia de crecimiento. “Busca-
mos poder mejorar la experiencia y
la satisfacción de todos quienes
nos visitan, ofreciendo un ambien-
te seguro, moderno, con una pro-
puesta amplia y entretenida, con-
solidando nuestra posición como lí-
der en el mercado”, agregó Belloc-
chio.

Una de las razones que están de-
trás del cambio de marca, explica-
ron desde Cencosud Shopping
S.A., es que esta sea un reflejo de
los valores de la compañía, y pueda
acompañar de manera sólida sus
avances en cuatro pilares: foco en
el cliente, innovación, crecimiento
y sostenibilidad, integrando sus
nuevos proyectos, aperturas y re-
modelaciones a nivel regional, per-
mitiendo fortalecer y reforzar sus
ventajas competitivas en una in-
dustria en plena transformación.
“Cenco Malls busca consolidar su
trayectoria en el sector del real es-
tate y seguir posicionándose como
un referente en el mercado. Al mis-
mo tiempo, buscamos reflejar el
compromiso de la compañía con la

comunidad, ofreciendo espacios
de calidad que promueven el co-
mercio, el entretenimiento y la in-
tegración social”, afirmó Sebastián
Bellocchio.

UN NUEVO PROPÓSITO

Desde fines de 2023, la compa-
ñía adoptó un nuevo propósito: "Li-
derar la generación de espacios y
experiencias para un mundo me-
jor". Este objetivo busca integrarse
con la cultura y la estrategia de de-
sarrollo de la marca, enfocándose
así en crear experiencias memora-
bles, innovadoras y sostenibles pa-
ra las personas, la comunidad y el
planeta. “Cenco Malls es más que
un centro comercial; es una expe-
riencia que convoca, que aporta y

que conecta. Con un
enfoque en la exce-
lencia y la innova-
ción, Cenco Malls
se posiciona como
una gran marca re-
gional, comprome-
tida con el creci-
miento y el bienes-
tar de su entorno”,
afirmó Bellocchio.

LA NUEVA MARCA DE CENCOSUD SHOPPING S.A.:

Cenco Malls es el presentador oficial
de Lollapalooza Chile 2024

Escenario
principal de
Costanera
Center
Lollapalooza
Chile 2023, que
ahora es parte
de Cenco Malls.

Esta nueva identidad agrupa a
todos los centros comerciales de
Cencosud Shopping S.A. y pone a
disposición de los asistentes del
festival acciones sostenibles y de
entretenimiento.
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