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Mega entra a la
competencia de los canales
de noticias

Meganoticias Ahora, la nueva sefial informativa que comenzd a
transmitir ayer, se plantea como una alternativa a 24 Horas,

CNN Chile y T13 en Vivo.

PATRICIA CERDA F.

Gianfranco Dazzarola, direc-
tor de Prensa de Megamedia, di-
ce que la demanda por informa-
cién con mayor profundidad ex-
plicala arremetida que han teni-
do en los tltimos afios en el pafs
los canales de noticias. Un mer-
cado al que se sumé ayer Mega-
noticias Ahora, canal informati-
vo que pretende ser una alterna-
tiva a sefiales como 24 Horas,
CNN Chile y T13 en Vivo.

El ejecutivo confia en que el
publico verd la nueva sefial
—que estd disponible durante
todo el dfa en la plataforma Me-
ga Go, Youtube y en el cable—
porque tiene elementos que, asu
juicio, no existen en la compe-
tencia.

“Este canal va dirigido a un
ptblico joven, de hasta unos 35
afios, el mismo que hoy se infor-
ma por TikTok o Instagram”, di-
ce. Y agrega que, por lo mismo,
la mayor parte de los programas
serdn conducidos por rostros jé-
venes, que pasardn de reporte-
ros a conductores.

Consultado sobre si realmen-
te hay publico para otro canal de
noticias en el pais, Dazzarola
cree que si porque los televiden-
tes quieren profundizar en la in-
formacién y eso, afirma, no serfa
posible hacerlo a cabalidad en
las senales abiertas.

“Es distinto el trabajo en un
canal informativo, donde pue-
des profundizar a través de pro-
gramas, entrevistas, y extender-
te también en otros bloques ho-
rarios”, puntualiza.

El nuevo canal tendrd en su
parrilla todos los noticiarios re-
gulares que se emiten por la se-
fial abierta.

EJI

Meganoticias
Ahora tendra
en su parrilla el
noticiario
central de la
sefial abierta,
Meganoticias
Prime, que
conducen
Andrea Ariste-
gui'y Juan
Manuel Astor-
ga.

La competencia por el ptblico
que consume noticias en televi-
siénno serd f4cil. 24 Horas, el ca-
nal informativo de TVN, es lo
mds visto entre las sefiales infor-
mativas del cable. La estacidn,
que estd cumpliendo 15 afios,
obtuvo el afio pasado una parti-
cipacién del 52% entre el publi-
co que ve canales informativos
superando a CNN Chile (26%) y
T13 en Vivo (22%).

En lo que va del afio, ademds,
24 Horas tiene un promedio de
rating de 0,3 puntos y CNN Chi-
le marca 0,1 puntos, cifras en las
que hay que considerar la canti-
dad de canales que existen en la
TV de pago.

Christian Weinborn, editor
general de noticias, destaca que
el capital de 24 Horas es tener
cobertura en todo el pafs. “Sabe-
mos que no todas las noticias
ocurren en la Regién Metropoli-
tana y nosotros podemos salir
desde todo Chile”, indica.

T13 en Vivo, en tanto, se estre-

no en abril del afio pasado en la
sefial 2 de Canal 13. Aunque es
un canal abierto, se mide y se
compara en la industria con los
canales informativos del cable.

En cifras, desde abril del afio
pasado ha logrado un promedio
de 7.495 personas. “Estamos
contentos con todo lo que hemos
logrado construir en este primer
ano, a través de un contenido de
calidad y que viene a seguir la 1i-
nea de lo que hacemos histdrica-
mente en Canal 13”7, plantea el
director de Prensa de esa sefial,
Claudio Villavicencio.

CNN Chile se encuentra ac-
tualmente enfocado en el desa-
rrollo de su transformacién digi-
tal, paralo cual sumé a Jorge Ca-
bezas, exdirector de Prensa de
Canal 13 y TVN, como asesor es-
tratégico, y al periodista Sebas-
tidn Rivas como director de es-
trategia digital.

El canal cuenta hoy con pro-
gramas como ”Tolerar}cia cero”,
“CNN Magazine” e “Intimo”.



