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- $una oportunidad para la
exportacion latinoamericana?

I Argentina, Chile,
Uruguay y Perti
son los principales
productores de la
region. Sin embargo,
analistas indican que
no estan exentos de
la crisis climatica
que afecta a Espana
y a los actores mas
grandes.

POR BLANCA DULANTO

Elaceite de oliva es el jugo oleoso
extraido de las aceitunas. Para poder
obtener una produccién adecuada
de este -recientemente denomi-
nado- “oro liquido”, es necesaria
la acumulacién de horas de frio,
una condicién que, en medio del
cambio climdtico, no se cumple a
cabalidad.

Las adversidades medioam-
bientales en los principales paises
exportadores, con Espafia -por
ejemplo- sufriendo una de sus
peores sequias en 100 afos, han
reducido la cosecha de forma an-
ticipada y, por ende, la oferta.

Cifras del Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo de la nacién
ibérica revelaron una caida de 34%
en las exportaciones del aceite de
oliva, con mas de 719 mil toneladas
en su tltima campana, siendo la
primera vez que se sitia por debajo
de 1millon de toneladas enviadas.

En consecuencia, los precios
tocaron mdiximos cercanos a los
USS 10 mil por tonelada métrica
hacia fines de 2023 y empezaron
abajar, paulatinamente, luego de
que paises como Turquia suspen-
dieran sus envios en un intento por
enfriar el alza.

¢Es una oportunidad
para Latinoamérica?

Bajo ese contexto, mercados como
el de Argentina, Chile y Perti han
venido registrandoun impulsoen las
exportaciones en los (ltimos afos.

Marcelo Torres, ingeniero agro-
nomo y asesor olivicola en mds de
30 empresas en los tres paises,
asegurd que “estos Gltimos tres
afios han sido muy destacados para
la actividad”.

Sin embargo, preciso que, al igual
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Espaiia, el principal productor

de aceite de oliva del mundo,
registré una baja de 34% en los
envios en la campaiia pasada.
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que en los principales productores,
la regién ha sufrido el impacto
climaticoy, con ello, la produccion
ha mermado significativamente.
“Hay un hilo de conduccién co-
min”, indicé Torres. “Ni Chile, ni

exportacién y de ventas suban.

En Peri la situacion no es muy
distinta. Segin cifras de la Cimara
de Comercio de Lima (CCL), si se
comparan los envios de 2022y 2023,
hubo un alza de 68,14%; pero para
este 2024 se proyecta una caida por
el factor ambiental.

Asi, 1a gerencia de Comercio

ruana Pro Olivo, explicd que hace
mas de dos afios que Espafia viene
enfrentando problemas de cosecha
y, de no tener los volimenes que
normalmente genera, el precio se
mantendra alto.

“El precio del aceite llegb para
quedarse”, senalé y agregé que
no ve una caida a niveles de 2022
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o de antes. De hecho, a su juicio,
“recién vamos a empezar a sentir
la bajada de precios mas fuerte en
2025”, aun cuando las condiciones
climdticas -especialmente de lluvia
en Espafia- empiecen a mejorar.

Torres coincidid en que se espera
que recién sea en la préxima cam-
pafia en Espafia cuando se dé una
buena producciény adelanté que eso
“repercutird seguramente en una
disminucién en el precio del aceite
a granel, pero no tan significativa
en el aceite en gondola; es decir,
el que va directo al consumidor”.

Consultado sobre el impacto
en Latinoamérica, Descals indico
que el precio lo fija “la Comuni-
dad Europea por su capacidad de
produccién”. “Acd nos tenemos
que acomodar a esos precios, mds
alla de la capacidad interna de cada
pais”, agregd.

Chile: el mercado del lujo
Considerando el potencial pro-
ductivo de los paises de la region,
Argentina lidera y es seguido por
Chile, Uruguay, Per( y Brasil.

Sin embargo, Chile destaca por
su foco en los llamados mercados
de lujo.

Tan es asi que Gisselle Braco-
monte, directora ejecutiva de More
Chile Spa, duefia de la marca ICONO
by More, asegurd que este 2024
lo ven muy beneficioso debido a
que globalmente el mercado ha
empezado a exigir cada vez mas
calidad en el producto.

La ejecutiva aseguré que “han
bajado las exportaciones a los mer-
cados que son mas de commodities;
sin embargo, los mercados de lujo
han significado un beneficio y nos
ha permitido escapar de esta crisis”.

“Hemos aumentado la capacidad
productiva, al contrario de otros
que han tenido que bajarla por los
temas climaticos”, agrego.

En este escenario, Japon se ha
convertido en un destino estratégico
para el pais austral, siendo uno de
los que mas consume su producto.

En cifras totales de la Subsecre-
taria de Relaciones Econdmicas
Internacionales (Subrei), a febrero
Chile acumula envios de 3.184 pro-
ductos no tradicionales diferentes
lo que corresponde a aumentos en
1.950 de los items, dentro de los que
destaca justamente el crecimiento
del aceite de oliva.



