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Escuela Llaima lidera 
campaña solidaria por 
las personas mayores 
INICIATIVA. El establecimiento ya había cerrado un exitoso 
2023 con un promedio de 1.200 cajas solidarias durante el 
año para las personas mayores más vulnerables de la 
comuna. Ahora se requieren fideos, arroz y latas de atún. 

MUNICIPALIDAD DE TEMUCO. 

  

LOS APORTES DONADOS POR ALUMNOS, PROFESORES Y APODERADOS SON TRASLADADOS A FUNDACIÓN HUE- 
    

El Austral 
cronicaBaustraltemuco.cl 

a Escuela Llaiima junto ala 
Fundación Huellas Chile 

'otagonizará nuevamen- 
te este año la exitosa campaña 
Alimentos con Amor, iniciativa 

solidariaatravés dela cuallaco- 
munidad escolar de Temuco se 
uneparaapoyar a personas ma- 
yoresensituación de vulnerabi- 
lidad en la comuna con alimen- 
tosno perecibles. El lanzamien- 
to dela campaña fue realizado 
enel establecimiento, acompa- 
ñado por la comunidad estu- 
anti, a Fundación y autorida- 
desmunicipales. 

“Es muy importante que 
desde niños aprendamos a ser 
solidarios con quienes muchas 
veces tienen problemas o lo pa- 
san muy malen algunas circuns- 
tancias de la vida. Eso es lo que 
la Escuela Llaima está fortale- 
ciendo através de sus profeso- 

    

LLAS CHILE, QUE SE ENCARGA DE SU ORGANIZACIÓN Y DISTRIBUCIÓN EN FORMA DE CAJAS SOLIDARIAS. 

100 
cajas de alimentos 
mensuales se logró 
entregar durante el año 

2023, 

ras, profesores, asistentes de la 
educación y principalmente 
desdela vinculación, la partici- 
pación ciudadana”, dijoclalcal- 
de de'Temuco, Roberto Neira. 

  

RECOLECCIÓN MENSUAL 
La iniciativa consiste en una re- 
colección mensual dealimentos 
no perecibles en el estableci- 
miento, liderada porlos mismos 
estudiantes. Los aportes, dona- 
dos por alumnos, profesores y 
apoderados son luego traslada- 
dos a Fundación Huellas Chile, 
quese encarga de su organiza- 
ción y distribución en forma de 
cajas solidarias. Los destinata 
riosson personas mayores en si- 

  

tuación de vulnerabilidad, sin 
redes deapoyoo que presentan 
dificultades para abastecerse de 
alimentos regularmente. 

Durante el año 2023 la cam- 

paña cerró un exitoso ciclo con 
la entrega de alrededor de 100 
cajas de alimentos mensuales, 
promediando un total de 1.200 
ayudas solidarias a fin de año. 
Este año, las y los estudiantes 
buscansuperar estenúmero. La 
Municipalidadde'Temuco, atra- 
vésdesu Departamento de Edu- 
cación Municipal (DAEM), for- 
mó parte de la campaña apo- 
yando las jornadas de convoca- 
toria para la recolección de ali- 
mentos. 

La directora de la Escuela 
Laima, Moira Donoso, comentó 
tambiénelsentido formativo de- 
trás de este tipo de iniciativas: 

“Tenemos que hacer un ejerci- 
ciotodos los días para ser mejo- 
res personas; hoy día, mañana, 
todoslos días”, expresó. — 0% 

  

  

Los malls chinos: mitos 
y verdades 

los malls chinos práctica- 
Ano seles puedetildar 

le Fenómeno comercial. 
HanaparecidoenChile cambian- 
doporcompletolaestructurayla 
competenciadel retail presencial 
tradicional, causando muchorui- 
do, guerra de preciosyalgodere- 
«elo por parte delos comercian- 
tesdetodaslasmagnitudes. 
Para empezar, no son malls, ya 
que los malls se definen como 
centros comerciales rodeados 
de grandes almacenes y otros 
de menor tamaño, con tiendas 
por departamento anclas o su- 
permercados y con estaciona- 
mientos de gran magnitud. 
Cuandose habla de un mall chi- 
noen Chile, se hacereferenciaa 
unlocal unitario detamaño me- 
dio en promedio, ubicado en 
calles de alto tráfico y con loca- 
lización comercial privilegiada, 
usualmente atendido por per- 
sonas de origen asiático (China) 

queson parientes de la familia 
administradora y en algunas 
ocasiones con personal chileno. 
Lo que venden estas tiendas es 
99% de origen chino y secompo- 
ne principalmente de productos 
comoropa, cosméticos, comida 
paramascotas, implementos pa- 
rael hogar, juguetes, alimentos, 
ferretería, papelería, maletería y 
electrodomésticos. Es decir, es- 
tán presentes en todos los seg: 
mentos del retail a excepción de 
medicamentos y comida prepa- 
rada, los cuales implican permi- 
sos y protocolos especiales. 
La forma como se ha incre- 

mentado la cantidad de malls 
chinosen Chileesincreíble. En- 
trelosaños2022 y 2023 aumen- 

taron en un 100% al alcanzarla 
cita de181 localesen todo elte- 
rritorio nacional. Por supuesto 
que el factor precio ha sido de 
tremenda relevancia para este 
fenómeno de crecimiento, jun- 
toconlagranoferta delíneasde 
productos y, además, en un es- 
cenario donde escasea el dine- 
rodelasfamilias. Un ejemplo de 
lo atractivo que son los malls 
chinos para el bolsillo familiar 

es que un niño entre 3 y 9 años 
puede salir de ahí totalmente 
vestido, con chaqueta, zapati- 
llas y ropa interior por solo 
30.000 pesos. 
En La Araucanía, el incremen- 

to delos llamados malls chinos 
también ha sido muy fuerte. 
Muchas de las comunas de la 
Región cuentan con unatienda 
deesa índole en sus calles prin- 
cipales. En algunas comunas, la 
estrategia de crecimiento por 
parte de los comerciantes chi- 
nosesladearrendar supermer- 
cados donde los dueños han 
calculado queel precioefectivo 
que le paga la firma china, es 
mayor que las ventas del mejor 
mes histórico. Escosadeobser- 
var la calle Montt de Temuco, 
una delas vías de mayor plusva- 
lía comercial en lacapital regio- 
nal, esta presenta varios locales 
degran tamaño que correspon- 
den a metros cuadrados muy 
apreciados. Esta situación pre- 
senta un gran problema parael 
comercio tradicional de la Re- 
gión, especialmente en las co- 
munas que deben lidiar con la 
llegada de cadenas de Santiago 
y de la capital regional, junto 
conelcomercioilegal, haciendo 
muy complejo el panorama. 
Existe un mito muy comenta- 

do de quelos comerciantes chi- 
nos quese establecen en Chile 
reciben un subsidio de su go- 
bierno, sin embargo, no existe 
información que avale esto, in- 
dlusoalgunos pueden haber re- 
cibido un préstamo bancario 
desde su nación originaria. La 
estrategia de expansión delos 
comerciantes chinos en elmun- 
do esla siguiente: son familias 
chinas que tienen locales co- 
merciales en otras naciones de 
Latinoamérica y en donde han 
prosperado y ahorrado, ellosse 
extienden a mercados vecinos y 
traenasus familiares desde Chi- 
na, losfinancian y asíestablecen 
negocios y presencia en otros 
países. La estructura de costos 
en recursos humanos es más 
baja, ya que la familia trabaja 

Columna 

Patrick Dungan Alvear, 
gerente de la Cámara de 

Comercio, Servicios y 
Turismo de Temuco A.G. 

largas horas y así evitan contra- 
tarmano de obra. Se comenta 
que son7!as familias que con- 
trolan este comercio en Chile, 
perotodo es tan secretivo, que 
no hay certeza alguna. 
Lo único seguro es que se han 
convertido en actores muy po- 
tentesenel comercio nacional. 
Una de sus ventajas competiti 
vas es que importan directa- 
mente desde China y no com- 
pran a intermediarios locales, 
los cuales, enmuchas oportuni- 
dadesson firmas chinas. El co- 
mercio local nacional, en cam- 
bio, debe comprar a interme- 
diarios y eso lo hace menos 
competitivo en precios frente a 
los comerciantes asiáticos. 

Una manera de competir con 
los malls chinos sería construir 
una asociatividad del comercio 
local para importar en forma 
conjunta desde la gran fábrica 
del mundo, China, y así poder 
lograr precios similaresalacom- 
petencia. El mejor camino para 
competir contra los mallschinos 
es vender productos similares y 
con precios atractivos, agregan- 
doala mezcla productos nacio- 
nales y regionales para comple- 
mentar la oferta, y agregando 
una excelente atención al clien- 
te, En ese marco, la Cámara de 
Comercio, Servicios y Turismo 
deTemucoestátrabajandofavo- 
rablemente en la asociatividad 
delsectoratravés del Consorcio 
de Comercio Exterior de La 
Araucanía, con el objetivo dere- 
unir y potenciar las firmas dela 
Región. Latareano es fácil para 
elcomercio tradicional, porque 
para poder competir, se debe 
hacer lo que ellos hacen, y ha- 
cerlomejor. s 

  

Municipio en Terreno en Colilaco Alto 
PUCÓN. Destacaron la buena recepción de los vecinos de la zona. 

on el objetivo de dar res- 
CE pora lasne 

esidades de las comuni- 
dades del sector rural de laco- 
muna lacustre, se realizó un 
nuevo “Municipio en Terreno” 
enel sector rural de Coilaco Al- 
to. Esta iniciativa es impulsada 

por la Municipalidad de Pucón 
y sufinalidad esacercar losser- 
vicios municipales alos sectores 
más alejados dela comuna. 
Dentro de los servicios que se 
reciben a través del programa 
“Municipio en Terreno”, desta- 
can: podólogo, fonoaudiólogo, 

Kinesiólogo, trabajadorasocial, 
peluquería, ropero solidario, 
Registro Social de Hogares, 
Subsidio Familiar, Subsidio 

Agua Potable, viviendas, orga- 
nizaciones comunitarias y Ca- 
rabineros Novena Comi 
La directora de Desarrollo 

  

Comunitario de la Municipa- 
lidad de Pucón, Verónica Tu- 
rra, se mostró contenta por la 
recepción de los vecinos de 
Coilaco y destacó el aporte de 
los funcionarios municipales 
y equipos técnicos en terre- 
no. as 

MUNICIPIO DE PUCÓN: 

  

ESTA INICIATIVA ES IMPULSADA POR LA MUNICIPALIDAD DE PUCÓN.
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  $1.437.450
  $1.437.450
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       8.000
       8.000
      31,97%
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