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Siusted vaaun supermercado
en Santiago, probablemente no
encontrard toda la variedad de
marcas de aceite de oliva locales
ala que estaba acostumbrado. El
precio también es una sorpresa:
sino ha comprado este producto
desde hace mds de un afio, pue-
de encontrar botellas por el do-
ble del valor.

La razon estd en la crisis cli-
madtica de Espafia y Australia.
Estén entre los principales pro-
ductores a nivel mundial, y han
experimentado decaimientos
por sobre el 30% en sus cosechas
con un menor volumen de fruta
para prensar en una almazara.

En este escenario, varios pro-
ductores chilenos que han visto
laincapacidad de la demanda lo-
cal para absorber los mayores
precios de este alimento, han
volcado sus esfuerzos hacia las
exportaciones. Buscan aprove-
char los valores que la escasez
mundial estd generando sobre
las producciones de las grandes
potencias del “oro liquido”, co-
mo es apodado por estos dias.

Solo el afo pasado, los envios
chilenos de este aceite totaliza-
ron casi US$ 120 millones, con
un crecimiento superior al 60%,
segun cifras de ProChile y
Aduana.

Mayores precios

Afuera, los precios promedio
de un aceite estandar se han du-
plicado también, explicé Gisse-
lle Bracamonte, duefia de lamar-
ca de aceite Icono By More. Lo
produce en el desierto de Ataca-
ma. Figura en un segmento es-
pecializado que solo apunta al
mercado externo y de lujo, y cu-
yo principal cliente estd en Ja-
pon. “Esto viene de hace rato;
Espana es el pais que manda to-
do a nivel mundial. El afio pasa-
do el precio aproximado era de 5
euros el kilo y hoy figura en 9,8
euros el kilo. Esto, hablando de
un aceite comun y corriente,
pues los especializados cuestan
tres veces”, dijo la empresaria.

Bracamonte conté que los cul-
tivos del mayor productor mun-
dial de aceite de oliva no tienen
riego: “Dependen del clima, es
decir, de las lluvias para regar.
Con las sequias de los dltimos
cuatro anos ha ido disminuyen-
do la produccién. El afio pasado
llovié justo cuando los drboles
estaban en flor, se mojaron las
flores y tuvieron muy poca fru-
ta. Incluso el gobierno le quitd el
IVA para que la gente pueda
consumir en el mercado interno,
dado que los precios se fueron a
las nubes por la escasez”. Ante
ese fendmeno, los ojos de los im-
portadores se pusieron en otro
gran productor: Australia. Sin
embargo, el pais ocednico tam-
bién enfrenté problemas la ulti-
ma temporada, porque sus culti-
vos “tuvieron un gran floreci-
miento, pero poca cuaja de fruta.
De esta manera, las miradas se
dirigieron a Chile, dado que si
bien no somos grandes produc-
tores en el concierto global, el
pais se caracteriza por una cali-
dad excepcional. En los tltimos
10 afios todo lo que se produce
acd es de primera calidad”, cali-
fic6 la empresaria.

Esta industria, cuyo boom de
inversiones comenzé hace casi
20 afos en el pais, y en donde va-
rios empresarios de otros rubros
ingresaron, no siempre fue ren-

Productores creen que el mercado exterior absorbe mejor la demanda ante los altos precios

Chile entra al boomn del aceite de oliva:
aprovecha ventana que abri6 la caida
productiva de Espafia y Australia

Las exportaciones de este alimento se elevaron sobre 60% el afio pasado. El precio
practicamente se ha duplicado a nivel interno y externo en las tltimas dos
temporadas, segun actores relevantes de esta industria.

Exportaciones de aceite
de oliva chileno en enero

y febrero 2024

FOB (US$)

Brasil $9.000.000 73% 104,9%
Estados Unidos  $2.000.000 18% | 1184%
Canadé $182102 2% | 355%
Colombia $168.049 1% | 311.102,2%
Japén $160.572 w | -13.9%
China $109.905 w |

Paraguay $104.329 w | 19.8%
México $78.248 1% ;

Perii $76.123 1% 6653,3%
Puerto Rico $73.157 1% ]

Venezuela $21.533 |
Uruguay $15.360 =
Holanda $14.784 Y
Espaiia $4.002 T
Ecuador $424 11w
Nueva Zelanda $318 3 21,5%
Australia $108
Sudafrica $108

Fuente Departamento de Inteligencia de Mercado de ProChile con cifras del Servicio Nacional de Aduanas.

table. Bracamonte recordé que
en elinicio la rentabilidad fue es-
casay “muchos no tenfan la can-
tidad de hectdreas para producir
con ganancias. Muchos tenfan
200 hectdreas (ha), con lo que el
negocio no da, pues, para que
searentable, se deben tener alre-
dedor de 500 ha hacia arriba”.
Agreg6 que Espafia, que manda
el precio internacional, vende a
un valor bastante mds bajo por-
que el gobierno de ese pais otor-
ga un subsidio al producto. “Eso
también nos afecta a nosotros,
porque al final el aceite se com-
porta como un commodity”, dijo.

Oportunidad

Bracamonte indicé que si bien
en Chile también este afo bajé la
produccién por el efecto climdti-
co del Raco (viento cdlido con
0% de humedad que quem¢ to-
das las flores hasta la Regién de
Coquimbo), “los productores
grandes acd tienen una muy
buena calidad, lo que abre una
tremenda oportunidad para
mostrarse afuera con buenos
precios y mdrgenes”.

Felipe Juillerat, gerente gene-
ral de Siracusa, firma vinculada
a la familia Sarquis, y una de las
principales exportadoras de
aceite de oliva del pafs, afirmé
que ya suman dos temporadas

Exportacion de
aceite de oliva

Monto en FOB USD - Periodo: hasta diciembre 2023

36.195.449
44.171.848
41.699.018
60.275.715
46.900.564
66.095.763

2023

Fuente Exportacién por producto (aduana.cl)

71.250.443
52.126.928
57.195.179
55.317.685
70.200.203
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Las 10 marcas que producen en mayor cantidad
Cifras en FOB USD - Periodo: enero 2023-enero 2024

Monte Olivo
Olivos del Sur-F N 12.882.073

Olisur-F I 7759746

Olisur-F Extra Virgen B 7646790

De Prado-F N 5950139

Agroreservas-F - 5.760.692

Soc. Exp. Olivares de Quepu-F B 2746911

Olisur Bl 2132471 Total general*

Agroindustrial El Olivar de Llancay - 3.366.189
Com. y Exp. Las Doscientas Spa-F - 3143791

Fuente Portal Comex CCS.

(*) total incluye 127 marcas.
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productivas del hemisferio nor-
te con una mala cosecha. Afecta
principalmente a Espafia donde
se manufactura el 50% de este
alimento a nivel mundial. “En
2022, Espana tuvo casi un 40%
menos de produccién y en octu-
bre de 2023 ocurrié lo mismo
por situaciones agroclimatoldgi-
cas de altas temperaturas en la
época de la flor, y muy poca llu-
via y disponibilidad de agua en
la temporada completa. En Es-
pafia, sobre un 70% de la pro-
duccidn es secano, sin riego”.
Anadi6 que por eso comenza-
ron a subir paulatinamente los
precios y el mercado del granel
empezd a remontar. “Sin embar-
g0, cuesta mucho hacer ese tras-
paso a cliente final a través de la
botella. Es algo mucho mds len-
to, porque los supermercados se
resisten mucho a aceptar alzas
de precios. De hecho, el litro ya
ronda los $14.000 en los super-
mercados. Si bien el precio ya se
traspasd, fue un proceso paulati-
no a través de discusiones y pe-
leas hasta que llegamos a la si-
tuacién en que estamos hoy”,

describié. Hacia adelante, mani-
festé que existe la sensacién de
un potencial leve descenso de
los valores, porque en diciem-
bre, enero y febrero en Espana
“ha estado lloviendo y da la sen-
sacién de que podria haber una
mejor produccién el préximo
afio. Falta abril para ver la flora-
cién de los olivos en Espana y
que eso se materialice bien, con
condiciones normales, sin exce-
so de calor. Dado esto, debiéra-
mos volver a una situacién simi-
lar, perono creo que alos precios
de mercado promedio de largo
plazo anteriores porque se van a
tener que ajustar por inflacién.
Todos nos comimos una infla-
cién de mds de 20% en los ulti-
mos dos afnos y medio. En Euro-
pa pasé eso también”.

No obstante, el ejecutivo ad-
mitié que estas dos a tres tltimas
temporadas la industria goza de
mejores precios. “Los ingresos
dependen de cémo estd distri-
buido el mix de cada empresa
entre granel y botella, por la in-
mediatez 0 mayor demora en la
transmisién de precios, respecti-

Hacia adelante,
la mejor hidro-
logia en Europa
anticipa una
recuperacion de
la produccion
en Espafia, lo
que podria
ajustar los
precios del
aceite.

GENTILEZA OLISUR

vamente. Aunque labotella ayu-
da a que los precios nunca sean
tan bajos, pero tampoco tan al-
tos”.

Condiciones en Chile

Sobre la crisis climdtica que ha
afectado el norte de Chile, sefial
que la escasez que se producird
no tiene ningtin efecto global,
solo local, “dado el volumen de
produccién”. Explicé que la me-
nor variedad de marcas en goén-
dolas obedece, en parte, a que
productores locales se volcaron
al exterior ante la imposibilidad
de la demanda interna para ab-
sorber las alzas de precio. Pero
también porque los otros merca-
dos importadores de botellas de
aceite, como Brasil, cuyo sumi-
nistro de Espafia y Portugal es
relevante, anticiparon “esta cri-
sis y fueron aumentando paula-
tinamente los precios, mds rdpi-
do que nosotros”. Asf, Brasil pu-
do haber sido una via mds rdpida
que el mercado interno para los
productores locales. Agregé que
desde el verano, “ya estamos

® Despachos a
EEUU.y
Brasil crecen
sobre 100%

El auge de las exportaciones
de aceite de oliva ha continuado
este afio. Natalia Arcos, direc-
tora internacional de ProChile,
comenté que en los meses de
enero y febrero de 2024 Chile
export6 cerca de US$ 12 millo-
nes en aceite de oliva, un 62%
mas que el mismo periodo de
2023. Los principales mercados
siguen siendo Brasil, con US$
8,7 millones (104% mas que en
el mismo periodo de 2023) y
EE.UU., con US$ 2,1 millones
(118% méas que en el mismo
periodo de 2023).

Afiadié que, en el caso del
aceite de oliva en la categoria
extra virgen, dentro de Asia, el
mercado japonés se ha conver-
tido en un comprador impor-
tante en el segmento witra
premium.

Gabriela Moglia, gerente
general del gremio ChileOliva,
indico que la modernizacion del
acuerdo con la Unién Europea
genera grandes oportunidades.
“Europa es un importante
consumidor de aceite de oliva.
Los principales paises produc-
tores como Espana e Italia
consumen mas de 500.000
toneladas por afio, siendo los
principales consumidores a
nivel mundial”, concluyo.

con los tltimos inventarios de
aceite de la cosecha del afio pasa-
do. Este producto dura mds o
menos un afio y generalmente se
agotan los stock antes de una
nueva cosecha. Ahora que esta-
mos cerca de la cosecha y con
una situacién de mucha deman-
da, puede que los embotellado-
res se estén quedando cortos”.

José Pablo Illanes, gerente ge-
neral de Las Doscientas, firma
perteneciente al empresario Na-
viero Cutberto Parra, de México,
expresé que es un buen momen-
to paralos paises y empresas que
cuentan con produccién agrico-
la de manera eficiente. Explicé
que los paises del hemisferio sur
principalmente se estdn viendo
beneficiados, en cambio los pai-
ses del Mediterrdneo son los mds
perjudicados por la sequia que
los afecta. “Chile es un player
mundial que cada vez mds tiene
reconocimiento por la calidad de
sus aceites extra virgen pre-
mium”, sostuvo.

Precisé que Las Doscientas se
ha enfocado en Brasil, “donde
concentramos mds del 80% de
nuestras exportaciones, un mer-
cado que tiene mucha cultura de
aceite de oliva y crece todos los
afios a escalas muy interesantes.
También tenemos ventajas aran-
celarias con respecto a Europa”.

En sintonfa con el buen mo-
mento que atraviesa esta indus-
tria, Illanes sostuvo que “tene-
mos planes de crecimiento en
plantar 400 hectdreas mds en
nuestra region (Maule), lo que
equivaldria a US$ 15 millones en
inversion, y asi en 5 afios alcanzar
la comercializacién de 3 millones
de litros”. Prevé que ese desem-
pefio la convertirfa en una de las
mayores exportadoras de aceite
de oliva extra virgen chileno.



