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Imagen sobre Chile en el
extranjero muestra fuerte

mej

ora en ultimos cuatro anos

Seguin un sondeo de la Fundacion Imagen de Chile, nuestro pais lidero en una serie de atributos
por sobre otros paises de la region, como en una percepcion favorable de la calidad de sus

productos exportados, estabilidad democritica, desarrollo de la sustentabilidad y proteccion del
medioambiente, y un buen desempefio econémico.

PAULINA ORTEGA

n estudio de Fundacion
Imagen de Chile revela
unamejoraen la perspec-
tiva de los atributos de
nuestroparisen 13 capita-
les de distintas partes del
mundo, en América, Eu-
ropa, y Asia. Esto incluye Sao Paulo, Ciudad
de México, Nueva York, Seul, Lima, Londres,
Berlin, Paris, Madrid, Shanghdi, Tokio, Nue-
va Delhiy Dubdi.

Lainvestigacion, realizada entreel 16 y el 22
de enero 2024, considerd a 200 personas por
ciudad, sumando un total de 2.600 personas;
ademads, fueron consultadas por su opinién
respecto a Chile, Brasil, Argentina, Colombia
y Perti. Las ciudades consultadas se definie-
ron en conjunto a ProChile, InvestChile, la
Subsecretaria de Relaciones Exteriores, la
Subsecretarfa de Turismo y Sernatur.

Enconcreto, el estudio mostroen primer lu-
garque el conocimientode Chile aumentd del
36% en 2023 al 38% en 2024. El mismo nivel
que Colombia, por encima de Peru (34%), pero
mads abajo que Brasil (46'%) y Argentina (47%).

La directora ejecutiva de Imagen de Chile,
Rossana Dresdner, explico que “este afio he-
mos observadoniveles récord de familiaridad
ysobre todo favorabilidad hacia Chileenel ex-
tranjero. En este ultimo punto se ha dado un
crecimiento consistente desde el 2020, pasan-
do del 43% al 54% en cuatro anos. Esto nos ha-
bla de una imagen positiva, que se puede tra-
ducir en oportunidades para diferentes secto-
res del pais”.

Tal como menciona Dresdner, la imagen fa-
vorable de nuestro pais en las ciudades con-
sultadas aumentddel 51% en 2023, al 54%. En
esta variable Chile también se encuentra por
debajo de Argentina y Brasil, que tienen una
opinién favorable del 55% y el 57%, respecti-
vamente. Periy Colombia, en cambio, obtu-
vieron un 47% y un 43% cada uno.

En esta variable, seguiin la exposicion de
Fundacion Imagen Chile, “muestra un creci-
miento constante en el tiempo, en compara-
cidn con nuestros principales competidores
delaregion, que exhiben un comportamien-
to mds voldtil”, resaltaron.

Endetalle, la opinion positivade Chile enel
exterior tuvo un fuerte aumento en ciudades

PERCEPCION DE CHILE EN EL EXTERIOR

Favorabilidad evolutiva de Chile por mercados
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como Dubdi, Shanghdiy Londres, que presen-
taronalzasdel 33%, 27% y 24 %, respectivamen-
te. Al mismo tiempo, en Sao Paulo y Tokio la
perspectiva favorable crecioun 12% en cadauna
de estas ciudades. Lo anterior, pese aque el sim-
ple conocimiento de nuestro pais en la capital
de Japdn tuviera un fuerte descenso del 28%.

Los atributos de Chile

El estudio precisa unaserie de atributos por los
que nuestro pais es conocido en las capitales
consideradas para la investigacion. Durante esta
version la exportacidn de productos de calidad
se posiciond comouna de las caracteristicas es-
trellas, segun manifestd Fundacion Imagen.

“Esun atributo destacable y que se mantie-
ne al alza longitudinalmente, por lo tanto, es
unodelos que sostiene el aumentoen la ma-
gen de Chile entre el 2023 y 2024, indicaron.
De hecho, la consideracion de este atributo
cuandose hablade nuestro pais crecié un13%
hasta alcanzar el 67% en total.

Entre otros aspectos econdmicos que desta-
caron este ano, las personas de las ciudades
consultadas apuntaron a que nuestro pais ex-
porta servicios de calidad (61%), es estable
economicamente (58%), v es atractivo para
hacer inversiones y negocios (57%). Estas tres
caracteristicas también se mostraron mas po-
pulares que en 2023, creciendo un 16%, 14% v
15%, respectivamente.

Laigualdad de género, el compromiso por la
sustentabilidad, el fomento de la innovacién
en la ciencia, la naturaleza y los atractivos tu-
risticos de la misma forma fueron atributos por
los que nuestro pais se reconocio en el extran-
jero.

Al respecto, Dresdner sostuvo que “esto
contribuye significativamente a fortalecer la
imagen de nuestro paisa nivel mundial, des-
tacando no s6lo por la confiabilidad que trans-
mite, sino también por nuestro compromiso
con problemas y desafios que no son solo de
Chile sino de todo el mundo”, dijo.

Si bien la mayoria de los atributos recono-
cidosson positivos, aun asise establecen otros
negativos, como la percepcion de corrupcion,
la desigualdad de ingresos, que congregaron
el 55% yel 58%de acuerdoen lascapitales. Es-
tas variables tienen el mismo nivel de hace un
ano.

En la perspectiva internacional, poniendo
sobre la mesa a Chile, Argentina, Brasil, Co-
lombia y Per, de 7 atributos por los que la
Fundacion Imagen consultd, nuestro pais li-
derd 4: calidad de sus productos, estabilidad
democritica, desarrollode la sustentabilidad
y proteccidn del medioambiente, y un buen
desempefio economico.

La organizacidén apunto a que la calidad de
los productos de exportacion y el desarrollo
de la sustentabilidad son atributos diferencia-
dores que se han consolidadoenel tiempoen
perspectiva comparada, mientras que la es-
tabilidad democritica y el buen desempeno
econdmico en el 2024 se comienzan a asociar
mas fuertemente con Chile.

Porotrolado, respecto a lasotras tres varia-
bles, Argentina lidera en la percepcidn de ca-
lidad de los profesionales, al igual que el de-
sarrollo cultural y patrimonial. En estas dos
variables Chile ocupa el segundo lugar entre
los pafses de la regién. En cuanto a atraccio-
nes turfsticas, lidera Brasil, y nuestro pais
ocupa el tercer lugar de 5.@



