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FUENTE: Informes 20F de Latam Airlines de 2023y 2022

Latam Airlines sube
su participacion

de mercado en
todalaregion

Participaciones de l1a firma se elevaron
principalmente en Brasil, Ecuador y Colombia: ya
es la principal aerolinea de América del Sur, segin
inform¢ a la SEC de EE.UU. en su reporte anual,
donde reconocié como sus principales
competidores a SkyAirlines, JetSmart, Avianca, Gol

y Copa.

FERNANDO VEGA

—*“Somos el tnico grupo aéreode la region
con presencia nacional en cinco mercados
y con operaciones intrarregionales y de
larga distancia a cuatro continentes”, des-
taca la aerolinea de origen chileno Latam
Airlines en su tiltimo informe a la Comision
del Mercado de Valores de Estados Unidos
(SEC, por su sigla en inglés) donde detalla
que en 2023 crecid en todos los mercados
donde opera, dejando atrds las caidas pro-
vocadas por la crisis del Covid-19 y la de-
licada situacion financiera que la llevo a
acogerse al Capitulo 11 de la Ley de Quie-
bras de ese pais.

En suinforme anual a la SEC, denomina-
do 20-F, la firma sostiene que en 2023, el
49,2% de las operaciones del grupo fueron
internacionales; el 18,2% correspondit a
vuelos nacionales en paises de habla his-
panay el 32,6% solamente en Brasil. “Cre-
emos que esto proporciona resiliencia a
los shocks externos que pueden ocurrir
en cualquier mercado particular. Ademads,
creemos que una de nuestras ventajas com-
petitivas distintivas es la capacidad de ge-
nerar beneficios al integrar operaciones
regulares de pasajeros y carga”, explicita.
Al 31 dediciembrede 2023, los ingresos de
pasajeros y carga y otros representaron el

86,6% y 12,1%, respectivamente, llegando
a US$11.640 millones, un 23% méds que en
2022,

Laaerolinea donde ahora la familia Cue-
to posee soloun 5,03% es controlada por los
fondos internacionales Sixth Street Partners
Management con el 27,91%; Strategic Value
Partners conel 16,02% y las aerolineas Del-
ta AirLines y Qatar Airways, con el 10,05%
y el 10, 03%, respectivamente.

“Al cierre del 2023, Latam transporto casi
74 millones de pasajeros, cifra similar a la
prepandemia. Durante los ultimos afios, La-
tam ha trabajado fuertemente en mejorarsu
propuesta de valor”, respondid la compa-
fifa a Pulso. El afo pasado, la firma lanzo
21 nuevas rutas, de las cuales 17 fueronin-
ternacionales e incluyen 4 rutas operadas
por el grupo por el joint venture con Del-
ta, ademads de 4 rutas domésticas, agrego.

SKY Y JETSMART EN PERU

Segun el informe a la SEC, la aerolinea esta
convertida hoy en lider internacional y na-
cional de las aerolineas de pasajeros en
América del Sur. “Al 31 de diciembre de
2023, Latam ofrece 52 destinos internacio-
nales en 26 paises, ademas de destinos na-
cionales y vuelos internacionales y cone-
xiones entre los destinos nacionales. La
estrategia de expansion estd encaminada a
potenciar la propuesta de valor de Latam
ofreciendo a los clientes mds frecuencias,
destinos y alternativas derutas”, declara la
firma al regulador norteamericano.

Medido por susoperaciones internaciona-
les, Peru es el mercado donde mayor es la
cuota de mercado de Latam: 44,8% (casi dos
puntos mas que el 42,9% de 2002). Peroen
sus operaciones domésticas, los cielos del
pais vecino son sin duda una fortaleza para
la firma, ya que con 8,5 millones de pasa-
jeros transportados y 19 destinos, su cuota
en el negocio aerondutico saltaal 63,1%. En
ese pais, la [irma reconoce como sus prin-
cipales competidores a la también chilena
SkyAirlines, la low cost del fondo interna-
cional Indigo Partner, JetSmart, vy a Star
Peru, hoy parte del holding Global [nvest-
ment Forum (GIP), de capitales asidticos.

Con SkyAirlines y JetSmart la firma se en-
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frenta también en sus 16 destinos de Chi-
le, su segundo mayor mercado, con 8,4
millones de pasajeros movilizados, que
equivalen al 61% de participacion. El afio
anterior era de 57%. Y en los vuelos inter-
nacionales con relacion a Chile, también
subidsu cuota de un anoa otro, al subir del
38,9% al 41,6%.

En Brasil, donde la firma llega a 52 ciu-
dades, transportando a 33 millones de pa-
sajeros el 2023 alcanzé una cuota de mer-
cado del 22,4% en las operaciones interna-
cionales y de 38,7% en el mercado
doméstico. Latamidentificacomo sus prin-
cipales competidores en ese pais a Gol y
Azul, que segun la prensa brasilefia nego-
cian su integracion, luego que la primera
se acogiera al Capitulo 11 de Ley de Quie-
bras de Estados Unidos.

AVIANCAY COPA EN COLOMBIA

En Ecuador y Colombia, a pesar de que las
operaciones de Latam registraron el 2023
cuotas de mercado de un digito en vuelos
internacionales, se evidencio un fuerte
crecimiento en el transporte de pasajeros.

En Ecuador, el numero de personas trans-
portadas se elevé 15,5% llegando a 1,5 mi-
llones de clientes y una cuota de mercado
del 44,1% en el mercado doméstico, pero en
operaciones transfronterizas llego a 8,6%,
solo una décima mas que el afio previo.

En Colombia, donde la firma transportd
29,6 millones de pasajeros el 2023, sucuo-
ta de mercado llegé al 31,5% en el merca-
do doméstico, pero en vuelos internacio-
nales crecid del 5,2% al 6,1%. En ambos pai-
ses, la firma reconoce a Avianca como su
rival mas fuerte, especialmente en Ecuador,
mientras que en Colombia se enfrenta tam-
bién a la panamena Copa y su filial Wingo,
la low cost local Easy Fly, que ahora llama
Click ya laestatal Satena. La chilena Sky
Airline es mencionada como un competi-
dor relevante en las rutas de América La-
tina, al igual que Jetsmart.

Ensuinforme, Latam desglosa quienes son
sus principales competidores en lasrutas in-
ternacionales: American Airlines para Nor-
teamérica y Avianca, Copa, Jetsmart y Sky
Airlines, para América Latina. @




