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Eduardo Guilisasti 
proyecta una consolidación 
de la industria vitivinícola y 
un mejor 2024 para 
Concha y Toro 

Durante la junta de accionistas, el CEO de la compañía 

subrayó que “nos enfrentamos a la mayor crisis que ha 
tenido la industria a nivel mundial”, pero destacó la 
reestructuración de la firma, que ha permitido a la 
acción subir 18% en lo que va del año. 

MAXIMILIANO VILLENA 

Un mejor 2024 esel que espera el geren- 

te general de Concha y Toro, Eduardo Gui- 

lisasti, quien en la junta de accionistas de 

la compañía realizada este martes repasó 

lo ocurrido durante el ejercicio pasado y 

adelantó los desafíos de la industria. 

En esa línea, indicó que el 2023 “fue un 

año bastante duro, probablemente el más 

duro que me ha tocado a mi como geren- 

te general de la empresa. Afortunadamen- 

te las medidas setomaron, fueron muy do- 

lorosas, tuvimos que ajustar la empresa a 

una nueva realidad”. 

No obstante, Guilisasti sostuvo que los 

efectos de los ajustes seempiezan a notar, y 

que de hecho ”ya se vieron en el cuarto tri- 

Mestre, y esperamos que se vean en 2024. 

Una buena noticia: hoy la acción se está tran- 

sando a $1.225, esel valor más alto del úl 

mo año, estamos lejos aún del valor histó- 

rico que fue de $1.535, pero ya tenemos un 

alza de18% enel año. Espero que eso (el ajus- 

te) se vaya reflejando gradualmente en los 

resultados de la acción y por consiguiente 

en los dividendos, cada vez mayores”. 

En su análisis del sector, precisó que “la 

industria del vino ha cambiado, y lo mis- 

mo ocurre en las demás categorías alcohó- 

licas. Hay seis puntos bastante relevantes, 

que creo son un cambio estructural, y que 

se pueden enumerar en preferencias: pro- 
ductos con bajos contenidos alcohólicos; 

bajos en calorías; el cambio climático que 

no sólo afecta a las producciones sino 

también los consumos, la mayor tempe- 

ratura favorece a las cepas blancas; cre- 

ciente competencia con otras bebidas al- 

cohólicas que se hanintroducida por em- 

presa que no son propiamente del área del 

vino; y también vemos como una necesi- 

dad de innovación en productos nuevos y 

  

disruptivos. Hoy el consumidor es ávido 

de nuevas experiencias”. 

Los cambios estructurales, señaló, fue- 

ron generalizados: las exportaciones de 

vino desde Chile cayeron 21%, “lo que sig- 

nifica retroceder 15 años”, contexto en el 

que Concha y Toro reportó una caída de 

51% en sus ganancias, las que pasaron de 

US$99 millones en 2022 a US$49 millones 

en 2023. 

“Nos enfrentamos a la mayor crisis que 

ha tenido la industria a nivel mundial”, re- 

calcó Guilisasti, lo que se manifiesta en al 

caída de consumo de vino, y “arranque de 

viñedos en todos los países productores”, 

pues “hay una sensación generalizada de 

que hay mucha plantación respecto de lo 

que está siendo el consumo, y esto tendrá 

como consecuencia una consolidación de 

la industria, esperamos gradual; y una ra- 

cionalización bastante fuerte, sino a nivel 

de empresas productoras, lo será a nivel de 

los distribuidores”. 

Sin embargo, el gerente general indicó 

que tras la implementación de la medidas 

como búsquedas de eficiencia, poner lain- 

novación como palanca de crecimiento y 

la reestructuración de las áreas comercia- 

les, “esperamos para 2024 un crecimien- 

to en valor de doble dígito. Es bastante am- 

bicioso en el escenario en el que estamos. 

Segundo, aspirar a 2025 llegar a una par- 

ticipación (de mercado) de 60%, con un 
margen operacional de entre 15%-16%”. 

Las razones para esa proyección, argu- 

mentó, están en las “fortalezas producti- 

vas que tiene la empresa, la eficiencia 

operacional muy notoria, en potenciar el 

modelo comercial, desarrollar nuevos pro- 

ductos y marcas, y la fortaleza de la dis- 

tribución, pues casi un 81% está focaliza- 

da con oficinas propias”.Q 

  

  

“Modelos más 
asequibles”: mercado se 
entusiasma con anuncio de 
Tesla e ignora 
decepcionantes resultados 

Los ingresos de Tesla durante la primera parte del año se 
ubicaron por debajo de las expectativas del mercado. La 
empresa informó el martes que fueron de US$ 21.300 
millones en los tres meses finalizados en marzo, frente a 
los US$ 23.330 millones de un año antes. 

REUTERS 

—Tesla dijo el martes que lanzará “nuevos 

modelos” antes de la segunda mitad del 

próximo año, una señal que entusiasmó al 

mercado y empujó las acciones de la firma 

hasta casi un 12% en las operaciones des- 

pués del cierre. 

Las palabras de Tesla sobre sus nuevos 

vehículos, que incluirían “modelos más 

asequibles”, aumentaron la confianza de 

los inversionistas en el fabricante de vehí- 

culos eléctricos, que lucha contra una fe- 

roz competencia y el enfriamiento de la de- 

manda. 

El fabricante de automóviles ofreció po- 

cos detalles sobre los nuevos productos, 

peroseñaló que llegarían antes de la segun- 

da mitad de 2025. Ese fue el objetivo fija- 

do en enero por Elon Musk para el lanza- 

miento de un modelo asequible de próxi- 

ma generación ampliamente esperado, a 

menudo llamado el Model 2. Reutersinfor- 

mó en exclusiva el 5 de abril de que Tesla 

había desechado los planes para el auto, 

que los inversionistas esperaban que cos 

tara US$ 25.000 y que impulsara el creci- 

miento de Tesla hasta convertirse en un fa- 

bricante de automóviles para el mercado 

de masas. 

Los nuevos modelos no identificados a 

los que se refirió Tesla el martes parecían ser 

productos diferentes. El fabricante deauto- 

móviles noidentificó un objetivo de precio. 

Los modelos se construirían en sus líneas 

de fabricación actuales y utilizarían “aspec- 

tos” de su plataforma actual y de una pla- 

taforma de próxima generación. La firma 

también advirtió de que este plan podría 

“dar lugar a una reducción de costos me- 

nor de la prevista”. 

También mencionó un “producto robo- 

taxi específico” que planeaba construir 

  

con un proceso de fabricación “revolucio- 

nario”, sin ofrecer un calendario para su 

lanzamiento. El 5 de abril, Reuters infor- 

mó que Tesla planeaba seguir desarrollan- 

do un robotaxi autoconducido sobre la 

misma plataforma que había estado desa- 

rrollando para el Model 2. 

El fabricante de automóviles sostuvo que 

su plan de nuevos modelos le permitiría 

controlar mejor los gastos de capital duran- 

te “tiempos de incertidumbre.” 

En tanto, las palabras de Tesla sobre co- 

ches más asequibles complacieron a losin- 

versionistas a pesar de sus débiles resulta- 

dos trimestrales tras el cierre de Wall Street. 

“Parece que lo peor ya estaba desconta- 

do y hay esperanzas de que se produzca al- 

gún giro para impulsar de nuevo las ven- 

tas”, dijo Ken Mahoney, jefe de Mahoney 

Asset Management. 

El crecimiento mundial dela demanda de 

vehículos eléctricos (VE) se ha ralentiza- 

do y las ventas han crecido a un ritmo in- 

ferior al previsto debido a la reducción de 

las subvenciones públicas y a los elevados 

tipos de interés. 

“Las ventas mundiales de VE siguen bajo 

presión, ya que muchos fabricantes de au- 

tomóviles dan prioridad a los híbridos 

frente a los VE”, afirmó Tesla. 

Los ingresos de Tesla cayeron en el primer 

trimestre al entregar menos vehículos eléc- 

tricos a los clientes, debido a la ralentiza- 

ción de la demanda y a la intensa compe- 

tencia en todo el mundo. 

La empresa informó el martes unos ingre- 

sos de US$ 21.300 millones en los tres me- 

ses finalizados en marzo, frente a los US$ 

23.330 millones de un año antes. La me- 

dia de los analistas había estimado US$ 

22.150 millones de dólares, según datos de 
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