
un debate en torno a la manipu-
lación mental de los miembros
de la secta. “Lo que pasa es que
es tan complejo el tema del con-
trol mental destructivo que uno
no puede imponerlo como la
verdad”, sostiene.

Para poder obtener el testi-
monio de Undurraga —quien
cumplió dos años de su conde-
na, ya que en 2019 recibió el be-
neficio de la libertad condicio-
nal y ahora vive alejado de la
atención mediática—, Correa
relata que primero se contactó
con su padre, Jaime Undurraga,
autor del libro “Mi hijo atrapa-
do por una secta”. El cineasta
explica que se reunieron, lo es-
cuchó y entendió que llevaba
tiempo estudiando el tema.
“Que a diferencia de todos
quienes se le acercaban y le ha-
blaban del crimen macabro, yo
lo hice hablándole del control
mental destructivo. Y esa nueva
perspectiva de inmediato trans-
formó la conversación. Y me di-
jo que iba a hablar con Pablo”.

Undurraga hijo lo contactó
al cabo de un mes. “Empeza-

mos a conversar y nos dimos
cuenta de que teníamos algu-
nas cosas en común”, señala el
director. “Ambos éramos de la
misma generación, habíamos
estado en un colegio tradicio-
nal y yo conocía lo crudo que
puede ser el bullying y lo im-
portante que era el pertenecer.
Eso creó una confianza mutua.
También creo que Pablo sintió
que era el momento de contar
su verdad”, señala.

Correa afirma que contacta-
ron a los siete miembros de la
secta que enfrentaron a la justi-
cia, pero de ellos solo Undurra-
ga estuvo dispuesto a hablar.
En todo caso, revela, en algún
momento también se manifestó
interesada en hacerlo Natalia
Guerra, la madre del menor fa-
llecido. Según relata, “en un
principio ella mostró cierta dis-
posición, pero luego dijo no es-
tar preparada y no insistimos”. 

Esos testimonios se incluyen
en el filme a través de recreacio-
nes de las declaraciones que fi-
guran en las carpetas de la in-
vestigación del caso.

El cineasta Santiago Correa
cuenta que fue el departamen-
to creativo de la productora
Fábula (de los hermanos Pablo
y Juan de Dios Larraín) el que
le planteó el desafío de hacer
un documental sobre el caso
de Ramón Castillo Gaete, más
conocido como Antares de la
Luz, el fundador y líder de la
siniestra secta de Colliguay,
que en 2013 adquirió una fama
siniestra cuando se conoció
del asesinato de un recién na-
cido al interior de ella. 

Castillo, quien se autopro-
clamaba como la reencarna-
ción de Dios, tuvo un hijo con
una de las integrantes de su
clan y el bebé fue señalado co-
mo el Anticristo, por lo que es-
te debía ser sacrificado y así
evitar el fin del mundo.

Una vez recibida la pro-
puesta, Correa afirma: “Lo
que hice fue leer todo lo que se
había impreso o publicado so-
bre el tema y, una vez que esta-
ba totalmente introducido en
el tema, empecé a tratar de de-
finir una estructura que lleva-
ra este documental a algo inte-
resante y distinto. Y lo que po-
día hacerlo totalmente distin-
to era una mirada vivencial, en
primera persona, de alguien
que haya estado dentro de la
secta y que haya sufrido la ma-
nipulación de Antares”.

Así nació el documental
“Antares de la Luz: La secta del
fin del mundo”, que debutará
mañana en Netflix, y que re-
cuerda el oscuro episodio, a tra-
vés de una serie de entrevistas.
Entre ellas, la de Pablo Undu-
rraga, quien fuera miembro de
la secta y brazo derecho de Cas-
tillo, condenado a cinco años de
prisión por la muerte del infan-
te. Castillo se fugó y en mayo de
2013 se quitó la vida en Perú. 

El director expone en el filme

Documental explora el caso
de la secta de Colliguay 

FERNANDO ZAVALA

El director Santiago Correa explica cómo abordó en esta
producción la historia de Antares de la Luz, líder del grupo. 

El documental incluye el testimonio de Pablo Undurraga, quien fuera
miembro de la secta y brazo derecho de Ramón Castillo Gaete. 
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la venta de las primeras tres fechas
en la capital, un millón 60 mil perso-
nas visitaron el sitio directo a sus en-
tradas y tuvieron un peak de 118 mil
usuarios en la fila virtual intentando
comprar un ticket, una demanda que
no bajó de los 100 mil para su tercer
concierto, evidenciando este gran
interés.

Pese a ello, según Goñi, hacer un
concierto de estadio para dar cabida
a más público nunca fue una opción,
“porque siempre nos planteamos un
show de características más íntimas,
en la dimensión de un arena, claro,
pero fortaleciendo la experiencia del
público”, explica el productor. 

Nueva marca anglo

Los artistas estadounidenses y eu-

ropeos no suelen pasar demasiados
días en una misma ciudad durante
las escalas sudamericanas de sus gi-
ras, es por esto que lo de Simply Red
en Santiago será una anomalía, en la
que extenderán su visita por prácti-
camente una semana, con lo que
también consolidarán un récord en
el Movistar Arena, ya que serán el
primer artista anglo en realizar más
de dos presentaciones consecutivas
en ese lugar. 

Esta será su sexta visita al país
(1993, 2000, Festival de Viña 2009 y
2016), incluido un tour planteado co-
mo de despedida en 2010. Ahora el
conjunto británico llega para cele-
brar sus 40 años de carrera, con con-
ciertos que serán un repaso de los
éxitos de su discografía. Un espec-
táculo planificado con bastante an-

telación, que la productora nacional
había cerrado en agosto de 2023 y
que inicialmente iban a anunciar en
diciembre pasado, pero que aplaza-
ron para marzo último. 

“Es una estrategia a nivel mundial
que queremos empezar a tener en
Chile, salir a la venta con tanta antici-
pación ya no es extraño, pudimos
hacerlo en 2023 con este show que es
para 2025, porque los patrones se
van modificando, pero también sa-
bemos que no podemos hacer los
cambios de golpe y porrazo, para no
quebrar tanto los esquemas de lo que
sucede normalmente en Chile”,
plantea Goñi, que respecto a otra po-
tencial fecha extra, dice que “siendo
sincero, no tenemos más que esta
cuarta, porque tampoco tenemos
dónde incluirlo en el recinto”.

Los conciertos taquilleros de la
cartelera de espectáculos aho-
ra suelen terminar con el pú-

blico dividido en bandos que cele-
bran o reclaman, el triunfo o la de-
rrota, en shows donde la demanda
por entradas ha superado amplia-
mente su oferta, algo que se consta-
ta, principalmente, a través de las re-
des sociales con múltiples peticiones
de más recitales. 

El regreso al país de Simply Red
entró en este grupo de éxito, pese a
que sus conciertos se realizarán re-
cién el próximo año, sus boletos se
agotaron en cuestión de horas. Ori-
ginalmente había dos fechas planifi-
cadas para Santiago, pero la alta de-
manda empujó a negociar por una
tercera, que también vendió todo,
con la que parecía cerrarse su escala
en la capital. Pero, finalmente, se ex-
tenderá más de lo esperado, impli-
cando un ajuste en su tour que traerá
consecuencias en la región. 

A los shows del 7, 8 y 9 de marzo
de 2025 en el Movistar Arena, ahora
se suma una nueva fecha para el 5 de
ese mes, con entradas que saldrán a
la venta mañana a partir de las 11:00
horas en Puntoticket. “La gira lati-
noamericana del grupo comenzaba
en México (28 de febrero y 1 de mar-
zo) y luego tenía otro par de ciuda-
des antes de Santiago, las que
Simply Red se tuvo que saltar”,
cuenta Francisco Goñi, general mana-
ger de The FanLab, que opta por
mantener la reserva de esos destinos
que quedaron fuera de la gira. 

Después de Chile, la banda conti-
nuará su viaje a Brasil, con dos shows
que hasta ahora aparecen como su
destino final en Sudamérica. 

“No teníamos cómo lograr que es-
te cuarto recital se concretara, pero
cuando vimos el gran éxito en que se
habían transformado sus conciertos,
conversamos con la oficina del artis-
ta, que finalmente tomó esta deci-
sión”, señala el productor, quien
agrega que el equipo de Simply Red
también está sorprendido con lo que
está pasando en Santiago, la única
ciudad del tour en la que harán más
de dos presentaciones. 

Este ajuste del itinerario, señala
Goñi, también se pudo llevar a cabo
porque recientemente se liberó una
fecha en el Movistar Arena que esta-
ba reservada para otro espectáculo,
lo que allanó el camino para este
nuevo recital, que, aclara, sería el úl-
timo, ya que el 6 de marzo el grupo
liderado por Mick Hucknall tiene
planificado descansar. 

Las cifras son el parámetro para
medir el éxito del primer suceso de
la temporada de conciertos 2025. Se-
gún el productor, solo en la salida a

JOSÉ VÁSQUEZ

La nueva fecha de Simply Red en
el Movistar Arena será el 5 de
marzo de 2025. Las entradas salen
mañana a la venta en Puntoticket.

T
H

E
 F

A
N

LA
B

La banda británica se transformó en
el primer suceso de la temporada de

conciertos 2025 y se consolida
como el grupo anglo con
mayor número de shows

consecutivos en ese recinto.

Simply Red 
suma cuarta fecha en el

Movistar Arena e 
instaura un récord

nales y familiares.
“Bebé Reno”, que recibe ese

nombre por el apodo que Martha
le asigna a Donny, no es una co-
media tradicional en ningún caso,
y a medida que avanza el acoso de
Martha también oscurece la tra-
ma, ahondando en un profundo
trauma pasado del protagonista. 

Sin embargo, la serie nació de
un monólogo que Gadd escribió y
presentó el Festival Fringe de
Edimburgo como parte de una ru-
tina cómica que le valió grandes
elogios. Ahí mismo había presen-
tado, en 2016, otro show similar,
llamado “Monkey See Monkey
Do”, que ganó el premio a la me-
jor comedia ese año, pese a ser bá-
sicamente una descripción del
abuso sexual que sufrió de parte
de un hombre mayor en los inicios
de su carrera.

“Bebé Reno” también se basa
en las experiencias reales de
Gadd, quien cambió los nombres
de los involucrados, pero mantu-
vo la “verdad emocional” —se-
gún comentó en una entrevista—
de la historia. Él también fue aco-
sado durante años por una mujer
con un preocupante historial de
obsesiones previas, y ese acoso se

volvió cada vez más amenazante.
Según Gadd, en el tiempo que
duró ese acoso recibió más de 41
mil correos electrónicos y 350
horas de mensajes de voz. Mu-
chos de esos textos aparecen en la
serie, copiados textuales.

En una entrevista con The
Guardian, Gadd comentó que re-
crear estos episodios de su vida
—el acoso y el abuso sexual— ha
sido difícil. “Pero esperas que
construya una catarsis, que no
viene necesariamente de revivir-
los sino de la respuesta positiva y
la aceptación que la gente te
muestra”, sostuvo.

Haber pasado del circuito alter-
nativo a un repentino éxito trans-
versal ya tiene a Gadd enfocado en
futuros proyectos. Por ahora tra-
baja en el guion de una serie de la
BBC llamada “Lions”, que tam-
bién protagonizará. Se ambienta-
rá en Glasgow, Escocia, y seguirá a
dos amigos a través de varias dé-
cadas, enfocándose en los altos y
bajos de su relación a la vez que
explora el significado de la mascu-
linidad. Al igual que “Bebé Reno”,
se espera que la ficción explore te-
mas duros bajo un manto de incó-
moda comedia.

Como varios otros éxitos de
Netflix, el de “Bebé Reno” llegó de
forma inesperada, sin mayor pro-
moción por parte de la plataforma
—que con tanto contenido suele
dejar de lado algunos de sus títu-
los más interesantes— y en gran
parte gracias al boca a boca. Pero a
poco menos de dos semanas de su
debut en el servicio, la serie britá-
nica lidera lo más visto en más de
30 países, entre ellos Chile, y ha si-
do objeto de numerosos artículos
en todo el mundo, que van desde
asegurar que arrasará en los próxi-
mos premios Emmy hasta refle-
xionar en profundidad sobre la te-
mática de la trama.

La serie escrita y protagonizada
por Richard Gadd sigue a Donny,
un aspirante a comediante que no
ha logrado tener éxito en ese ofi-
cio. Como parte de su trabajo en
un pub, conoce a Martha (Jessica
Gunning, espectacular), una apa-
rentemente alegre y amistosa mu-
jer que, tras un gesto de gentileza
suyo, comienza a acosarlo de for-
ma cada vez más intensa e incan-
sable, poniendo en jaque desde su
trabajo hasta sus relaciones perso-

“Bebé Reno”, la comedia
negra que se convirtió en

un inesperado éxito

ROMINA RAGLIANTI

La serie británica está basada en un perturbador caso real que le
ocurrió a su creador y protagonista, Richard Gadd.

Richard Gadd y Jessica Gunning son los protagonistas de esta intensa historia.
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ESPECTÁCULOS
SANTIAGO DE CHILE, MIÉRCOLES 24 DE ABRIL DE 2024

Último capítulo de “Generación
98” logró una gran sintonía
Aunque varios de sus seguidores quedaron
disconformes con su desenlace, la teleserie
nocturna de Mega concluyó el lunes último
con una muy buena sintonía, luego de 10
meses de emisión y 179 capítulos. El episo-
dio final obtuvo un rating promedio de 19,1
puntos. En el mismo horario, Canal 13 logró
12,2 unidades; Chilevisión, 4,8, y TVN, 2,6.
Ahora, varios de los actores de esta ficción
participarán en el montaje teatral “La prueba
final”, inspirado en la teleserie, cuyas prime-
ras funciones serán este sábado, en el Casino
Enjoy de Viña del Mar, y el domingo, en el
Teatro de la Universidad de Concepción.

Película sobre Lula se 
suma al Festival de Cannes

El cineasta Oliver Stone estará en el certa-
men francés (que empieza el 14 de mayo)
donde presentará, fuera de competencia, un
documental sobre el mandatario brasileño,
Luiz Inácio Lula da Silva. También se mos-
trará el filme “Maria”, de Jessica Palu, sobre
la actriz Maria Schneider en el rodaje de “El
último tango en París” con Marlon Brando,
encarnado por Matt Dillon. Y a la competen-
cia se sumó la película “The most precious
cargo”, de Michel Hazanavicius (“El artista”),
la primera animación que aspirará a ganar la
Palma de Oro en más de una década.
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Celine Dion: “No es fácil
vivir el día a día”
La cantante canadiense de 56
años dio una entrevista a la re-
vista Vogue Francia, en la que
habló por primera vez de la
enfermedad neurológica que
padece, el síndrome de la perso-
na rígida, que le fue diagnostica-
da hace más de un año. Como le
afecta su movilidad corporal y
sus cuerdas vocales, debió sus-
pender sus presentaciones. La
intérprete dijo estar bajo una
intensa terapia, “pero es un gran
trabajo, no es fácil vivir el día a
día”. Planteó que espera un
milagro y se encuentre, a través
de investigaciones científicas,
una cura para superar esta enfer-
medad. “Tengo que aprender a
vivir con esto y dejar de cuestio-
narme a mí misma”, agregó.
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