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Fue la version nacional de la vajilla Willow inglesa, originada en el siglo XVIII

La historia del plato azul mas
famoso de Chile: juego de vajilla se
vendio en 1,7 millones de pesos

Su uso fue transversal
en los 60: todas las
familias tenian uno de
ellos en su casa.

BANYELIZ MUNOZ

enos de 24 horas alcanzd a es-
IVI tar publicado un juego de vaji-

Ila para 12 personas en la
cuenta de Instagram Jugar a las Taci-
tas (con mas de 52 mil seguidores). La
coleccidn, del estilo Willow, fue vendi-
da por 1,7 millones de pesos (https://
acortar.link/uzy31k).

"Hoy este tipo de loza pasé a ser un
objeto de culto en los hogares chile-
nos. Y no es porque sean finos ni espe-
ciales en su disefio, sino porgue nos
evoca a nuestros abuelos: la mayoria
tenia uno de ellos en su mesa”, dice
Trinidad Ramirez, quien esta detras de
este emprendimiento especializado en
venta de vajilla antigua.

“No hay una gran razén técnica para
comprarlo: solo y exclusivamente es el
recuerdo de nuestra abuela. Tiene que
ver con el rol y el espacio que ocupd
alla en la mesa, por eso es que hoy son
altamente valorados. De hecho, se
venden stper bien. El azucarero Wi-
llow se vende por 145.000 pesos”, ase-
gura.

Cuenta que estos platos comenza-
ron a disefiarse en Chile en los afios 60
por la extinta empresa Fanaloza (cono-
cida en esa época como Lozapenco).

“En su tiempo eran muy haratos: se
vendian mucho en los supermercados.
La clase acomodada tenia la loza Wi-
llow en su casa de la playa. La clase
media la usaba en el dia a dia, mientras
que la baja la utilizaba como loza fina:
erala que tenian para los cumpleafos.
Pero fue transversal su uso: todas las
familias se relacionaron con ellade una
u otra manera”, contextualiza Rami-
rez.

Su historia

La especialista en vajillas relata que
Fanaloza en esa época estaba siiper
consolidado en el mercado chileno.
Pero querian lanzar un producto Gnico
y que fuera icénico.

“Es en esa blisqueda que aparece el
formato Willow. El Willow inglés es un
tipo de patron que se crea a fines de
1700 y es adoptado por casi todas las
fabricas de loza inglesa”, comenta.

La disefadora Adriana Mercado,
académica de la Escuela de Disefio de

"Sus méritos
patrimoniales son
muy altos para los
chilenos”,
comenta el
académico Hernan
Ogaz.

la Universidad Mayor, afiade que esta
famosa vajilla inglesa, denominada
originalmente Blue Willow, fue un pro-
ducto que se cred recogiendo un poco
lo que hacian los chinos con la porcela-
na. “Su iconografia simboliza el relato
de una leyenda proveniente de la di-
nastia Ming”.

Ramirez suma que las ilustraciones
buscan narrar la historia de un amor
prohibido. “Todos los platos Willow
tienen ciertos elementos: un érbol, un

castillo, rfo, bote, pajaritos. También
en todos predomina el color azul, que
fue el primer color que se pudo impri-
mir en loza y la porcelana. De hecho,
los primeros que empezaron a hacerlo
fueron los chinos en 1500”.

“Los europeos pasaron siglos tra-
tando de imitar esa formula. Cuando lo
lograron, todos los paises empezaron a
investigar y a desarrollar patrones con
azul, por eso la ceramica holandesa o
portuguesa es azul. Es el color de ele-

gancia clasica en la vajilla”, admite.

Version chilena

Volviendo a la version local, la em-
presa Fanaloza le pidi6 al escultor Ro-
berto Benavente Crisosto, director de
su departamento de decoracion, dise-
fiar un producto similar a lo que habia
en otros paises.

“Agarré ese modelo y lo reinterpre-
16 a la version chilena. Aunque tampo-
co tiene elementos muy chilenos. El
castillo es mas bien inglésy la casa pa-
rece de la campina francesa. No es una
casa de campo chileno. Parece una
version mas occidental que chilena”,
sostiene Ramirez.

“El producto rapidamente empezd
a entrar a las casas chilenas. Era eco-
némico de producir y también se ven-
dia barato. Fanaloza cerro sus puertas
este ano. Pero ya desde los 80 no ela-
boraba este tipo de vajillas. Este plato
pasa a ser muy importante: fue el plato
de la casa chilena. Es uno de los pro-
ductos mejor pensado de la época in-
dustrial chilena. De hecho, fue pensa-
do, no fue un accidente. Fue elaborado
para ocupar el lugar gue ocupd”, pro-
fundiza.

Mercado también coincide en que
Benavente buscé darle una estampa
mas local al producto, con patrones or-
namentales mas sencillos y regulares.

“El enorme éxito de ventas hizo que
la mayoria de los chilenos haya tenido
esta loza en sus casas. Es una de las
pocas expresiones de disefio puramen-
te chileno existente, convirtiéendola en
una pieza de culto, admiracion y valo-
racién: es parte de nuestra memoria”,
afirma.

Un alto valor

Hernan Ogaz, docente de la Licen-
ciatura en Arte y Conservacion del Pa-
trimonio de la Universidad San Sebas-
tian, dice que esta alta apreciacion res-
ponde al fenémeno social en curso ca-
racterizado por la revaloracién de lo
cotidiano como sujeto patrimonial.
“Corresponde también a un fuerte sen-
timiento nostalgico de la poblacién. La
produccion de Lozapenco traen a la
memoria momentos intimos, familia-
res y con una fuerte carga poética en
sus disenos”.

¢Por qué cree que tienen tan al-
tos precios?

"Sus méritos patrimoniales son
muy altos para los chilenos y para co-
leccionistas de este tipo de productos
(Unicos y ya desaparecidos del merca-
do. De ahi vienen esos precios que res-
ponden a lo particular de su produc-
cion industrial y semiartesanal, exqui-
sita estética einteresante historia de la
fusién cultural de inmigrantes europe-
0s con la cultura mestiza iberoameri-
cana chilena”.



