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Unidad de marketing de la Secom deberia haber aprobado propuesta:

Las dudas en torno a quién
visO en La Moneda el polémico
video de Jeannette Jara

L —

Chile Vamos acudird hoy a la Contraloria General de la Reptiblica para
denunciar pieza audiovisual que tuvo costo de $47 millones.

JORGE SOTO

Ribetes inesperados ha causado la
discusién de la reforma previsional a
pocos difas de la Cuenta Publica presi-
dencial.

Uno de ellos ha sido la camparia en-
cabezada por el Ministerio del Trabajo
que segtin la oposicién va en contra de
lo establecido por la Contraloria Gene-
ral de la Republica, la cual ha objetado
campafas publicitarias del Ejecutivo
cuando se trata de proyectos de ley
que no han sido aprobados por el Con-
greso.

En el dictamen ntimero 47311, el en-
te fiscalizador objeté los gastos en los
que incurri6 en el afio 2002 el gobier-
no de Ricardo Lagos para promocio-
nar los beneficios del Plan Auge.

Aquel problema ha abierto varios
flancos dentro de La Moneda. ;Cudl
fue elrol dela Secretarfa de Comunica-
ciones en la aprobacién del spot? Ver-
siones apuntan a que la reparticién de-
pendiente de la ministra secretaria ge-
neral de Gobierno, Camila Vallejo, y
encabezada por Pablo Paredes no ha-
brfa aprobado la idea de los equipos
del Ministerio del Trabajo. Trascendi-
dos que son descartados por parte de
la cartera liderada por Jeannette Jara,
quienes sostienen que todas las cam-
pafias que quieren hacer los ministe-
rios son visadas por el drea de marke-
ting que encabeza la publicista Monse-
rrat Bauza.

Desde la Secom indicaron que la
campafa de Jara fue visada por los
equipos juridicos del Ministerio del
Trabajo, los que aparentemente no ha-
brian alertado sobre los vicios legales
del spot. Sin embargo, desde la Secom
no informaron si ellos aprobaron la
campafia que finalmente aparecié en
redes sociales y que tuvo un costo de
$47 millones.

Con todo, en el Gobierno indican
que no bajardn la campafa hasta espe-
rar la determinacién de Contralorfa.

Sobre ese punto hay cierto optimis-

La campaiia del Gobierno ha sido difundida en redes sociales y en las cuentas institucionales.

mo por otros fallos ligados a este tema.

Uno de ellos tiene que ver con el
despliegue de ministros por Chile in-
dicando losbeneficios que traerfalare-
forma tributaria. En ese sentido, el ex-
contralor Jorge Bermidez afirmé que
“no existen elementos para suponer
que las actividades realizadas y los
eventuales gastos incurridos en ellas
se hayan destinado a fines proselitistas
o de propaganda politica, en contra-
vencioén al principio de probidad ad-
ministrativa”.

Chile Vamos acude
a Contraloria

Hoy, a las 10:45 horas, los jefes de
bancada de Chile Vamos, Frank Sauer-
baum (RN); Juan Antonio Coloma
(UDI) y Jorge Guzmadn (Evépoli), pe-
dirdn a Contraloria que se pronuncie
sobre la legalidad del spot.

En un escrito impulsado por RN se
establece que “de los incisos finales
transcritos supra del articulo 21 de la
Ley de Presupuestos en régimen, queda
en evidencia la prohibicién de utilizar
recursos para campanas que favorez-
can al Gobierno si no se pudieren enca-

sillar dentro de los fines institucionales.
De hecho, dentro del catdlogo de activi-
dades que pudieren calificarse ‘gastos
de publicidad y difusién para el cumpli-
miento de las funciones instituciona-
les’, no se encuentran politicas ptiblicas
en fase de disefio ni menos proyectos de
ley en trdmite legislativo”.

El diputado Sauerbaum indicé: “En
la dramatizacién del video se minimiza
la posicién de la oposicién, se simplifi-
ca el debate de manera tendenciosa y se
desvirtda el proyecto de ley con una
vinculacién a la Pensién Garantizada
Universal, politica publica vigente”.

Coloma afiadid: “La objecién de ile-
galidad que alegamos es que tanto el
Seguro Social como el 6% de cotiza-
cién fueron rechazadas por la Cdmara
de Diputados. Por lo tanto, no existe
en el proyecto y es evidente que no se
puede promover algo que no estd”.

El diputado Guzmdn por su parte
dijo: “El Ministerio del Trabajo ha co-
metido una falta grave a los principios
de probidad y al principio de legalidad
al financiar una campana millonaria
de cardcter publicitario para una poli-
tica ptblica que atin no existe en nues-

s

tro pais”.
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