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TECNOLOGIA EMERGENTE Y MATERIALES COSTOS0S

Ropa inteligente: innovadora,
pero aun reservada para
nichos especificos

Su adopcién masiva enfrenta desafios como la ciberseguridad,
la sostenibilidad y 1a obsolescencia digital.

TRINIDAD VALENTIUELA V.

Prendas que integran tecnologia para
proporcionar funcionalidades adicionales,
como monitoreo biométrico, control de
lemperatura ¢ conectividad con dispositi-
wos electronicos. Eso es lo que se conoce
como ropa inteligente, o smart clothes,
un concepto que nacié en la década del 90,
impulsado por aplicaciones médicas que
buscaban menitorear continuamente los
signos vitales de los pacientes, permitirles
mayor movilidad y reducir la necesidad de
procedimientos invasivos, segin relata el
libro “Smart Textiles for Medicine and He-
althcare”, editado per L. Van Langenhove.

Durante los anos 2000, los textiles
smart empezaron a integrarse en ropa de-
portiva y de fitness, y para 2010 ya tenian la
capacidad de cargarse y conectarse con
otros dispositivos electronicos. Enla actua-
lidad, la ropa inteligente esta asociada a
tecnologias delinternet de las cosas (loT) y
enfocada en la sostenibilidad, buscando re-
ducir su impacto ambiental,

Pero aungue el mercado de las smart
clothes esta creciendo, sigue siendo un
producto de nicho: se usa en seguridad pa-
ra situaciones extremas, en salud para mo-
nitoreo de pacientes y en deporte para geo-
localizacion y rendimiento, afirma Roclo Or-
tiz, subdirectora de Industrias del Futuro
del Centro de Innovacion UC.

¢Por qué no se ha masificado? "Porque
la tecnologia emergente y los materiales
costosos aun limitan su accesibilidad. La
oferta sigue siendo experimental o dirigida
a mercados corporativos, v los productos
mas maduros son demasiado caros para el
consumo masivo”, dice.

Su precio se explica por sus atributos, es
decir, la tecnologia que ofrecen, y su com-
promiso con la sostenibilidad, explica Erick
Bollmann, socio de Antartic Chile (@antar-
ticchile), pyme chilena de parkas con cale-
faccion. “Son prendas de buena calidad,

ANTARTIC CHILE (@ANTARTICCHILE) es una
pyme chilena de parkas con calefaccitn.

que lagente mantiene en el tiempoy susti-
tuyen a la moda rdpida”, afirma.

No obstante, como toda tecnologia en-
frenta desafics importantes, advierte Ortiz.
El primero, la ciberseguridad y la protec-
cién de los datos generados por esta ropa
inteligente. Segundo, requiere el desarrollo
de materiales avanzados y baterias flexi-
bles de alto rendimiento. Tercero, los retos
de conectividad para la transmision de da-
tos y la necesidad de una mayor alfabetiza-
citn digital para un uso responsable. Cuar-
1o, la sostenibilidad, porgue es esencial ex-
tender la vida util de estos productos para
minimizar su impacto ambiental de dese-
chos textiles. Por dltimo, esta el tema de la
obsolescencia tecnolégica.




