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3Qué hacer con TVN?

Seiior Director:

Hace unos dias, en este mismo medio, Juan
Carlos Eichholz escribid una columna en que se
pregunta -y responde- si TVN puede ser mds
competitivo que Netflix. Su respuesta es lapida-
ria con el futuro de la estacion publica: cerrar,
vender o reducir al minimo.

La compleja situacion que TVN enfrenta desde
hace mds de una década ha abierto espacios para
dudas o propuestas radicales. Pero hay un punto
que el analisis del columnista omite: TVN es un
medio pablico. “Medios hechos, financiados y
controlados por el pablico, para el piblico. No
son comerciales ni de propiedad gubernamen-
tal, son libres de la interferencia politica y la
presion a partir de las fuerzas comerciales”,
define Unesco. jPara qué existen? Entre otros
objetivos, para ayudar a consolidar la democra-
cia.

Mirandolo asi, evidentemente que TVN necesita
lo que Eichholz cita, la “gran correccion”, el
proceso que vivid Netflix hace un par de afios.
Corrijamos lo que haya que corregir, que es
mucho, pero rescatemos también el valor de

un medio publico, de servicio a la ciudada-

nia, con iniciativas tan valiosas como el canal
NTV, servicios informativos imparciales de los
gobiernos de turno, el mayor alcance en el te-
rritorio nacional, noticieros locales y una sefal
internacional que es un vinculo fundamental de
los chilenos en el exterior con nuestra patria.
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