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El dinero digital no reemplaza-
rá al efectivo en el Reino Unido y el
Banco de Inglaterra seguirá pro-
porcionando billetes y monedas
“mientras la gente lo desee”, dijo
el gobernador Andrew Bailey, in-
formó Bloomberg.

Hablando en un panel en el 39º
Seminario Anual de Banca Inter-
nacional del Grupo de los Treinta
en Washington, Bailey dijo: “La
evidencia es que sí lo quieren, así
que seguiremos suministrándolo”.

El gobernador respondió a los
crecientes temores, que se han
extendido ampliamente por in-
ternet, de que las monedas digi-
tales de los bancos centrales su-
plantarán al efectivo. Los defen-
sores de la privacidad afirman
que las CBDC acabarán con el
anonimato de las transacciones,
darán a los gobiernos poderes de
vigilancia sobre el público y ex-
cluirán a las personas del sistema
financiero.

DINERO DIGITAL
NO REEMPLAZARÁ
AL EFECTIVO EN
INGLATERRA 

El precio promedio de las entradas para la final del béisbol
estadounidense, entre los Yankees y los Dodgers, se ha du-
plicado con creces desde el año pasado a US$ 1.700, según
TickPick, un sitio web de venta de boletos para el mercado
secundario. Por ejemplo, un puesto detrás de la banca de los
Yankees cuesta más de US$ 20.000, según el listado de en-
tradas en StubHub. La serie de seis juegos comenzó el sábado
y termina el próximo viernes. 

¿Otro indicio de la alta demanda? Los precios de los partidos
en el Bronx son aproximadamente iguales, o en algunos casos
más caros, que lo que costará asistir al próximo concierto de
Taylor Swift en Nueva Orleans, según reportó Bloomberg.

ENTRADAS A FINAL DE BÉISBOL
SON TANTO O MÁS CARAS QUE
PARA VER A TAYLOR SWIFT 

La Unión Euro-
pea afirmó que aún
existen “importan-
tes diferencias” con
Bei j ing tras ocho
rondas de negocia-
ciones destinadas a
evitar los aranceles
sobre los vehículos
eléctricos fabricados
en China que deben
entrar en vigor a fina-
les de este mes.

La UE ha dicho en re-
petidas ocasiones que
cualquier solución debe
ajustarse a las normas de
la Organización Mundial
del Comercio, abordar el impacto de las subvenciones de China y ser algo que la UE
pueda supervisar para comprobar su cumplimiento, informó Bloomberg.

El bloque ha estado explorando acuerdos de precios individuales con algunos fa-
bricantes de automóviles, que podrían evitar parcialmente los nuevos aranceles solo
para algunos modelos cubiertos por los acuerdos. Sin embargo, China ha advertido a
los exportadores de que no busquen acuerdos individuales con la UE, ya que quiere
que todos los fabricantes estén bajo un acuerdo común como parte de las conversa-
ciones, que están siendo dirigidas por un organismo comercial chino.

GUERRA ARANCELARIA: NEGOCIADORES
CHINOS Y EUROPEOS, LEJOS DE UN ACUERDO

China advirtió a los exportadores de que no busquen
acuerdos individuales con la UE. 

Boeing Co. está explorando vender su división espacial en un
intento del nuevo líder del fabricante de aviones por

racionalizar y centrar la empresa en sus opera-
ciones principales, según el Wall Street

Journal.
El esfuerzo en fase inicial incluye la cáp-

sula espacial Starliner de Boeing y sus
operaciones de apoyo a la Estación Espa-
cial Internacional, dijo el periódico el vier-
nes pasado, citando a personas no identifi-

cadas familiarizadas con el asunto. Se es-
pera que Boeing continúe su trabajo en el

Sistema de Lanzamiento Espacial, el enorme
cohete destinado a llevar eventualmente a los as-

tronautas estadounidenses de la NASA de vuelta a la
Luna, según el informe.

¿PELIGRA VIAJE A LA LUNA? BOEING
PODRÍA VENDER NEGOCIO ESPACIAL

los empleados de la sede mundial de Ni-
ke en Beaverton, Oregon, quienes dije-
ron que el CEO de Apple ocasionalmen-
te hace sugerencias de diseño para las
tiendas minoristas y alienta a la compa-
ñía a centrarse en los productos princi-
pales y no saturar el mercado. Eso está
en línea con la estrategia a largo plazo de
Apple. Como era de esperar, Cook tam-
bién opina sobre los esfuerzos dentro de
las operaciones de tecnología en línea de
la empresa de vestuario.

Nike había sido una empresa estable y
en crecimiento durante la mayor parte
del mandato de Cook en la junta directi-
va, y los cambios de liderazgo eran poco
frecuentes. Todo eso cambió en 2019,
tras decepcionantes resultados financie-
ros.

En un esfuerzo por modernizar las
operaciones de comercio electrónico,
Nike eligió a John Donahoe como nuevo
director ejecutivo. 

A lo largo de 2021y 2022, Nike se topó
con controversias en China en las que

Una nueva línea de iPad no era lo úni-
co en lo que pensaba Tim Cook cuando
presentó las tabletas desde la sede de
Apple Inc. en California en mayo pasa-
do. La pista estaba en sus pies: un par de
zapatillas únicas diseñadas en un iPad
solo para Cook, por Nike Inc.

Cook, director ejecutivo de Apple y el
miembro más antiguo de la junta directi-
va de Nike, estaba ayudando a guiar al
cofundador Phil Knight y al presidente
ejecutivo Mark Parker, a salir del año
más difícil que ha enfrentado la mayor
empresa de ropa deportiva del mundo
desde que él se incorporó en 2005. 

En los últimos 19 años, Cook se ha ga-
nado un lugar como uno de los asesores
externos más cercanos de Nike y es el
principal director independiente de la
empresa. 

Ahora está ayudando a Nike a superar
la mayor turbulencia en décadas. Las
ventas cayeron un 10% el trimestre pasa-
do y la compañía retiró sus proyecciones
para el año, con la esperanza de hacer
borrón y cuenta.

En la actualidad, Apple y Nike colabo-
ran estrechamente en el desarrollo del
Apple Watch y ambos venden modelos
de marca compartida desde 2016 que
cuentan con correas y esferas exclusivas.
Nike también ofrece su propio conjunto
de funciones de fitness que los usuarios
del Apple Watch pueden instalar en sus
dispositivos. 

La presencia de Cook es percibida por

Cook tenía cierta experiencia, dado que China es la
base de la cadena de suministro de Apple y uno de
sus mercados más importantes. Cook ha tenido que
lidiar con una buena cantidad de controversias en la
región, que abarcan desde las condiciones de los
proveedores hasta supuestas violaciones de las le-
yes laborales.

Mientras Nike invertía en renovar su ecosiste-
ma digital en China, incluidas su tienda en línea,
apps y applets en WeChat, los ejecutivos de la divi-
sión tecnológica de Nike citaban a menudo la es-
trategia de Cook de cumplir la ley en las regiones
en las que opera.

Pero apenas cuatro años después de asumir el
liderazgo, Donahoe se retiró y Cook debió ayu-
dar a conseguir que Elliott Hill, un veterano de
Nike que salió de su retiro, fuera el nuevo CEO
de la empresa.

Hill es un antiguo pasante que se abrió ca-
mino en el organigrama de Nike durante tres
décadas. Salió de su jubilación y ahora está al
mando, algo que encaja con la estrategia de
Cook en Apple de mantener el mayor tiempo
posible a ejecutivos expertos en la cultura de
la empresa. 

El “otro trabajo” del jefe de Apple: 
sacar a Nike de la crisis

Tim Cook lleva 19 años
en el directorio de la
compañía de vestuario
deportivo, que ahora
enfrenta una caída de
10% en las ventas.

Las dos compa-
ñías en las que
está presente Tim
Cook colaboran
estrechamente en
el desarrollo del
Apple Watch. 
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Análisis

La relación entre países europeos y sus colonias fue una
de gente sometida a la subordinación y pobreza, mirada
con desdén, sin derecho a autogobernarse y un usufructo
ilimitado de las riquezas locales. Nadie en Europa tenía
interés en cambiar un statu quo tan ventajoso. Se llegó a
la sublevación de las colonias. No siempre pacífica.
Hay una similitud inquietante entre esta forma tan
abusiva de relación y aquella que existe entre la parti-
tocracia santiaguina y las regiones. En 1981, la propor-
ción del PIB de la RM era el 46% del total. Chile experi-
menta décadas del mayor crecimiento de su historia,
las exportaciones crecen 40 veces (casi todo en regio-
nes), y el 70% de los US$ 350 MM de inversión extran-
jera acumulada va a regiones, que se fortalecen como el
“gigante” económico del país. Aun así, en 2023 el PIB
de la RM es el 42%. La mayor riqueza se genera en las
regiones, pero la plata va a parar siempre a la capital.
En 1990, las regiones controlaban el 6% de los fondos
públicos. Entre tanto, el tema de la descentralización ha
estado en la boca de todos los gobernantes. En 2023,
esta cifra es aún el 7%. Mucha apariencia y ningún
resultado, excepto 13 sillones más en el Congreso gra-
cias a dos minirregiones nuevas. El “gigante” sigue
prisionero en la jaula en que lo encerró la partitocracia
desde tiempos inmemoriales. Y con un costo de oportu-
nidad socioeconómico colosal para el país.
En 2019, después de 29 años de supuesta democracia

(con 24 de izquierda y centro-izquierda), Chile experimenta un
estallido de proporciones históricas. Un evento traumático para
todos. ¿Qué pasó? ¿Cómo es posible que mientras el país se
convierte en la estrella del continente, tanta gente acumula
tanto odio y frustración por tanto tiempo? 
Bastó liberar al homo economicus a fines de los años 70, y
millones de chilenos prosperan como nunca antes. Llega el
1990, la clase política se vuelve a enceguecer en peleas
ideológicas y de acaparar poder, y comete el error capital
de no entregar al homo civicus libertades equivalentes a
las ya recibidas en el plano económico. La gente sufre bajo
esta inconsistencia grave, insostenible y todavía pendiente
—y que será resuelta solo cuando las personas reciban el
derecho a refrendar (ver: www.swiss-democracy.ch).
Por ello, el llegar a un (primer) estallido de gente que
explota contra una clase política que los vuelve a utilizar
como mera comparsa de una forma opresiva, obsoleta y
fallida de democracia era tan inevitable como predeci-
ble. Y nadie lo vio venir.
Es alarmante constatar que esta misma clase política se
empecina en mantener una relación de explotación
colonialista con las regiones, en vez de liberar al “gi-
gante”, y otorgarle las atribuciones y libertades que se
requieren para una autogestión acorde a sus recursos y
prioridades respectivas. De seguir así, el llegar a un
estallido de las regiones es tan inevitable como prede-
cible. Y nadie lo ve venir.

REGIONES, EL GIGANTE ENJAULADO DE CHILE

EDUARDO SCHINDLER

Los Yankees y los Dodgers están entre las franquicias
más legendarias de la liga estadounidense.

A
P

Warren Buffett declaró que no apoyará a ningún candidato político en momentos que
la carrera presidencial de Estados Unidos está en su recta final, según reportó Bloomberg.

La posición del multimillonario de 94 años se expuso en un comunicado publicado en el
itio web de su conglomerado Berkshire Hathaway Inc. “El Sr. Buffett no respalda actual-
ente ni respaldará en el futuro productos de inversión ni respalda ni apoya a candidatos

olíticos”, consignó el texto difundido. En el pasado, Buffett ha respaldado a candidatos
mócratas, como a Hillary Clinton en las elecciones de 2016. El multimillonario no ha
ostrado públicamente su respaldo a la contrincante de Donald Trump, Kamala Harris.

ORÁCULO DE LOS MERCADOS NO APOYARÁ A
NINGÚN “CANDIDATO POLÍTICO” EN EE.UU. 
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