LATERCERA

Fecha: 03/11/2024 Audiencia: 271.020 Seccioén:
Vpe: $8.544.301 Tirada: 76.017 Frecuencia:
Vpe pag: $9.829.612 Difusion: 76.017

Vpe portada: $9.829.612 Ocupacion: 86,92%

ACTUALIDAD
OTRAS

Coca-_CoIa Ar_wdina recibio cerca de 6.000 visitas
a sus instalaciones este ano

Esta actividad permite
que las personas
conozcan en terreno el
proceso productivo,
logistico y de distribucion
de la compania, ademas
de los programas que
realiza junto a las
comunidades vecinas en
materia de sostenibilidad
ambiental y social.

La transparencia y cercania
con las comunidades vecinas es
un pilar fundamental en la estra-
tegia de relacionamiento comu-
nitario de Coca-Cola Andina, lo
que ha implementado -entre
otras acciones- a través del pro-
grama de Puertas Abiertas. Esta
iniciativa permite que los veci-
nos conozcan personalmente el
proceso productivo, logistico y
de distribucion de la comparniia,
asi como también, interiorizar-
se de las iniciativas que se imple-
mentan en torno al cuidado del
medio ambiente y el desarrollo
de las comunidades vecinas.

“Para Coca-Cola Andina es
fundamental la conexion con las
comunidades donde opera. La
vinculacién permanente y cer-
cana nos permite entender las
necesidades y desafios que
enfrentan nuestros vecinosy, al
mismo tiempo, que ellos conoz-
can -de forma transparente y
directa- nuestros procesosy las
iniciativas que desarrollamos, las
que tienen como objetivo apor-
tar al desarrollo econémico y
ambiental de sus barrios y comu-
nas’, sefiald José Luis Solérzano,
gerente general de Coca-Cola
Andina Chile.

Elprograma de Puertas Abiertas
-que también esta presente en

las instalaciones de la compaiiia
en Punta Arenas y Antofagasta-
aborda iniciativas que apuntan
a la sostenibilidad ambiental y
social, tales como la incorpora-
cion de energias renovables en
la operacion; uso eficiente del
agua, tanto en la fabricacion de
bebidas como a través de pro-

yectos que buscan educar y
capacitar, para generar concien-
cia sobre su consumo en las
comunidades vecinas; reciclaje
y retornabilidad, cuyo objetivo
es fomentar el desarrollo de una
economia circularentorno a los
envases de bebidas, entre otras
iniciativas.

A Representantes de diversas organizaciones de Puente Alto

conocen la Planta de Renca.

A Elequipo de Sofofa junto a su presidenta en la Planta de Renca.

Visitas de vecinos
y familias de
colaboradores

Esta iniciativa contempla diver-
sos formatos: uno de ellos es la
invitacion a las comunidades veci-
nas a conocer la operacion de su
comuna, ya sea una planta pro-
ductiva o un centro de distribu-
cion. Otrotipo, son las que apun-
tan a los vecinos que ya conocen
alguna de las instalaciones, quie-
nes, en una segunda visita, reco-
rren la planta de Rencay la Fabrica
de la Felicidad, donde es posible
conocer la historia y evolucion
de lamarca Coca-Cola, ademas
de descubrir algunos de los secre-
tos detras de su éxito.

Asimismo, se esta disefiando

A Alejandro Vargas, gerente de
Operaciones de Coca-Cola
Andina; Rosario Navarro, presi-
denta de Sofofa, y José Luis
Solérzano, gerente general de
Coca-Cola Andina recorren la
planta de Renca.

un programa de visitas para los
colaboradoresy sus familias, tanto
en la planta de Renca como en
La Fabrica de la Felicidad. Por
ultimo, se encuentran las activi-
dades permanentes con colegios,
las que permiten la visita de nifios
y jovenes mayores de 13 afios.
De esta manera, y consideran-
do los distintos formatos, este
2024, cerca de 6.000 personas
han visitado las instalaciones de
la compaiiia, de las cuales, 400
son de las comunidades vecinas.




