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Louis Vuitton, Balenciagay
Gucci: labaja del consumo en
China estaimpactando alos
grandes holding de lujo

Al contrario, Hermes registrd un aumento en sus ventas, 1o que hace que su
accion se empine 15% en lo que va del 2024. El papel de LVMH cae 15%,
mientras que la de Kering se desploma 40,6%.

LOUIS VUITTON

MAXIMILIANO VILLENA

Los problemas de China para sostener sucre-
cimiento no solo se ha sentido en su merca-
do interno, con el sector inmobiliario en el
centro de las dificultades, sino que también
estd impactando al consumo de productos im-
portados desde Occidente. Y entre los afecta-
dos estdn las grandes marcas de lujo.

El mayor holding de marcas de altagamaes
lafrancesa LVMH, que comprende a Louis Vui-
tton, Christian Dior, Givenchy, Marc Jacobs,
Bulgari y Tiffany & Co. En los primeros nue-
ve meses del ano, la gigante reporté ventas por
60.800 millones de euros, una variacion de
0% respecto del mismo periodo del ejercicio

previo. Pero en el tercer trimestre, se reportd
una caida de 3% hasta los 19.076 millones de
euros.

Enla presentacion de sus resultados, LVMH
explico que “en el tercer trimestre, el ligero
descenso de los ingresos se debio principal-
mente al menor crecimientoobservado en Ja-
pon, esencialmente debido al fortalecimien-
to del yen”.

El segmento de vinos y bebidas espirituosas
decrecio 7% y el sector de moda un 5%.

Peroal analizar porregion, se percibe el efec-
to que estd produciendo lacaida de consumo
en China. El pafs representé €1 29% de los in-
gresos; pero las ventas cayeron 16%en el ter-

cer trimestre, y un 12% en los primeros nue-
ve meses del afio.

Parala firma, la variacién minima en susin-
gresos implica una estabilidad “a pesar del
contexto actual y una elevada base de com-
paracion, tras varios afios de crecimiento ex-
cepcional post-Covid”. A la vez, explicé que
“Europa y Estados Unidos registraron un li-
gero crecimiento; Japon siguié registrando
un crecimiento de dos digitos en sus ingresos;
el resto de Asia reflejo en particular el fuerte
crecimiento del gasto de los clientes chinos en
Europa y Japén”™.

De hecho, los ingresos en Japdn crecieron
36% en los primeros nueve meses del afio, v

20'% en el tercer trimestre.

El otro gigante de la industria es el holding
Kering, controlado por Francois-Henri Pi-
nault. La compafiia también tiene su sede en
Francia, y entre sus marcas se encuentra Guc-
ci, Yves Saint Laurent, Balenciaga y Alexan-
der McQueen.

Pero sus cifras también se estdn viendo afec-
tadas por la caida del consumo. En la presen-
tacion de sus resultados, el holding advirtio
que “teniendo en cuenta las grandes incerti-
dumbres que probablemente afectardna la de-
mandadelos consumidores de lujo enlos pro-
ximos meses y tras la desaceleracion mayor
de lo previsto en el tercer trimestre del ano,
el resultado operativo recurrente de Kering en
2024 podria ascender a aproximadamente
2.500 millones de euros”.

Paraeltercer cuarto del afio, losingresos del
grupo llegaron a 3.800 millones de euros, un
15 % menos que el mismo trimestre del ejer-
cicio previo.

“Las ventas de la red minorista operada di-
rectamente disminuyeron un 17 % en una
base comparable, una vez mads afectadas ne-
gativamente por un menor traficoen las tien-
das. Las tendencias en las distintas regiones
se debilitaron en comparacion con el segun-
do trimestre y particularmente en Asia-Paci-
fico y en Japon, este ultimo sufrié una desa-
celeracidnsignificativa”, senalo ensu presen-
tacion.

En los primeros nueve meses del ano, el gru-
pogenerdingresos de12.800 millones de eu-
ros, un 12 % menos que el informado en el mis-
mo periodo del ejercicio previo.

Enel caso de la marca Gueci, Kering repor-
16 que en el tercer trimestre los ingresos as-
cendierona 1.600 millones de euros, un 25%
menos en una base comparable, producto de
“las condiciones del mercado, especialmen-
te en Asia-Pacifico”. Para el caso de Yves Saint
Laurent, los ingresos cayeron 12% hasta los 670
millones de euros, mientras que en Balencia-
ga, la caida es de 14% hasta los 686 millones
de euros.

Entre las grandes marcas de lujo, Hermes,
especializada en cueros y relojes de lujo,
respira aliviada. La compaififa reportd, para
los primeros nueve meses del ano, un cre-
cimiento de 14% en sus ventas hasta los
11.200 millones de euros, mientras que enel
tercer trimestre los ingresos llegaron a 3.700
millones de euros, loque implica una expan-
sion de 11%.

“Todas las regiones estdn en crecimiento, a
pesar deunabase de comparacion particular-
mente alta en Europa y Asia Pacifico”, indi-
¢6 la firma en su presentacion.

Asl, Asia sin Japon, mosiré una expansion
de 7% afoaafo, “respaldada por sdlidas ven-
tas en Corea, Singapur, en Australia y Tailan-
dia. Laregion crece en el tercer trimestre, a pe-
sar de la cafda en tréfico observado desde fi-
nales de Afio Nuevo en la Gran China y una
basealta enel tercer trimestre el ano pasado”.

Con este telon de fondo, la accion de Her-
mes se empina 15% en lo que va del 2024, en
contraste con las pérdidas de sus competido-
res. El papel de LVMH cae 15%, mientras que
la de Kering se desploma 40,6%.@



