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Editorial 

Aumento de la 
violencia escolar 
Mayoría de las denuncias que recibe la 

Superintendencia de Educación son peleas 

y hechos de connotación sexual y bullying, 

lo que hemosvisto en liceos locales. 

a violencia escolar no es un fenómeno 
nuevo, pero se acentúa en forma pro- 
gresiva. La mayoría de las 12.388 denun- 

cias que recibió la Superintendencia de 

Educación, entre enero y septiembre de 

2024 se refieren a peleas entre alumnos, hechos de 

connotación sexual y bullying. La cifra es 1,5% mayor 

al mismo período de 2023. 
Hasta hace unos años la violencia escolar se manifes- 
taba en ataques de palabra, sobrenombres, publica- 

ciones ofensivas en las redes sociales, entre otras, pe- 

ro ahora son frecuentes las informaciones que dan 

cuenta de que niños y jóvenes llevan armas blancas o 

de fuego a los establecimientos, para atacar a sus 
compañeros. 

La agresión escolar es una situación dolorosa para 

los niños y sus familias, considerando que los meno- 

res muchas veces sufren en silencio el ataque. Lo más 

% a probable es que esto co- 

La violencia en la mience con colocar un 
escuela es el reflejo sobrenombre, para pa- 
de una sociedad sara las bromas mal in- 
que tiene dificultad  tencionadas, mofarse de 

para conversar. un compañero por di- 
versos motivos, hasta lle- 

gar al acoso constante y a las agresiones físicas. En los 

últimos años también se ha pasado al ataque a través 

delas redes sociales. 
Elacoso esintimidación, persecución y agresión que 

sufren algunos escolares de parte de sus compañe- 
ros. La violencia en la escuela es el reflejo de la socie- 
dad. Se tiende a mirar el colegio como un mundo 

aparte, como si estuviera al margen de la comuni- 

dad, pero hay un entorno que hoy es más violento, 

enla casa, en el barrio, en las calles, y esto se refleja 

también en las escuelas. Los padres son los primeros 
responsables de la conducta de sus hijos y por lo tan- 
to deben controlar que no lleven armas a los estable- 

cimientos. Esevidentemente un tema que requiere 

conversaciones familiares, ahora que termina el pe- 

ríodo escolar. La solución parte en el hogar. La parti- 

cipación del grupo familiar, de los profesores, y de 
los mismos jóvenes es clave para lograr que mejore la 

convivencia al interior de las salas de clases. 
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Navidad: entre la emoción y el consumo 

sociales se transforman en un escaparate de múltiples 
luces, colores y hermosos mensajes que, con la conoci- 

da música de villancicos, nos tocan el corazón. Y esto es por- 
que la Navidad no solo marca el momento en que el año co- 
mienza a finalizar, sino también porque es uno de los momen- 
tos más intensos para la publicidad. 

Aquíes donde podemosverla delgada líneaentre el arte de 
emocionar para algunos y la necesidad de otros de vender. Des- 
de hace mucho tiempo, desde la industria publicitaria nos he- 
mos forjado en esta época no solo para promover productos, 
sino también valores. Vemos como las campañas navideñas 
másexitosas suelen apelar a emociones universales como la fa- 

milia, la solidaridad y la nostalgia. 
Desdelos comerciales icónicos con el viejito pascuero has- 

talas historias conmovedoras de algunas marcas, se constru- 
yen narrativas que buscan permanecer en el corazón del con- 
sumidor más allá del fin de la temporada. 

Sin embargo, no todo es solo magia navideña. La industria 
hoy enfrenta el desafío de conectar con audiencias cada vez 
más críticas hacia el consumismo y los excesos. Vivimos en un 

mundo dondelas generaciones más jóvenes demandan auten- 

ticidad y compromiso social, y donde un comercial navideño 

C: fin de año vemos como las calles, pantallas y redes 
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vacío de propósito puede convertirse en blanco de críticas. 
Aquíes donde entra la creatividad como elemento diferencia- 
dor. 

¿Cómo destacar entre cientos de mensajes similares? La res- 
puesta pudiera estar en contar historias relevantes y significa- 
tivas, que resuenen con la realidad de las personas. 

Aunque la Navidad es un terreno fértil para la creatividad, 
tambiénes una época donde muchas marcas tienden arepetir 
fórmulas o caer en clichés. La clave podría estar en innovar sin 
perder la esencia de la festividad, siendo fieles a los valores de 
la marca, pero también alas expectativas del público. 

No podemos negar que, de algún modo, la publicidad na- 
videña es también un espejo de la sociedad. En los últimos 

años, hemos visto campañas que abogan por la inclusión, la di- 
versidad y el cuidado del medio ambiente. Estos mensajes no 
solo reflejan cambios culturales, sino quetambién demuestran 
quela publicidad puede ser un agente de transformación. 

Debemos recordar que las fiestas de Navidad son mucho 
más que una excusa para vender, son también una oportuni- 
dad para conectar de manera genuina, y de paso dejar una hue- 
lla que perdure incluso después de que pase la temporada. Por- 
que al final, la mejor publicidad no solo vende, sino que tam- 

biéninspira. 
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100 años| 17 de diciembre de 1924 

Aviones “Junkers” concitan 
expectación en Viña 

El vuelo delos aviones “Junkers” desde Santiago causó ayer 
una enorme expectación en Valparaíso y Viña del Mar, por- 
que las máquinas alemanas son las más modernas que se 
han visto por acá y porque ver a hombres arriba de aviones 
es un sueño que en estos años se está convirtiendo en reali- 
dad. Y ayer, una de las máquinas que aterrizó en Viña, traía 
5pasajeros, entre ellos eljefé del Servicio de Aviación Naval. 

50 años|17 de diciembre de1974 

Historia de amor de chileno 
conmueve a europeos 

MENTON, FRANCIA, 16 (AFP).- Dos mil kilómetros sin comer 

ni beber fueron recorridos por una joven búlgara hasta lle- 
gar hoy aquí, para vivir libre la pasión que la une a un chile- 
no. La aventura amorosa que ha conmocionado la prensa 
europea es protagonizada por la joven Vania, cuyo novio, 
Mario Miranda Cordero, le arregló un escondite en un auto 
para huir dela vigilancia fronteriza búlgara.
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