EL MERCURIO

DE CALAMA

Fecha: 04/02/2025 Audiencia: 7.200 Seccioén:

Vpe: $209.427  Tirada: 2.400 Frecuencia:
Vpe pag: $1.002.600 Difusion: 2.400
Vpe portada: $1.002.600 Ocupacién: 20,89%

OPINION
o]

LE

Editorial

Comercio ilicito
y contrabando

Gremio del comercio elaboré estudio con
el objetivo de conocer como la ciudadania
comprende y percibe el comercio
informal. Los resultados son complejos.

aCamara Nacional de Comercio, Servi-
cios y Turismo de Chile (CNC) dioa co-
nocer los resultados de la Segunda En-
cuesta Nacional sobre Percepcion del
Comercio Ilicito y Contrabando, la que
llamé la atencion por entregar resultados mas o me-
nos esperables, pero también contradictorios.
Segtin lo informado por el gremio, el objetivo del
sondeo es conocer como la ciudadania comprende y
percibe el comercio informal, la pirateria y el contra-
bando. Ademas, el estudio se enfocd en evaluar el
grado de conocimiento que tienen las personas sobre
el comercio ilegal, el contrabando y las sanciones
aplicables.

Los resultados también permiten conocer la opinion
general y el nivel de aceptacion o rechazo hacia el co-
mercio ambulante informal, el comercio ilicito y el
contrabando, identificar las asociaciones del comer-
cioambulante e informal con otras problematicas so-
ciales, junto con analizar

Sondeorevel6 los habitos de compra
que hay mas en el comercio ambulan-
informacioén sobre  tey las categorias de
esta tematica. productos adquiridos,
ademas de medir la per-

cepcion sobre la necesidad de combatir el comercio
ambulante informal y proponer soluciones.

Dentro de los resultados, hay algunos especialmente
relevantes. Uno de los puntos que llama la atencién
en que no solo lamayoria de los encuestados recono-
ce los conceptos de comercio ilegal, ambulante infor-
mal y contrabando al ver sus definiciones, sino que,
enel caso de los dos primeros, el reconocimiento au-
menta con respecto al afio anterior. Esto significa que
hay mayor informacion sobre la tematica.
Losresultados de la encuesta muestran que el precio
y la conveniencia son atractivos, aunque la concien-
cia sobre la ilegalidad y la biisqueda de productos
confiables juegan un papel fundamental en la deci-
sion de compra. La respuesta a esta conducta podria
ser una mayor fiscalizacion por parte de municipios
o policia, que podrian reforzar que se trata de una
conducta irregular y evitar que se siga aceptando el
comercio ambulante no autorizado.



