
  

EDITORIAL 

Baja natalidad y economía 

egún el Instituto Na- 
cional de Estadísticas 
(INE) sien 2000 la po- 

blación de hasta 14 años era 
un 27,3% del total de Chile, 
se estima que baje a 14,2% 
en 2050; en cambio, las per- 

sonas de 60 años o más pa- 
sarán de ser el 10,8% al 
32,1%. 

En general el mundo en- 
frenta bajos índices de nata- 
lidad y Chileno está ajenoa 
esa realidad. El país, de he- 
cho, exhibe cifras alarman- 
tes. Según datos del Regis- 

tro Civil en 2023 se registró 
la tasa más baja de naci- 
mientos en una década, con 
cerca de 174 mil. Chile en- 
vejece y esa no es la única 
estadística que da cuenta de 
ello. En 1960, según datos 
del Banco Mundial, el país 
registraba una tasa denata- 
lidad del 35%, que a 2022 

cayó abruptamente a 12%. 

Sin duda, en el país hay 
una tendencia por aplazar 
la maternidad, teniendo 
otros objetivos de vida en 
las nuevas generaciones, 

entrelos cuales está el desa- 
rrollo profesional o costear 
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viajes. 
Justamente, desde el 

punto de vista económico 

trabajo. 
El efecto conlleva a un 

menor crecimiento en el 
largo plazo, lo quesin duda 
debe ser abordado con ma- 
yor interés de parte del Es- 
tado. 

Ya muchos países han 
intensificado sus incenti- 
vos para que las personas 
puedan tener hijos y Chile 
necesita hacer algo, pues a 
la larga este efecto impacta- 
ráen distintas áreas, princi 
palmente en la economía, 
pero también en el ámbito 

de los derechos sociales y 
en las pensiones. 

En este sentido, es im- 
portante también fortale- 

cerlos financiamientos pa- 
rael desarrollo de la ciencia 
y la tecnología que permita 
automatizar muchas de las 
funciones que permitirían 
paliar el déficit de fuerza la- 
boral, no obstante en esta   

BURBUJAS 

Fútbol playa 
Un gran triunfo const 
guieron los Dragones de 
fútbol playa. Los partidos 
fueron muy emocionan- 
tes yel deporte cada vez 
gana mayores adeptos en 
el plano local, donde es- 
pacio para practicar hay 
desobra. 

Ola de calor 

Sibien las temperaturas 
másaltas sedanal inte- 
riordela región, donde 
sobrepasan los 35 grados, 
lociertoes que elcaloren 
Iquique se ha hecho sen- 
tirenlos últimos días. La 
humedad y la temperatu- 
ra cercana alos 30 grados 
hace quea muchos les 
llegue a faltarel aire. 

Ciclovías 

Pese a que hay muchas 
personas caminando por 
la playa es preciso que se 
respeten los espacios, so- 

  

El fenómeno, sinembar- es preocupante para el país — área estamos muy por de- | - bretodolasciclovías. Hay 
go, en la región ha sido pa-  lareducción de la natalidad — bajo de lo que los países de- | muchas personas que 
liado por elto porcentajede — y el envejecimiento de la — sarrollados hacen. andan en bicicletas y sue- 
madres extranjeras, princi- población, lo que impacta Todo problema trae con len atravesarse personas 

palmente bolivianas y pe- enel mercado laboral, pues — sigo un desafío y una opor- | distraídas o niños, loque 
Tuanas, que en 2023 ya re- afecta el crecimiento dela tunidad para desarrollarse, |  puedeterminaren un ac- 
presentaban el 63% de los población en edad de traba- Chile debe ser capaz de ha- | cidente. 
partos. jar y por ende la fuerza de cerlo. 
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Adoscientostreinta millones de pesosascienden losrecursosque util- 
zará Aguas del Altiplano paracambiarcañerías dela red de agua pota- 
bleenelsectorcéntrico de Iquique. Lostrabajos implicanel recambio 
de3.016metros líneas detuberías entrecalles San Martín y Freddy Ta- 
bema, y también entre PedroLagos y avenida Arturo Prat.   

Chile ledio la bienvenida al 2005 el primero de enero, sinem- 

bargo, el Año Nuevo Chino comenzó recién ayer, pues la cultu- 
ra de ese país marca el inicio de cada mes con la luna nueva, 

porlomismo, el festejo del nuevo año es variable, Los chinos a 
partir del miércoles comenzaron su año 4703. 
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COMENTARIOS 

Marketing Consciente 

El Marketing Consciente o 
también conocido como 
Mindful Marketing es una 
estrategia del Marketing que 
hoy está cobrando valor, ya 

quenosolo beneficia a toda 
la organización,sino que se 

alinea con las necesidades y 
los valores de los clientes. 

Se basa en la idea de pro- 
mover productos y servicios 
de una manera ética y soste- 
nible, teniendo en cuenta el 

impacto que tienen en los 

consumidores, la sociedad y 
el planeta. 

Esta metodologla inno- 
vadora tiene como objetivo 
concientizar, por lo que la 
obligación de las marcas de- 
be ser escuchar las sugeren- 
cias de los clientes y sus 
preocupaciones, para que 
juntos (marca y clientes), 
puedan evolucionar al mis- 
motiempo. 

A diferencia del enfoque 
tradicional de vender acual- 
quier costo, el Mindful Mar- 
keting trata de conectar con 
los valores y necesidades de 
los clientes de una manera 
auténticay alargo plazo, pa 
ra establecer relaciones du- 
raderas. Los prospectos son 
más exigentes hoy, ya no ad- 
quieren un producto sólo 
por los beneficios que les 
pueda aportar, sino que de- 
sean obtener un compromi- 

so y aportar de manera posi- 
tivaa la sociedad, Por esta ra- 
zón, muchas marcas estan 
reestructurando sus valores 
y se están enfocando en dis- 
tintas causas sociales co- 
mo:el medio ambiente, la sa- 
lud mental, la violencia de 

género o la diversidad se- 
xual, entre Otros. 

Los beneficios del 
Mindful Marketing son los 
siguientes: Construcción de 
marca superior, generación 
de confianza, conexión pro- 

funda con tus clientes, im- 
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pacto positivo en la socie- 
dad, diferenciación competi- 
tiva y desarrollo sostenible. 

Hoy, conectar con la co- 

munidad es esencial, serpar- 
te de causas sociales y pro- 
mover la participación delos 
colaboradores y clientes en 
actividades benéficas de- 
muestra el compromiso y re- 
fuerza la imagen de tu mar- 
ca. Recordemos que lo que 
no se mide no se puede me- 

jorar, por lo que es esencial 
medir y ajustar tus acciones, 

para comprender qué está 
funcionando y qué no,para 
implementar las mejoras en 
las áreas de la organización 
que requieran apoyo. La re- 
troalimentación delos clien- 

tes y los resultados obteni- 
dos te entregarán los datos 
duros para optimizar tu es- 
trategia y adaptarte a las ne- 
cesidades del mercado y la 
sociedad, ya que la única va- 
riable constante es el cam- 
bio. 
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     Eb PERIODÍSTICA EL NORTE S.A. SERVICIO AL CLIENTE 

Estimado suscriptor, todas sus consultas y sugerencias relacionadas a horarios y entrega de ejemplares al: 

+569 9234 6336 
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Horario de Atención 

De Lunes a Viernes 
09:00 a 13:00 hrs. 
15:00 a 18:00 hrs. 

[Ek Estrela]A 

  

Sábado: 
09:00 a 13:00 hrs. 
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Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

10/02/2025
    $273.544
  $1.251.750
  $1.251.750

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

      28.500
       9.500
       9.500
      21,85%
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OPINION
DIARIO

Pág: 11


