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Inflación de China 
sube a máximo 
en cinco meses 

En China el índice de precios al consumo 

(IPC) subió 0,5% en enero respecto a igual 

mes de 2024, lo que es una aceleración de 

la subida de 0,1% de diciembre, según 

mostraron los datos de la Oficina Nacio- 

nal de Estadísticas, por encima del 0,4% 

de un sondeo de Reuters entre expertos. 

La inflación subyacente, que excluye los 

volátiles precios de alimentos y combus- 

tible, se aceleró a 0,6% en enero, desde el 

0,4% del mes previo. Se espera el IPC 

suba gradualmente, pero es improbable 

que la producción vuelva a terreno posi- 

tivo a corto plazo, debido al exceso de ca- 

pacidad en la industria, dijo Xu Tian- 

chen, de Economist Intelligence Unit. 

  

Minera y Econssa 
acuerdan reúso de 
aguas servidas 

Con el fin de asegurar el suministro de 

agua para el proyecto Mantos blancos, en 

un período de 35 años, la controladora de 

la faena, la minera canadiende Capstone 

Copper, firmó un convenio con la Empre- 

sa Concesionaria de Servicios Sanitarios 

S.A. (Econssa), para facilitar el reúso de 

las aguas servidas en Antofagasta. 

El acuerdo implica construir una planta 

de tratamiento de aguas servidas, a car- 

go de Econssa, con una inversión de 

US$292 millones, que operaría en 2028. 

Junto con elevar el suministro de aguas 

reutilizadas a la faena Mantos Blancos, 

bajaría el desecho de las aguas al mar.   
  
McDonald's registró el lunes una caída ma- 

yor de lo esperado en las ventas comparables 

del cuarto trimestre en EE.UU., ya que la de- 

manda se vio afectada por un breve brote de 

E.coli, mientras que los comensales se man- 

tuvieron en alerta de sus gastos. 

Las ventas cayeron un 1,4% en EE.UU., el 

mayor mercado de McDonald's, su caída más 

pronunciada desde la pandemia de E.coli 

hace casi cinco años, cuando los restauran- 

tes limitaron sus operaciones alos autoservi- 

cios y al reparto a domicilio. Los analistas es- 

timaban un descenso del 0,4%, según datos 

de LSEG. 

Al igual que sus rivales de comida rápida, 

como Yum Brands, y Wendy's, McDonald's 

elevósus ofertas por tiempo limitado en 2024 

para estimular el gasto entre los clientes que 

prefieren comer en casa. 

Los analistas señalan que la dependencia de 

la empresa de los descuentos podría dañar los 

márgenes en los próximos trimestres. Los 

descuentos representan más de un tercio de 

las ventas, según Peter Saleh, analista de BTIG. 

McDonald's amplió a diciembre su oferta de 

comida a US$ 5 lanzada en junio e introdujo 

el Big Mac de pollo en octubre, junto con 

otros lanzamientos especiales. 

Pero las visitas de los clientes se debilitaron 

tras un brote de E.coli que comenzó el 22 de 

octubre y obligó a McDonald's a suspender 

temporalmente la venta de sus hamburgue- 

sas Quarter Pounder en una quinta parte de 

sus 14.000 restaurantes estadounidenses. 

El 3 de diciembre, los Centros para el Control 

y la Prevención de Enfermedades de EE.UU. 

dieron por concluida su investigación del in- 

cidente, queenfermó a cientos de personas y 

causó la muerte de al menos una. 

El flujo de clientes mejoró ligeramente en el 

cuarto trimestre en comparación con el año 

anterior, según la empresa, pero ello se vio 

compensado por un menor gasto medio delos 

clientes por visita. 

Las ventas mundiales de la empresa en los 

mismos establecimientos crecieron 0,4% en 

el trimestre cerrado el 31 de diciembre, lo 

que implica un avance sorprendente frente a 

lasexpectativas de un descenso del 0,63%. Esta 

subida se debió a un alza del 4,1% en el seg- 

mento de negocio de McDonald's donde los 

restaurantes son operados por socios locales, 

liderado por mercados de Oriente Medio y Ja- 

pón. 

Las acciones de la empresa subieron 1,3% en 

las operaciones previas ala comercialización. 

La empresa prevé un margen operativo para 

2025 de entre un 40% y un 45,2% para 2024. 

El beneficio por acción ajustado de US$2,83 

estuvo en línea con previsto por el mercado. 

  

CPC defiende diversidad del rol 
empresarial en discusión pública 

La presidenta de la Confederación de la 

Producción y del Comercio (CPC), Susana 

Jiménez, en radio Duna sostuvo que su gre- 

mio no quiere ser indiferente al período 

electoral del 16 de noviembre de este año, en 

que hay elecciones presidenciales, de dipu- 

tados y se renueva la mitad del Senado. 

Explicó que la CPC está armando un grupo 

detrabajo para elaborar propuestasen el pri- 

mer semestre, pues “queremos ser parte de 

esa discusión haciendo propuestas que per- 

mitan mover la aguja, para reimpulsar la 

economía, que ha estado ya por varios años 

muy alicaída, y un mercado laboral que 

también sigue dando señales de baja tasa de 

ocupación y alto desempleo einformalidad”. 

Sobre cómo hacerlo sin abanderarse, Jimé- 

nez respondió que “el empresariado es muy 

diverso, en pensamiento político y en tama- 

ño; generalmente se habla que la CPC son 

empresas grandes pero se olvida que está 

conformada por gremios muy diversos 

como la Cámara Nacional de Comercio 

(CNC) donde hay desde grandes y chicos”. 

Además, aclaró que “los proyectos deinver- 

sión y negocios trascienden los gobiernos; 

sabemos que un proyecto deinversión pue- 

de durar muchos gobiernos siquiera empe- 

zar su construcción”. Por eso dijo que “no 

tendría ningún sentido en abanderarse”.   

Empresas elevan expectativas de 
inflación para próximos 12 meses 

Subió levementeel porcentaje de empresas 

que espera un alza en el costo de sus insu- 

mos y precios de venta para los próximos 12 

meses, según indicó la Encuesta de Deter- 

minantes y Expectativas de Precios (EDPD) 

del trimestre de octubre-diciembre, que 

divulgó el Banco Central. El sondeo reveló 

que hubo un mayor porcentaje de empre- 

sas que espera un aumento en el costo desus 

insumos en 12 meses: pasó de 78,4% en no- 

viembre a 80,4% en diciembre. 

Enel caso de los precios de venta de lasem- 

presas enlos próximos 12 meses también au- 

mentó de 76,1% en noviembre a78,9% en di- 

ciembre, el nivel más alto desde junio 2023. 

En detalle, las medianas de las expectativas 

deinflación de las empresas para los próxi- 

mos 12 y 24 meses se mantienen en 4%. 

Por otro lado, la evolución de los factores de 

las empresas expone un escenario en quesus 

precios de venta y la disponibilidad de in- 

sumos siguen alrededor del valor neutral y 

los costos mantienen variaciones similares 

al trimestre anterior. 

De esta manera, los factores que influyen 

más sobre los precios de los principales 

productos o servicios ofrecidos por las em- 

presas, son con mayor intensidad el precio 

de dólar y una intensidad algo menor es la 

disponibilidad de insumos.
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