
La OPEP+ está considerando
retrasar una serie de aumentos
mensuales de suministro que de-
bían comenzar en abril, a pesar de
los llamados del Presidente de Es-
tados Unidos, Donald Trump, para
que disminuyan los precios, dijeron
los delegados.

Los mercados mundiales del pe-
tróleo siguen siendo demasiado
frágiles para reactivar la produc-
ción ahora, dijo uno de los delega-
dos, que pidió no ser identificado,
ya que las conversaciones son pri-
vadas. Aún no se ha tomado ningu-
na decisión y el grupo está dividido
sobre cómo proceder, dijo otro. Es
posible que se tome una decisión en
las próximas semanas.

Posponer el modesto aumento
de 120.000 barriles diarios su-
pondría la cuarta vez que la alianza
liderada por Arabia Saudita y Ru-
sia retrasa los planes para reacti-
var la producción, paralizada des-
de 2022, reportó Bloomberg.

La coalición tiene como objetivo
restablecer un total de 2,2 millo-
nes de barriles diarios en incre-
mentos mensuales para finales de
2026. 

OPEP+ SE
NEGARÍA A 
ABRIR MÁS 
LA LLAVE 
DEL CRUDO

El grupo aplazaría por cuarta vez
el aumento de la producción.
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i dos meses después de partir y
 de fallas inéditas en altamar, el
e Saltoro de la naviera Maersk
ó al puerto chino de Nansha (sur
hina), con más de 1.300 contene-
s de cerezas.
as autoridades de la Aduana de
na iniciaron las inspecciones de la
ga frutícola para determinar si
 cerezas podrán ser comerciali-
das en el mercado chino. Pero
as 52 días de tránsito, en el rubro
portador de frutas chileno dan

or perdida la carga que tenía co-
o destino a este mercado asiáti-
o para las festividades del pasa-

do Año Nuevo chino. En el sector valoraban las cargas en más de US$ 100 millones.
Desde la Sociedad Nacional de Agricultura (SNA) advierten que en los primeros con-

tenedores descargados “se ha visto una fruta muy débil, con muchos problemas de
pudrición y fruta blanda, por lo que es problable que no pueda irse al mercado”. 

Antonio Walker, presidente de la SNA, indica que se deberán activar los seguros de
transporte marítimo, debido a lo “perecible” que es la cereza. “La gran mayoría de esta
fruta está con seguro; por tanto, esperamos que las compañías de seguro respondan
como siempre lo han hecho”. 

Claudia Soler, directora ejecutiva del Comite de Cerezas de Frutas de Chile, men-
cionó que aún deben “esperar los reportes que entreguen (las autoridades chinas)
para así evaluar posibles escenarios”.

CO DE MAERSK RETRASADO LLEGA A CHINA CON
AS DE CEREZAS YA PODRIDAS

Más de 1.300 contenedores de cerezas estaban a
bordo del buque Saltoro de Maersk. Foto de archivo.
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El presidente del Banco de la Reserva Federal de
Filadelfia, Patrick Harker, dijo que la política mone-
taria está bien posicionada mientras los funciona-
rios esperan más avances en materia de inflación,

de acuerdo con un reporte de Bloom-
berg.

Harker indicó que la política
monetaria “sigue siendo

restrictiva” después de
tres recortes el año pasa-
do, y espera que las tasas
de interés sigan bajando
en el largo plazo. Dijo que
el crecimiento económi-

co y la producción siguen
mostrando resistencia y

que el mercado laboral está
en equilibrio. “Estas son razo-

nes suficientes para mantener es-
table la tasa de política monetaria”,

afirmó.
Los funcionarios de la Fed mantuvieron

sin cambios los costos de endeudamiento el
mes pasado después de recortar su tasa de
referencia en un punto porcentual comple-
to a fines de 2024. La semana pasada, el
presidente de la Fed, Jerome Powell, dijo a
los legisladores que el banco central no
necesita apresurarse a bajar las tasas
después de los recortes del año pasado. 

EN EE.UU. APUESTAN POR
MANTENER “ESTABLE” LA
TASA DE INTERÉS DE LA FED 

Todo sistema tributario da cuenta de preferencias, que la colec-
tividad ha definido a través de sus representantes en el parla-
mento. Usando reglas generales, establece quiénes deben tribu-
tar, en qué forma y cuánto; y también quiénes tendrán un trata-
miento más beneficioso o incluso quedarán liberados. Normal-
mente esto último ocurre cuando se desea estimular, o se
reconoce el aporte extrafiscal de una actividad.
Y en este sentido, conviene preguntarse cuál es la mirada del
legislador tributario nacional sobre el arte y la cultura, y cómo
trata la adquisición o importación de una obra. La respuesta es
muy decepcionante.
Si bien existen normas, como las contenidas en la llamada Ley
Valdés de donaciones con fines culturales, estas se refieren
exclusivamente a la divulgación del arte y la cultura, a través
del desarrollo de proyectos tales como espectáculos artísticos
o exposiciones, abiertas al público en general, pero aun así el
énfasis está puesto en el beneficio tributario para las empre-
sas patrocinadoras, a quienes deja entregado finalmente el
interés por promover e invertir en dichas iniciativas, y la
elección de las mismas. 
Pero a la hora de adquirir una obra cultural o artística,
lamentablemente estas son consideradas como vulgares
mercaderías, y nuestro sistema de tributación indirecta
(IVA, y derechos de aduana) las mira exclusivamente
desde su materialidad, como si fueran solo papel y tinta,
lienzo y óleo, mármol o piedra; y desatiende todo sentido
que trascienda dicha corporalidad.
Así la base imponible en la venta de ellas, desconoce y no
descuenta a través de una reducción o exención, como
ocurre en otros lugares, todo lo espiritual, sublime o
incorporal que se paga por ella, y que es lo que final-
mente define su valor. 
De esta manera, se termina gravando con IVA y dere-
chos, el genio del poeta que nos emociona, del nove-
lista que nos abre nuevos horizontes y experiencias,
del pintor que nos sobrecoge y del escultor que nos
embriaga el corazón; y al no otorgarle beneficio
alguno a las obras, se perjudica al autor y se dificulta
su venta, transformándose en los hechos, en bienes
suntuarios, accesible a unos pocos, en lugar de ser
un alimento para el alma de todos.
Si queremos democracia también acá, es hora de
hacer cambios y exigir mayor consecuencia a
nuestros representantes, todos grandes defenso-
res de la cultura. ¡Hagámoslo por amor al arte!

POR AMOR AL ARTE 

un entorno operativo complejo y una mayor presión de la
competencia local. Estos factores han dificultado cada vez
más la capacidad de la empresa para competir de manera
efectiva, lo que ha resultado en una disminución considera-
ble de su escala y participación de mercado”, dicen desde
GFG a este diario. 

En su vocería comentan que se trató de “una decisión muy
difícil, que afectará a aproximadamente 100 de nuestros cola-
boradores”. Aseguran que “en las próximas semanas, nos en-
focaremos en cumplir de la mejor manera posible con nues-
tras obligaciones hacia nuestro equipo, socios comerciales y
otros actores involucrados”.

Dafiti entró a Chile en 2011 y, tras 14 años, se retira. A fines
de enero, algunos de los colaboradores de la compañía de co-
mercio eléctrico sobre productos de moda ya habían recibido
esas notificaciones. Desde febrero las comunicaciones de la
firma a sus proveedores se incrementaron.

Desde Global Fashion Group, dueños de Dafiti, respondie-
ron ayer a “El Mercurio”: “Para mantener la sostenibilidad de
nuestro negocio y continuar creciendo como el principal des-
tino de moda y estilo de vida en línea en América Latina, Dafi-
ti revisa y ajusta regularmente los costos en toda nuestra ope-
ración. Lamentablemente, estos cambios han afectado recien-
temente nuestro negocio en Chile, y confirmamos el inicio de
un cierre ordenado de Dafiti Chile”. 

Dafiti tiene su origen en Brasil, donde se desarrollaron co-
mo una empresa de comercio electrónico orientada al vestua-
rio. En su ingreso a Chile hubo una maduración progresiva
que pareció dar un salto en la pandemia, cuando el e-commerce
se expandió. Fue el mismo período que le permitió a Mercado
Libre convertirse en el retailer disruptivo en Chile y la región.
La competencia con Falabella se ha potenciado y entre los per-
dedores estaría Dafiti.

Competidores dominantes

Según el análisis de la consultora Kinsight HUB, al cierre de
2024 Dafiti concentraba un 2% del mundo marketplace en Chi-
le, frente a Mercado Libre y Falabella.com que dominan este
mercado. Christian Oros, director de Business Insight de la fir-
ma, señala que “Dafiti tenía mucha competencia, no solamen-
te con estos dos grandes players, sino que también las propias
marcas que, de alguna manera, formaban parte importante de
la alianza que tenía Dafiti, ya sea Adidas o las marcas de calza-
do que han potenciado sus propios canales digitales”.

“El negocio en Chile ha enfrentado desafíos significativos
en el período posterior a la pandemia de covid-19, incluyendo

Dafiti se va de Chile por
“una disminución considerable de su
escala y participación de mercado”

La empresa online de moda no resistió la presión de jugadores como
Mercado Libre y Falabella. 

Análisis
FRANCISCO SELAMÉ M.

El minorista de moda rápida Shein está bajo pre-
sión para reducir su valoración a unos US$ 30.000
millones, según personas familiarizadas con el
asunto, luego de haber sido valorado previamente
en más del triple de esa cantidad.

Los accionistas de Shein sugieren que es necesa-
rio un ajuste para ayudar a que su potencial oferta
pública inicial en el Reino Unido llegue a buen puer-
to,dijeron las personas, que pidieron no ser identifi-
cadas porque las conversaciones son privadas, se-
gún un reporte de la agencia Bloomberg.

Shein ha tenido un camino accidentado en su intento
de salir a bolsa, con preguntas sobre sus operaciones de
cadena de suministro y prácticas laborales, mientras
aumenta la incertidumbre sobre las relaciones comer-
ciales globales y la tensión política. La empresa redirigió
su solicitud de salida a bolsa a Londres el año pasado
después de que su objetivo de cotizar en EE.UU. flaquea-
ra. 

Fundada en China, pero con sede en Singapur, Shein se
convirtió en una de las empresas emergentes más valiosas
del mundo gracias a su moda de gran volumen y bajo costo. 

SHEIN ENFRENTA PRESIONES PARA REDUCIR SU VALORACIÓN 
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La plataforma tenía una cuota de mercado del 2% en el co-
mercio marketplace, según la consultora Kinsight HUB.
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Meta, la matriz de Facebook, apostará a desarrollar robots humanoides impulsados por IA y anunció que el
equipo a cargo estará dirigido por Marc Whitten, quien renunció este mes como director ejecutivo de la
división de automóviles autónomos de General Motors Co. Anteriormente, fue ejecutivo de la empresa de
juegos Unity Software Inc. y de Amazon.com Inc.

La empresa está realizando una importante inversión en la categoría (robots futuristas que pueden actuar
como humanos y ayudar con tareas físicas). El proyecto es similar a las iniciativas de otros gigantes tecnoló-
gicos, incluidos Apple Inc. y la división Google Deepmind de Alphabet Inc., informó la agencia Bloomberg.
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Los analistas de la eurozona predi-
cen cada vez más que el Banco Central
Europeo reanudará el recorte de las
tasas de interés tras una pausa y que
las llevará por debajo del 2% en 2026.

Según la encuesta mensual de Blo-
omberg a economistas, se sigue espe-
rando que las autoridades de Fráncfort
bajen su tasa de depósito en 25 puntos
básicos en cada una de las tres próxi-
mas reuniones desde el nivel actual del
2,75%. Pero una pequeña mayoría
predice ahora que los responsables
políticos harán un nuevo recorte en
marzo de 2026, de acuerdo con un re-
porte de Bloomberg.

Si bien ha aumentado la confianza
de los responsables políticos en alcan-
zar el objetivo de inflación del 2%, las
amenazas del Presidente Donald
Trump de imponer aranceles están pe-
sando sobre las perspectivas.

Las empresas y los hogares también
se enfrentan a una falta de dirección
política en Francia y Alemania, cuyas
economías mediocres han estado fre-
nando a la región en general.

El BCE “puede recortar las tasas de
forma constante sin arriesgarse a un
repunte de la inflación”, dijo James

aunque varios responsables políticos
han advertido de los riesgos de usar
dicho concepto para guiar las deci-
siones políticas en tiempo real.

Los economistas de la encuesta
volvieron a rebajar sus perspectivas
de crecimiento para la región. Esperan
una expansión del 0,9% en la zona euro
este año, frente al 1% de la encuesta
anterior.

El cambio refleja unas previsiones
más bajas para Alemania, Francia e
Italia. España, por el contrario, se
prevé que crezca más rápidamente
que antes.

Rossiter, jefe de estrategia macroeco-
nómica global de TD Securities. “El
impacto de las guerras comerciales de
Trump se sentirá más en la UE que, por
ejemplo, en el Reino Unido, lo que sig-
nifica que el BCE tendrá que situar sus
tasas de interés oficiales por debajo de
las neutrales”.

Los funcionarios están debatiendo
cuánto más deben reducir las tasas
después de cinco movimientos de este
tipo desde junio pasado. Una pregunta
clave es si pueden detenerse en el lla-
mado nivel neutral, que no restringe ni
estimula el crecimiento económico,

LAS AMENAZAS ARANCELARIAS DE TRUMP NUBLAN 
LA CONFIANZA EUROPEA SOBRE EL CONTROL DE LA INFLACIÓN 

Los eco-
nomistas
esperan
una expan-
sión del
0,9% en la
zona euro
este año.
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META CORONA COMO SU ZAR DE ROBOTS HUMANOIDES 
A EXEJECUTIVO DE INDUSTRIA AUTOMOTRIZ
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