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Editorial 

El desafío del 
comercio ilegal 

ay venta informal en las calles, es porque 

existe demanda dispuesta a comprar. 

  

os eventos masivos se convierten en un 
atractivo para el comercio ambulante y 

también el ilegal. Aprovechando la con- 

centración de público, se ofrece todo ti- 

po de productos con cobros menores 

que en los locales establecidos y también sin cumplir 
con las obligaciones legales que un recinto formal re- 
quiere. Por supuesto, sin ofrecer tampoco las garan- 

tías que da una transacción dentro de las normas. 

Esta es una realidad que se verifica a lo largo del país 

y en la cual se incluye a actividades como la Noche 

Valdiviana, tal como se pudo comprobar durante el 

reciente fin de semana, a pesar de los controles conti- 
nuos iniciado con anterioridad por la Municipalidad 

y en los cuales incluso se registró una agresión a un 

inspector comunal, hecho por el cual fue presentada 

una querella. 

Claramente las fiscalizaciones no bastan. La pregunta 
es por qué no. La respuesta está en la demanda que 
sostiene a este tipo de actividades; es decir, en el pú- 

blico dispuesto a adquirir aquello que un vendedor 

informal ofrece. Y ahí hay un problema comunitario. 
La Segunda Encuesta Nacional sobre Percepción del 
Comercio Ilícito y Contrabando, realizada por la Cá- 

mara Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de 

Chile (CNC), señaló que en el país 1 de cada 3 perso- 
nas ha realizado compras en el comercio ilícito de 

manera reciente y la principal motivación de los con- 
sumidores sería los bajos precios en oferta. 
Ala luz de esos datos es claro hacia dónde deberían 
enfocarse las campañas: hacer conciencia sobre el 

daño de largo plazo que genera una compra en la ca- 

lle, la cual puede sonar muy conveniente en un minu- 

to, pero que trae consecuencias, pues este tipo de ac- 
tividad sin reglas está ligada al crimen organizado 
(grupos coludidos), al trabajo precario y a la cobertu- 

ra de otros delitos como los robos y falsificación. 

Por supuesto que las regulaciones estatales y munici- 

pales deben seguir; pero poco cambiará si es que 

continúa habiendo personas dispuestas a comprar 

desde mojitos a zapatillas, o hasta enseres de casa en 
la calle. 
Por supuesto que esta actividad informal es también 

expresión de falta de empleo. Pero la solución puede 
ser peor, porque se trata de competencia desleal para 
quienes sí cumplen reglas y continúan trabajando 

junto a la ciudadanía, cuando el evento masivo termi- 

na y los vendedores ocasionales desaparecen. 

Columna 

Carla Amtmann Fecci 

Alcaldesa de Valdivia 

Noche Valdiviana: Orgullo y Economía 

do año consecutivo, consolidándose como la gran fiesta 
del sur de Chile y avanzando hacia su reconocimiento co- 

moel evento de verano más importante del país. Más allá del 
espectáculo, suimpacto económico en Valdivia es innegable, for- 
taleciendo el turismo, el comercio y la cultura local. 

Esteaño, la Noche Valdiviana creció significativamente. Sesu- 
maron 9 embarcacionesen competencia y 45 embarcaciones tu- 
rísticas adicionales, reforzando el río como eje central de la cele- 
bración. Serecuperó la tradición del corso municipal con la par- 
ticipación de trabajadores de la institución y se amplió el 
espectáculo con un tercer punto de lanzamiento de fuegos artifi- 
ciales, asegurando una experiencia aún más deslumbrante. Ade- 
más, el show previo al evento, pensado para toda la familia, se 
mantuvo como un sello distintivo. La evaluación de los vecinoses 
positiva y los comentarios en las distintas páginas de redes socia- 
lesasílo reflejan, siempre con ajustes y mejoras, sepan que en su 
municipio somos los más interesados en ir subiendo siempre el 
estándar. 

El impacto turístico fue evidente: Valdivia alcanzó el primer 
lugar como destino turístico en Chile, subiendo desde el quinto 

L a Noche Valdiviana 2025 fue un éxito rotundo por segun- 

  

puesto del año pasado. La última semana de febrero cerró con un 
100% de ocupación hotelera, demostrando el éxito de la estrate- 
giaturística. Por primera vez, los armadores vendieron pasajesa 
través de agencias nacionales, diversificando la oferta y atrayen- 
do más visitantes. Graciasal conveniocon TVN, la proyección del 
evento se amplió a nivel nacional einternacional. Además, la pre- 
sencia de cinco embajadas, incluyendo India, China y Francia, 
fortaleció la apertura de Valdivia al mundo. 

La seguridad y la organización fueron clave para el éxito del 
evento. Más de 250 funcionarios municipales y 200 efectivos de 
seguridad garantizaron el orden sin incidentes. Se consolidaron 
espacios inclusivos, como un área especial para la neurodiversi- 
dad, permitiendo la participación de más personas. También se 
incorporaron cuadrillas de reciclaje para reforzar el compromi- 
so con la sostenibilidad. 

Más que una celebración, la Noche Valdiviana es un símbolo 
de orgullo y una apuesta estratégica para el desarrollo de la ciu- 
dad. Con cada edición, se reafirma el turismo y la cultura como 
motores de crecimiento. El desafío es seguir potenciando este 
evento para que Valdivia continúe brillando. 
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EL PSICÓLOGO 
TE ACONSEJÓ 

PONERSE EN EL. 
LUGAR DEL OTRO... 

Poraethos O Archivo 
40 años|3 de marzo de 1985 

Sede para suplementeros 

Enla tarde de ayer, a las17:30, el Sin- 

dicato Independiente de Suplemen- 
teros de la Provincia de Valdivia ce- 

Jebró su primera reunión en su “ca 
sa propia”, ubicada en Chacabuco 
N571, la quefue presidida porlosdi- 

qn “CREO QUE rigentes Juan Hugo Mansilla, presi- 
VS MALENTENDISTE dente; Ismael Morales, secretario, y 

YA EL MENSAJE... Alfredo Peña, tesorero.     
Qruses 

“Siento que al país le falta algo que antes teníamos, esa 
unión, ese sentido comunitario, ese estar todos reunidos 

En los Panamericanos, yo creo, 

que todo el mundo sintió de nuevo que éramos el Chile 
bajo una misma causa 

  

que nos gusta, el Chile que queremos... 

Expresidente de la ANFP, Harold Mayne-Nicholls 
Al explicar susrazones para ser candidato a la Presidencia dela República 

30 años |3de marzo de 1995 

Obrasen Villa Cayumapu 
Se iniciarán los trabajos de mejora- 
miento del sistema de abasteci- 
miento de agua potable en la Villa 
Cayumapu, que será financiados 
con aportes de dos millones dela 
Municipalidad, dos millones de la 
Intendencia Regional y 700.000 pe- 
sos delos pobladores. 

20 años |3 de marzo de 2005 

Seminario de motivación 

Conlafinalidad de promover elespí- 
ritu emprendedor que existe enlas 
personas, se desarrolló el seminario 
“Motivación y emprendimiento”, 
organizado por la empresa Lideraz- 
8021, actividad que contó conla asis- 
tencia de funcionarios y directivos 
deentidades públicas y privadas, in- 
centivados “a ser más positivos”.
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