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El 
Editorial 

Marzo, el mes de los 
mayores gastos 
El Servicio Nacional del Consumidor 

(Sernac) ha lanzado el cotizador de útiles, 
calzados y uniformes. 

  

arzo es uno de los meses más desa- 
fiantes para la economía familiar, 

porque hay que enfrentar gastos que 
se hacen sentir en el presupuesto de 

los hogares. El pago de los permisos 
de circulación vehicular, la compra de los útiles escola- 

res, el pago de matrículas, el inicio de los estudios su- 

periores y universitarios, en algunos casos, con trasla- 

do de estudiantes a otras ciudades y con el consiguien- 

te pago de pensión o arriendo de departamento, hacen 

mella en los bolsillos de las familias. 
Además, están los reajustes en algunos compromisos 

anuales, como los arriendos, y en abril se agregará el 

pago de la primera cuota de las contribuciones de bie- 

nes raíces. Todo esto, sin considerar los pagos que se 
arrastran desde el año pasado, en el marco de las tradi- 

cionales ofertas de “lleve 
Son los gastos en ahora y pague después”. 

cd ión No obstante, son los gastos 

'UCACIon. '0s en educación los que más pe- 

que más pesan en san en el presupuesto, ya que 
el presupuesto. se estima que la gran mayoría 

delas familias que se consu- 

mieron los ahorros en las vacaciones, se endeudará pa- 

ra hacer frente a los gastos de este mes, ya sea recu- 

rriendo a la tarjeta de crédito, a los avances en efectivo 

oalos créditos de consumo. De ahí que las autoridades 
han llamado a los responsables de los colegios ser mo- 

derados en las exigencias. 

El Servicio Nacional del Consumidor (Sernac) ha lan- 
zado el cotizador de útiles, calzados y uniformes esco- 

lares, una herramienta recopila aproximadamente 585 

mil precios de productos en más de 200 comunas, que 

se encuentra disponible en el sitio web de ese organis- 

mo. Éste permite a los padres comparar precios y to- 

mar decisiones de compra más informados. Ha indica- 

do que siempre se debe privilegiar las compras en el 
comercio formal, ya que resultan aplicables las garan- 

tías básicas que debe tener cualquier producto, como 

seguridad y salubridad de los productos, etiquetado, 

instrucciones de uso en idioma español, garantía legal 

y derecho a retracto. 
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Director de Ingeniería Comercial U. Andrés Bello, sede Viña del Mar 

El emprendimiento femenino en Chile 
| Día Internacional dela Mujernos invita a reflexionar so- 

E brelos avances y desafios por la igualdad de género. En 
ile, uno delosámbitos dondelas mujeres están dejan- 

do una huella imborrable por sus capacidades profesionales 
esen el emprendimiento. Lejos de ser solo una tendencia, el 
emprendimiento femenino se ha convertido en un motor cla- 
ve para el desarrollo económico y social del país, desafiando 
barreras y transformando realidades. 

Chile destacacomo unlíder 
Muchas mujeres regional en emprendimiento 

femenino. Según el Global En- 
emprenden POE trepreneurship Monitor (GEM) 
necesidad más de2022, el paísocupa el cuarto 

lugar a nivel mundial con un 
que POr” 25,2% de mujeres emprende- 
oportunidad, doras, solo superado por Togo 

i (25,4%), Colombia (26,1%) y 
especialmente Guatemala (28,2%). Esto posi- 

en sectores cionaa Latinoaméricacomo la 
medios y bajos. — "eeión conmayor proporción 

de mujeres que emprenden, y 
Chile no es la excepción. Ade- 

más, datos de Mujeres Empresarias indican que aproxima- 
damente uno de cada tres emprendimientos en el paístiene 
un liderazgo femenino, lo que equivale a cerca de 800 mil 
mujeres emprendedoras en territorio nacional. 

Sin embargo, detrás de estos números inspiradores hay 
unarealidad compleja. Muchas mujeres emprenden por ne- 
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res medios y bajos. El GEM señala que el 18,45% de las muje- 
resentre18 y64añossonemprendedoras, perosolo el 3,92% 
logra consolidar sus negocios como empresas establecidas, 
mientras que el 14,53% permanece en etapas iniciales. Esto 
evidencia un desafío clave: escalarlos emprendimientos más 
allá de la subsistencia. Asimismo, el acceso a financiamiento 

sigue siendo una barrera significativa. Según Startup Chile y 
el Female Founder Factor, el 77% de las mujeres utiliza aho- 
rros personales parainiciar sus proyectos, y solo el Macce- 
de a programas públicos o privados de apoyo financiero. 

Pese aestas dificultades, el impacto del emprendimiento 
femenino es innegable. Estudios globales, como los del Bos- 
ton Consulting Group, muestran que las empresas lideradas 
por mujeres tienden a generar mejores resultados económi- 
cos que las dirigidas por hombres. En Chile, esto se traduce 
en negocios queno solo buscan rentabilidad, sino que tam- 
bién priorizan flexibilidad y propósito social, desde cosméti 
ca natural hasta soluciones tecnológicas. 

Este Día Internacional de la Mujer, es momento de cele- 

brar estos logros, pero también de actuar. Fortalecer las ha- 
bilidades empresariales, ampliar las redes de contacto y fa- 
cilitar elacceso a capitalson pasos esenciales para que el em- 
prendimiento femenino pase de ser una herramienta de su- 
pervivenciaa una palanca de transformación. La sociedad chi- 
lena tiene una oportunidad única: al empoderar a sus muje- 
res emprendedoras, no solo cerramos brechas de género, si- 
no que construimos un país más próspero y equitativo. Hoy, 
más quenunca, ellas sonel presente yel futuro de nuestra eco- 

  
cesidad más que por oportunidad, especialmente en secto- nomía. 

Humor Frases 

Por Aetós a 

Yo de verdad creo   

  

  

que nosotros vamos a 
llegar a La Moneda. Y 
yo creo que vamos a 
llegar a La Moneda, 
básicamente, porque 
no nos vamos a 
dedicar a pelear, no 

nos vamos a dedicar a 
la cosa pequeña, 
porque estamos 
armando equipos 
espectaculares”. 

Candidata Evelyn Matthei 
Sobre su futuro y la propuesta para 

el país dela derecha  
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