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Bomberos de Teno se capacitan en manejo de incendios forestales 

Teniendo presente la necesidad de prepararse para Una el teniente de bomberos, Matías Jara, señaló: “el curso me 
realidad mucho más exigente en situaciones de emergencia, areció didáctico, aprendí harto. Estuvo muy bueno. Es un gran 
un total de 20 miembros de distintas Compañías de Bomberos — beneficio para nosotros que Cementos Bío Bío esté apoyan- 
de Teno finalizaron exitosamente la capacitación "Manejo de do estas capacitaciones, ya que aprendemos temas que no : 
incendios forestales”, actividad dictada por la OTEC Empre- sabíamos totalmente y esperamos que esto se extienda a otras 
Mas y financiada por la empresa Cbb Cementos. El curso compañías”. Finalmente, Patricio Moraga, jefe de operaciones 
contempló tanto clases virtuales como ejercicios presenciales, de Cbb Cementos. Planta Teno. sostuvo: "para nosotros es un 

donde los participantes tuvieron que demostrar lo aprendi- orgullo poder ayudar a las compañías de bomberos. Estamos 
do, así como resolver problemas de diferente índole en el aportando a nivel nacional en materia de la capacitación de es- 
contexto de siniestros forestales. Al término de las actividades, +05 voluntarios, quienes muchas veces arriesgan sus vidas. Con 

los bomberos recibieron sia respectivos certificados, en Una este curso, ellos adquieren herramientas para enfrentar mejor 
ceremonia realizada en la 5* Compañía de Bomberos, ubicada los incendios forestales que nos aquejan en el país y apoyamos 

en Camino La Montaña de la comuna de Teno. Al respecto, a los bomberos de la comuna de Teno” 
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Extruder, la industria que 
revolucionó el alimento 

para mascotas 
En el competitivo mundo de la alimentación para mascotas, Extruder S.A. ha 
logrado consolidarse como una de las empresas más influyentes del rubro 
en Chile. Su fundador, Ruperto Cabello (en la fotografía), cuenta cómo su 

  

  

Y . amor por los animales y su visión emprendedora lo llevaron a construir 
Nuñoa e Independencia una compañía pionera, que hoy es sinónimo de innovación y calidad en la 

nutrición animal. Con marcas reconocidas como Best Balance, CAN, Dog 

cuentan con Buffet y Cat Buffet, Extruder S.A,, ha marcado un hito en la industria. La 

empresa fue fundada a principios de los años 90 en la calle Pablo Urzúa, 
departamentos con en la comuna de Independencia. En 2005, trasladaron sus operaciones a 
adaptabilidad universal Paine, donde cuentan con una moderna planta de producción. En los años 

80, Ruperto Cabello dirigía Alipro, una empresa dedicada a la fabricación de 
carne vegetal. En ese contexto, desarrolló los primeros extrusores y trabajó 
con Soprole, produciendo bolitas de cereal para Junaeb.Ccuando su cliente 
perdió esta licitación, su empresa quedó sin trabajo y tomó la decisión de fa- 

De acuerdo con el Tercer Estudio Nacional de 
la Discapacidad, el 17% de la población chilena 
tiene algún tipo de discapacidad, lo que corres- 

  

  

ponde a 3.291.602 personas; de ellas, el 5,9% bricar alimentos para perros. Así, creó Masterdog. Con el tiempo, logró que 
tiene discapacidad leve a moderada yel 11% Masterdog ingresara a los supermercados, vendiendo hasta 300 toneladas 

discapacidad severa. Por otro lado, se estima que, la Rd Extruder 
a mediados de este siglo, un 30% de la población li   claro: el éxito no es individual, sino 

colectivo. Ruperto Cabello valora 
esta máxima.Su fuerte compromiso 
social lo canaliza a través de la Fun- 
dación Alma Chile, la empresa apoya 
la adopción de perros, donando 
alimento y promoviendo la campaña 
FAlimentandoCorazones, que apa- 
rece en todas sus bolsas de comida. 
Tras la venta e la marca Masterdog, 

Cabello estuvo alejado del rubro, 

pero volvió con CAN Adulto, en la 

segunda etapa de su carrera. Desde 
un emprendimiento impulsado por la 
necesidad y la pasión, hasta conver- 
tirse en una de las empresas líderes 
en la alimentación para mascotas en 
Chile, Extruder S.A. es un verdadero 

legado en la industria. 

chilena tendrá más de 60 años. Si sumamos que 
las personas con discapacidad están desarrollán- 
dose cada vez con más independencia y norma- 
lidad en las actividades de la vida diaria, tenemos 

un importante grupo de personas que requieren 
más grados de accesibilidad en su vivienda y 
entorno. Ante esta realidad, Echeverría Izquierdo 

decidió integrar a sus proyectos Mind y Parque 
de Araya, en Nuñoa, y edificio Play, en Indepen- 
dencia, departamentos adaptados a diferentes 

t 
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¡pos de discapacidades (motoras, visuales, 

uditivas y cognitivas), tanto en la tipología de | 
dormitorio + | baño, como de 2 dormitorios y 2 

baños, Hay que destacar que estas modificacio- 
nes no se traducen en un mayor costo para los 
clientes. Para identificar los requerimientos más 
importantes, la inmobiliaria realizó focus group 
en varios de sus proyectos con personas con 

              
        

                                  

diferentes discapacidades, quienes visitaron los 
departamentos 

Heinz lanzó nuevos productos para Chile prod para Chil 
Heinz comenzó el año 2025 con innovaciones que no sola- comida donde aprendieron cómo llevar las preparaciones un 
mente vienen a agrandar y enriquecer su portafolio en el país, paso más allá gracias a este nuevo gran producto de Heinz. 
sino que también la hace entrar de lleno en un nuevo mercado, “Estamos muy contentos por el éxito del evento que tuvimos, 
Estas novedades son sus salsas de tomate, en versiones natural Pudimos compartir de una gran experiencia culinaria, además, 

e italiana, y que fueron el eje del evento de lanzamiento realiza- anzar y también dar a conocer oficialmente nuestra nueva línea 
do en Casa Espoz, en el que se dieron a conocer sus atributos. de salsa de tomate Heinz que, fueron extremadamente bien 

En la ocasión se compartieron con los asistentes algunas de las recibidas por los invitados. Quisimos hacer preparaciones desde 
tantas preparaciones que se pueden realizar con estas salsas. a base, con ingredientes naturales, que es parte de la filosofía 

ás de 150 personas llegaron hasta el centro de eventos de la marca y de lo que buscamos entregar en la experiencia 
ubicado en Vitacura, donde disfrutaron de entretenidas y fáciles con nuestros productos, Mientras continuamos con el lanza- 

recetas de la mano del Chef Rodrigo Barañao, quien fue el miento a lo largo del país, seguimos en la búsqueda constante 
encargado de transmitir a los invitados todo lo que se puede de entregar experiencias y productos que sigan encantando a 
ograr con estos productos de Heinz. Los asistentes metieron, nuestros consumidores”, comentó George Buneder, CMO de 

iteralmente, las manos en la masa, gracias a las estaciones de raft Heinz de países hispánicos de Latinoamérica.             

Veganuary y su 

campaña sigue 

creciendo en 

Latinoamérica 

    
La campaña de Veganuary, ONG que 
anima a las personas a probar el vega- 
nismo en enero y más allá, llegó a todos 

os rincones del continente, a través de 

vallas publicitarias, artículos en medios 

de comunicación y con el apoyo de 
celebridades e influencers de diferentes 
países, Más de 25.8 millones de perso- 
nas participaron alrededor del mun- 
do. Además de contar con el apoyo de 
decenas de influencers en el continente 
y exponer el mensaje de Veganuary en 
cientos de titulares, durante diciembre y 

enero, la campaña y su mensaje, fue vista 
por miles de personas en las calles de 
Chile, gracias a los anuncios publicitarios 

que se instalaron en cientos de lugares 
estratégicos de la capital. Además, más 

de 150 empresas se unieron a Veganuary 
este año en América Latina, con 21 

nuevos lanzamientos de productos o 
menús veganos y cientos de ofertas 
y descuentos en productos en base a 

plantas, en diferentes países de la región, 

como Chile, México, Perú, Colombia y 

Argentina. 
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