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FOTOS CEDIDAS

MEDIANTE ACUERDO CON COSCO SHIPPING, BARCO RECALARA SEMANALMENTE PARA CONECTAR CON ASIA,

Puerto inicio nuevo servicio Chancay Express

Hito confirma que el puerto peruano
es una oportunidad para el desarrollo

logistico local.

Redaccion
La Estrella

a Empresa Portuaria

Arica (EPA) inici6 el

nuevo servicio Chan-
cay Express, posicionando
a la region en términos de
competitividad en el mer-
cado maritimo portuarioy
como punto estratégico de
conexion en la ruta comer-
cial del Pacifico.

Es asi como en este pri-
mer hito, se destacé la re-
calada del Contship Don,
barco propiedad de la li-
nea Cosco Shipping, el que
semanalmente serd el vin-
culo del puerto local con
Chancay.

Mario Moya, presidente
del directoriode la Empre-
sa Portuaria Arica, men-
ciond que “el inicio del ser-
vicio Chancay Express es
una excelente noticia para
la regién, porque nos per-
mite seguir creciendo en
términos logisticos y am-
pliando nuestros merca-
dos. Estamos seguros de

que este es el inicio de una
alianza que serd muy be-
neficiosa para nuestra re-
gion y seguimos trabajan-
do en post del desarrollo
logistico portuario de Ari-
cay Parinacota”.

OPORTUNIDADES

Para el gerente de EPA,
Jorge Caceres, este acuer-
do implica mayores opor-
tunidades y alternativas
de salida para las cargas
que pasan por Arica hacia
Asia y el resto del mundo,
permitiendo ademas, re-
ducir los costos y los tiem-
pos de desplazamiento.

“Mucho se hablé de
que Chancay seria una
competencia para el puer-
to de Arica, pero siempre
fuimos muy claros y diji-
mos que Chancay era una
oportunidad que traeria
mayor comercioy fluidez,
y que, por lo tanto, para el
puerto de Arica es una tre-
menda oportunidad tener
una conexién mas rapida,
optima y que la logistica

portuaria se viera benefi-
ciada con esto”, dijo.

El gerente del Terminal
Puerto Arica, Camilo Jo-
bet, por su parte, comenté
que la recalada inicial de
Chancay Express es un hi-
to, pues conecta a la re-
gion con el Asia-Pacifico
con unservicio que reduce
los tiempos de trinsito en
beneficio directo para los
importadores y exportado-
res. “Estamos muy conten-
tos de que este servicio lo-

6é

Es una excelente
noticia parala
region, porque
nos permite
seguir creciendo
en términos
logisticos”.

Mario Moya, Presidente EPA

BARCO SEMANAL

Enel hitoinicial participaron actores relevantes de la comuni-
dad maritimo-portuaria y logistica local, asi como los repre-
sentantes de la linea, Zhenhao Li de Cosco Shangaiy Manuel
Canales, gerente de operaciones de Cosco Chile. Este Gltimo
explico que gracias al desarrollo la terminal en Chancay Per(,
se permite generar esta nueva conexién del mercado chileno
con el mercado asiatico. Esto implica que un barco semanal
recalara en Arica para conectar directamente con Chancay.
“Nuestra estimacion esque los clientes van a accedera un
producto que va a tener un tiempo de transito alrededor de
los 30 dias en promedio para conectar Chile con Chinay otros
mercados. Sin duda esta es una gran oportunidad para Arica”.
Enel mismo contexto, el gobernador regional de Arica y Pari-
nacota, Diego Paco, sostuvo que el nuevo servicio Chancay Ex-
press representa una oportunidad no solamente para el puer-
to de Arica, sinotambién para la empleabilidad de los arique-
fiosy parinacotenses. “Estas alianzas que se van generando
tienen que ser también entre el sector pliblicoy privado, por-
que laresponsabilidad de sacar adelante a la region depende
de todos y aqui nadie queda fuera. Hay que generartoda la
confianza para queinversionistas, empresas y aquellos que
quieren apostar por nuestra regién sean bienvenidos”.
Durante la ceremonia de recepcion del primer barco del servi-
cio los gerentes de EPA y TPA entregaron un reconocimientoa
losrepresentantes de Cosco Shippingy al primer oficial de la
nave que realizara el nuevo recorrido.
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