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Según indican expertos 

Las claves para comenzar un 
emprendimiento desde cero 

urante los últimos años, Chile ha experimen- 
tado importantes avances en materia de em- 
prendimiento gracias al acceso de financia- 
miento y oportunidades que han convertido 

al país en una verdadera “cuna” del emprendedor. 
Así al menos lo reflejan los datos del informe Glo- 

bal Entrepreneurship Monitor (GEM), sondeo que rea- 
liza encuestas globales para analizar la actividad em- 
prendedora en el mundo, El informe correspondien- 
te al 2024 señala que un 27,2% de los adultos chile- 
nos están involucrados en el emprendimiento, sien- 
do el segundo país del mundo en esta materia. 

Otros datos reflejan que el 70.4% de los adultos 

  

ciar un negocio en su área; el 
69,9% de los chilenos cree tener las habilidades ne- 
cesarias para iniciar un negocio; mientras que el 
46,6% ve el miedo al fracaso como un obstáculo im- 
portante para emprender. ' 

"Considerando estos datos surge la pregunta: ¿Qué 
se necesita para levantar un emprendimiento desde 
cero? Blanca Vives, consultora en Tributación y Mas- 
ter de la Universidad de Chile, además de fundadora 
de Potencia Empresa, explicó que “el primer paso es 
definir una idea de negocio y asegurarse de que hay 
demanda para ella. Luego, es importante establecer 
un plan de acción”. 

En ese sentido destacó qué es necesario: definir 
el cliente ¿qué se va a vender y a quién?, investigar 
ala competencia y analizar el mercado para saber 
si hay demanda de lo que se desea vender, ¿Cuál es 
la inversión?, calcular cuánto dinero necesario pa- 
ra empezar. Decidir si se emprenderá solo o con So- 
cios. Escoger el tipo de empresa que más convenga 
(persona natural o jurídica). Formalizar el negocio 
Para operar legalmente, sobre todo por la nueva 
Ley de Transferencias. 

Luego de definir los primeros pasos en términos de 
idea y público objetivo, es relevante conocer todos los 
requisitos legales para concretar el proyecto. En ese 
sentido Eduardo Ascui, senior counsel de BDO Pyme 
(empresa global de auditoría y consultoría); Eduardo 

  

Cortés, supervisor de Contabilidad (850), y Cristofer 
Bravo, gerente Tributario (BSO) de la misma institu- 
ción, explican los pasos a seguir. 

El primer paso para emprender es formalizar el ne- 
gocio, lo que implica realizar el inicio de actividades 
en el Servicio de Impuestos Internos (Sl) y obtener 
la Clave Tributaria. Esta gestión define las obligacio- 
nescontables y tributarias que deberá cumplir la em- 
presa. “Es igualmente importante determinar la es- 
tructura legal más adecuada, ya sea como persona 
natural con giro 0 a través de una sociedad, conside- 
rando opciones como EIRL, Spa, Ltda. o S.A., depen- 
diendo del modelo de negocio y su proyección de cre- 
cimiento”, afirman. 

Una vez establecida la figura jurídica, añaden, “es 
necesario inscribirse en el SIl, obtener patente muni- 
cipal y permisos específicos según el rubro. En caso 
de contar con trabajadores, se deben cumplirlas nor- 
mativas laborales, registrando a los colaboradores en 
la Dirección del Trabajo y asegurando el pago de co- 
tizaciones previsionales y de salud. 

Para resguardar la identidad del negocio, es re- 
comendable registrar la marca en el Instituto Nacio- 
nal de Propiedad Industrial (INAPI) y establecer con- 
tratos claros con clientes y proveedores. Además, 
llevar una gestión contable ordenada desde el ini- 
cio es clave para garantizar el cumplimiento de pla- 
zos tributarios y optimizar la administración finan- 
ciera, facilitando la estabilidad y el crecimiento del 
emprendimiento”. 

Con todo, los expertos también llaman a evitar 
errores comunes que pueden surgir en el camino 
del emprendimiento. Carolina Casanova, directora 
de Gestión de Personas y payroll en BDO, sostiene 
que “uno de los errores más frecuentes es asumir 
que una idea es vendible solo porque hace sentido 
anivel personal". 

“También es común no definir un modelo de nego- 
cio claro ni validar la propuesta con clientes poten- 
ciales. Además, la falta de planificación financiera 
puede poner en riesgo la estabilidad del negocio. Es 
clave proyectar distintos escenarios y optimizar la 
gestión de recursos desde el inicio”, concluyó. 

  

  

Recomendaciones 

Marcas Registradas en Chile: 
¿qué hacer si “roban” una 
marca o hacen mal uso de ella? 

  

n Chile, el uso indebido de marcas registra- 
E: ha cobrado una relevancia creciente, 

fectando a emprendedores y empresas de 
istintos sectores. A pesar de las proteccio- 

nes legales disponibles, muchos desconocen cómo 
actuar ante una infracción de su marca registrada, 

0 incluso, de la posibilidad de registrarla. 
Manuel Araya, abogado asociado senior de 

Apparcel Uriarte Abogados, explica que, en situa- 
ciones de uso indebido de una marca registrada, es 
fundamental contar con un abogado especializado 
en propiedad industrial, quien guiará a las empre- 
sas o personas afectadas a través del proceso legal 
respectivo. Es difícil hablar de “robo de marca” co- 
motal respecto de una marca registrada, ya que se 
trata de un bien inmaterial registrado ante el Insti- 
tuto Nacional de Propiedad Industrial (INAPI) y no 
un artículo tangible. En ese caso, generalmente se 
habla de una infracción de marca. 

Existen dos escenarios comunes en los que se 
puede ver afectada una marca registrada: el prime- 
ro es el uso indebido de una marca registrada por 
parte de un tercero, es el uso no autorizado de una 
marca comercial ya inscrita, para ofrecer bienes o 
servicios idénticos o relacionados. Si la marca ya es- 
tá registrada y otra persona la está ocupando sin 
autorización, esto puede incluso constituir un deli- 
to, y se puede solicitar la imposición de multas por 
ello, junto con el cese de su uso, la indemnización 
de los perjuicios, y la destrucción los bienes o pro- 
ductos que se comercializan. 

El segundo es el registro de una marca extrarre- 
eistral (no registrada) por parte de un tercero sin 
relación. Si un tercero solicita registrar una marca 
que no ha sido registrada antes de que su creador 
lo haga, existe la posibilidad de oponerse ante el 

  

TA) 1    

  

INAPI, demostrando que la marca se estaba utili- 
zando previamente. En caso de que la marca ya ha- 
ya sido registrada por el tercero, existe un plazo de 
cinco años para solicitar la nulidad del registro si el 
titular estaba de buena fe; y es imprescriptible la ac- 
ción tratándose de un registro obtenido de mala fe. 

“Si dos personas usan una marca simultánea- 
mente y ninguna de ellas la tiene registrada, no hay 
delito. Que ambos usuarios de una misma marca 
para productos o servicios relacionados registren la 
misma marca es algo prácticamente imposible; por 
cuanto INAPI examina las solicitudes de marca, ya 
que la Ley de Propiedad Industrial no permite el re- 
gistro de marcas idénticas o muy parecidas para 
bienes o servicios idénticos o relacionados. El obje- 
tivo de la ley es, por un lado, proteger al titular de 
la marca registrada; pero, por el otro, proteger al 
público consumidor de errores o confusiones”, in- 
dicó Manuel Araya. 

El uso no autorizado de una marca registrada 
puede constituir un delito y las sanciones incluyen 
multas que van desde las 25 hasta 1.000 UTM y re- 
clusión menor en su grado mínimo a medio. Ade- 
más, el afectado puede solicitar que cese el uso de 
la marca y que se destruyan los bienes asociados a 
ella, según lo establecido en la Ley de Propiedad In- 
dustrial 19.039, 

“El registro de una marca permite a su titular el 
uso exclusivo de la misma, junto con excluir a terce- 
ros del uso de la marca para bienes o servicios idén- 
ticos o que estén relacionados. Actualmente, a mo- 
do de ejemplo, existe una universidad, una clínica, 
una empresa de fósforos y una caja de compensa: 
ción “Los Andes”, y todas conviven sin mayor pro- 
blema entre ellas, porque sus productos o servicios 
no están relacionados”. 

  

Alianza público privada 

Vecinas de Quilleco y Antuco accedieron 
a cerca de 100 mamografías gratuitas 
El trabajo conjunto entre Colbún y la Fundación Arturo López Pérez 

  

permit llegar hasta las comunas cordilleranas del Biobío, con 
profesionales y una clínica móvil en la que se realizaron los 
exámenes en terreno. 

El operativo de mamografías fue valorado por las autoridades 
comunales, las vecinas beneficiadas y el Servicio de Salud del Biobío, 
pues con él se ayuda a disminuir las listas de espera y se detecta la 
enfermedad a tiempo. 

EColbun:: 

aalianza público privada encabezada por Col- 
l bún, la Fundación Arturo López Pérez (FALP), 

  

el Servicio de Salud Biobío y las municipalida- 
¡des de Quilleco y Antuco, permitió que cerca de 

100 mujeres accedieran a mamografías gratuitas y en 
su territorio, con el fin de diagnosticar de forma tem- 
prana el cáncer de mama y contribuira reducir las is- 
tas de espera en los lugares cordilleranos más apar- 
tados de la Región. 

En este sentido, la encargada de Desarrollo Local 
de la Gerencia Asuntos Públicos - Zona Biobío Cordi- 
llera de Colbún, Yenia Baeza, detalló: “En la actuali- 
dad, 9 de cada O mujeres podrían sobrevivir al cán- 
cer de mama si se detectara precozmente. Por eso, 
como empresa, nos enorgullece sumarnos a la misión 
de la Fundación Arturo López Pérez, con el objetivo 
de acortar la brecha en la toma de exámenes preven- 
tivos. A través de esta iniciativa, buscamos fomentar 

el conocimiento y lacomprensión sobre la importan- 
cia del autocuidado y la prevención del cáncer que, 
en definitiva, es lo que salva vidas”. 

En la misma línea, la relacionadora de Entidades 
Públicas de FALP, Marisol Mahave, dijo que el traba 
jo es fruto de “una sociedad colaborativa que nace 
desde la necesidad de Colbún para manifestar su rol 
social con la comunidad. Nosotros queremos colabo- 
rar con nuestro programa de detección precoz del 
cáncer de mama, a través de la realización de este 

Operativo de toma de mamografías en terreno”. 

LAS COMUNAS Y LAS MUJERES 

El “Programa de Detección Precoz del Cáncer de 
Mama 2025" de FALP, gracias al convenio con Colbún 
S.A. y un trabajo previo de coordinación con el Servi- 
cio de Salud Biobio y las municipalidades, instaló la clí- 
nica móvil FALP en los CESFAM de Quilleco y Antuco. 

En este sentido, el director de Atención de Salud 
Primaria del Servicio de Salud Biobío, Claudio Salvo 
resaltó la importancia de llegar a las zonas rurales 
más alejadas de las urbes, al decir que este “facilita 
el desplazamiento de las personas, disminuye consi- 
derablemente los costos y es mucho más amigable 
para la pobla 

Mientras que el alcalde de Quilleco, Claudio Solar, 
se manifestó “muy agradecido de que la empresa pri- 
vada nos esté ayudando a resolver la una lista de es- 
pera que supera las 200 mujeres”. 

En paralelo, la alcaldesa de Antuco, Sandra Boba- 
dilla, hizo hincapié.en “la alianza público privada con 
la participación de la FALP, Colbún y nuestra munici- 
palidad, porque el beneficio está en terreno, el ca- 
mión está acá y eso nos ayuda a reducir la demanda 
de nuestras usuarias”. 

El trabajo en terreno fue valorado por Alejandra 
Cabas, del sector de Villa Mercedes de Quilleco, quien 
se enfocó en la importancia que tiene la prevención: 

“Lo mejor esque es de fácil acceso para nosotras y es 
gratis con locomoción y traslado para las que veni- 
mos de los sectores rurales”. 

De la misma forma, una vecina de Villa Las Rozas de 
Antuco que prefirió no identificarse, calificó el opera- 
tivo como “primordial, porque al ser preventivo, pode- 
mos evitar muchas cosas, más un cáncer mamario que 
Cuando uno se da cuenta ya puede ser muy tarde”. 
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