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Cencosud, a través de su filial inmobiliaria Cenco Malls, solicitó al Servicio de Evalua-
ción Ambiental (SEA) actualizar los plazos para responder las observaciones del proyecto

evantar un centro comercial en la comuna de Vitacura, en un terreno ubi-
tado del Colegio Saint George’s.
Rivera, gerente de Asuntos Legales de Cencosud y representante legal de
opping S.A., solicitó que “se extienda la suspensión que resta para finalizar
nto de evaluación de la Declaración de Impacto Ambiental Centro Comer-
d Shopping en Vitacura”. El plazo original expiraba el 31 de marzo, por lo
a extensión del plazo hasta el 29 de agosto.

 de una facultad administrativa para este tipo de proyectos”, dijo Cenco Malls.

CENCOSUD SOLICITA ACTUALIZAR PLAZO PARA
RESPONDER OBSERVACIONES A MALL DE VITACURA
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Susana Sierra, CEO de BH Compliance y
directora de la Cámara Chileno-Nor-

teamericana de Comercio, fue se-
leccionada como una de las 50

mujeres líderes en Estados
Unidos por “Santander
W50” (SW50), una inicia-
tiva que promociona el
desarrollo del liderazgo
empresarial femenino. En
esta edición, Sierra fue la

única chilena en la lista de
premiadas.
“Estoy muy orgullosa de

recibir este reconocimiento fue-
ra de mi país”, manifestó Sierra al

comentar la distinción.

SANTANDER DESTACA A
SUSANA SIERRA ENTRE 50
MUJERES LÍDERES EN EE.UU. 

 el inicio de esta década nos remeció con un evento global que
s llevó a repensar, entre muchas cosas, la base de las dinámicas
odernas, el comienzo de su segunda mitad llega como una con-

irmación de los inéditos escenarios mundiales que este nuevo
iglo ha traído.

Con ello, la incertidumbre que dominó la escena internacional
hace algunos años regresa lentamente, como un resfrío atenuado
pero reincidente, y nos recuerda, además de las lecciones
aprendidas y los desafíos que acarrea, la necesidad del apoyo y
reconocimiento de todos los actores del sector productivo como
antídoto y refuerzo de la resiliencia de las sociedades. 
Puesto que los empresarios y emprendedores son motores de
innovación y creación de empleo, destacar a aquellos que han
sabido crear un impacto positivo arroja luces sobre las prácti-
cas que pueden servir de inspiración para seguir creando el
crecimiento y la fortaleza que estos tiempos demandan. 
Su capacidad para adaptarse a las circunstancias cambiantes y
su disposición para asumir riesgos fomentan la competitividad
y la sostenibilidad económica, tan necesarias para este pre-
sente y el futuro que esperamos construir. Pero no solo desde
una perspectiva económica: en tiempos de complejos, el
empresariado también tiene un papel social que desempeñar,
al ser agentes de cambio, contribuyendo a la cohesión social
y al bienestar de las comunidades en las que operan.
Estas convicciones son las que nos han llevado desde hace
18 años como EY Chile a reconocer y premiar a empre-
sarios, ejecutivos, emprendedores y empresas que han
marcado el crecimiento del país desde sus distintas
aristas. Todo ello como parte de la iniciativa global de la
firma, EY Entrepreneur of the Year, que busca apoyar
el emprendimiento de alto impacto a nivel mundial.
Esta iniciativa ha destacado a personalidades tan varia-
das como Juan Sutil, Matías Muchnick y Karim Pichara,
y como Alfonso Swett Opazo y Horst Paulmann, cuyas
partidas han solo reafirmado la enorme huella que sus
ambiciones, deseos y acciones dejan en nuestro país.
En muchas ocasiones, las políticas públicas no han
logrado captar la esencia del emprendimiento y la
innovación. Es ahí donde estos actores han sabido
leer y potenciar los desafíos y oportunidades. 
Además, en un mundo donde la sostenibilidad y la
responsabilidad social son cada vez más relevan-
tes, las empresas tienen la oportunidad de liderar
el camino hacia un futuro más equitativo y soste-
nible, siendo un aliado estratégico en la búsqueda
de soluciones a los problemas globales, pensa-
miento que respalda nuestra decisión desde hace
tres años de también aplaudir la labor de las
organizaciones que destacan en materias ASG. 
Tal vez no sabremos lo que nos deparan los
próximos años de un mundo rápidamente cam-
biante, con una modernidad líquida, como diría
Zygmunt Bauman, pero ante las dudas que
puedan aparecer, sabemos que, en nuestro
ecosistema empresarial, podremos encontrar
buenas respuestas. 

 ESPÍRITU EMPRENDEDOR
MO ANTÍDOTO EN

IEMPOS DE INCERTIDUMBRE

significaron una falta de sumi-
nistro de varios días para miles
de personas.

Consultada Enel sobre si la
compañía efectúa sondeos o es-
tudios de percepción en materia
de ESG, en la firma respondie-
ron que no.

Por el contrario, el primer lu-
gar en esta tabla lo ocupó nueva-
mente BCI, el banco de la familia
Yarur, seguido por el marketplace
Mercado Libre y la firma de cos-
mética de origen brasileño Na-

tura. Le siguen Banco de Chile,
que retrocedió un escaño, y Nes-
tlé, que pasó del cuarto al quinto
lugar de un año a otro.

Este año Enel tuvo menos
menciones que el año anterior en
materia de responsabilidad con
la sociedad. El estudio da cuenta
de empresas que en esta medi-
ción han descendido en el ran-
king por falta de compromiso
con la sociedad, puntualmente
en el caso de Enel impactó el epi-
sodio de los cortes de luz a nivel

Un retroceso importante en
materia de responsabilidad Am-
biental Social y de Gobernanza
(ESG, por sus siglas en inglés) re-
gistró la firma eléctrica de capi-
tales italianos Enel Chile en el
ranking de empresas más res-
ponsables que elaboró el Moni-
tor de Reputación Corporativa,
Merco, durante el año 2024.

La compañía, que en todo caso
no es la que ocupa el último lu-
gar en el ranking sectorial del
segmento energía y distribu-
ción, pasó de la posición número
54 al número 100 del listado ge-
neral. No obstante, en el ranking
del rubro Enel Chile ocupó la
séptima posición (retrocedió
desde el cuarto lugar del ejerci-
cio previo), y figuran detrás de
ella Lipigas, Acciona Chile,
Enap, AES Andes, Statkraft,
Transelec, Enex, Gasco, Grupo
ISA y CGE. Lo anterior significa
que estas firmas también están
más atrás que Enel en el listado
general, ya que el análisis secto-
rial incluye empresas que figu-
ran hasta en la posición número
200 en responsabilidad.

La filial de Enel Chile Enel
Distribución (ex-Chilectra) figu-
ra en la mirilla de la autoridad y
se encuentra enfrentando el ini-
cio de un proceso de su conce-
sión de distribución, que corres-
ponde a buena parte de la Re-
gión Metropolitana (RM), des-
pués de los cortes de energía que
se produjeron durante los tem-
porales del mes de agosto, y que

Enel cae al último lugar del ranking
de empresas más responsables de
Merco tras cortes de luz de agosto

Firma de capitales italianos retrocedió en el ámbito de la responsabilidad
social, desde el lugar número 54 obtenido en la versión del año previo. Lo
anterior, tras los cortes de suministro de agosto de 2024.

Análisis
MACARENA NAVARRETE

Las ventas de BYD Co. supera-
ron el año pasado la marca de los
US$ 100.000 millones, lo que las
llevó a superar a Tesla Inc. de Elon
Musk en términos de ingresos, a
medida que el gigante automovi-
lístico chino cautiva a los consumi-
dores con una gama de coches
eléctricos e híbridos repletos de
características de alta tecnología,
de acuerdo con un reporte de la
agencia Bloomberg.

BYD con sede en Shenzhen repor-
tó ingresos de 777.000 millones de
yuanes (US$ 107.000 millones) du-
rante el período de 12 meses finali-
zado el 31 de diciembre, un aumento
del 29%, según un informe presen-
tado el lunes por la noche. Los ingre-
sos de Tesla en 2024 fueron de US$
97.700 millones. 

BYD SUPERA EN
VENTAS A TESLA
GRACIAS A SU
APUESTA
TECNOLÓGICA

B4
Tras recibir 13.100 reclamos por el corte de luz del 25 de febrero, el

Sernac inició una demanda colectiva contra las empresas de transmi-
sión ISA y Transelec, a las que busca que se les apliquen “las más altas
multas por infracciones a la Ley del Consumidor”. 

Desde el Sernac informaron ayer que el objetivo de la demanda colec-
tiva es que las empresas compensen “adecuadamente por todos los daños
materiales y morales causados a las y los consumidores afectados por el
megacorte, que alcanzó un universo de alrededor de 19 millones de perso-
nas”. 

Además, desde la institución pública indicaron que tomaron “particu-
larmente en cuenta las conclusiones” del estudio de análisis de falla que
emitió la semana pasada el Coordinador Eléctrico Nacional.

COMPENSACIONES POR DAÑOS MATERIALES Y MORALES A
CONSUMIDORES BUSCA EL SERNAC EN DEMANDA POR MEGAAPAGÓN

El organismo inició una demanda colectiva contra
dos empresas. 
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Durante el fin de semana se viralizó en redes
sociales un video donde una mujer muestra
que, mientras cocina pasta en su casa, dentro
del paquete de salsa de tomate vendría un
cuerpo extraño, cuya veracidad no ha sido de-
terminada.

“Estoy haciendo comida y viene un ratón en
el envase del aCuenta... perdí toda la salsa”, di-
ce en una cápsula de 10 segundos.

Ayer fue el gremio de productores de ali-
mentos chilenos, Chile Alimentos, el que esca-
ló el asunto a nivel de controversia formal.
“Este fin de semana circuló por redes sociales
un video que mostraría la presencia de un ra-
tón en salsa de tomate de la marca aCuenta. No
existiendo, hasta el momento, pronuncia-

miento de la marca involucrada, cabe señalar
que el producto supuestamente involucrado
es de origen chino”, indicó para
generar un contraste con la pro-
ducción nacional.

“La industria chilena procesa-
dora de tomate, agrupada en Chile
Alimentos, viene a señalar y acla-
rar, enfáticamente, que no tiene re-
lación alguna con el caso en cues-
tión, no habiéndose generado di-
cho producto en el territorio nacional”, agregó.

Pero sí hubo también una aclaración de
Walmart Chile, que distribuye la marca. “El
producto es elaborado por un proveedor que
cuenta con todas las certificaciones necesarias

para su producción, cumpliendo rigurosos
protocolos de salud y seguridad alimentaria

en cada etapa del proceso”, ase-
guró. “Ante la situación reporta-
da”, continuó, “identificamos de
inmediato el lote en cuestión y
realizamos una exhaustiva revi-
sión, sin detectar ninguna anor-
malidad. Lo mismo se aplicó al
stock en nuestro centro de distribu-
ción, donde tampoco se encontra-

ron problemas”.
En el mismo comunicado, Walmart afirmó:

“Contamos con estrictos mecanismos de control
para garantizar los más altos estándares de cali-
dad en todos nuestros productos”.

Supuesta presencia de un elemento extraño en un producto:

Gremio de alimentos apunta a un origen chino de
la salsa de tomate de un video viralizado

WALMART
indicó que no encontró

ninguna anormalidad en
el lote del producto

denunciado.

C.S.J.

de la Región Metropolitana
que afectó por varios días a
miles de clientes.

En tanto, en el ranking
sectorial, Colbún, la firm
eléctrica de los Matte, escal
posiciones desde el quinto 
tercer lugar, considerando l
apuesta renovable que enc
beza su gerente general Jo
Ignacio Escobar. Engie ta
bién avanzó desde el sexto
quinto lugar. Este listado es
cífico es encabezado por Co

Christy Walton, una de las herederas de la fortuna de Walmart
Inc., publicó un anuncio a toda página en el New York Times el
domingo, en el que pedía a Estados Unidos que defendiera sus
principios democráticos. Con el titular “USA, USA, USA”, el
anuncio muestra una imagen de la Estatua de la Libertad al atar-
decer junto a ocho declaraciones, entre ellas, “respetamos a
nuestros vecinos y socios comerciales” y “nos defendemos de la

agresión de los dictadores”, según un reporte de la agencia
Bloomberg. La diplomacia transaccional del Presidente Do-
nald Trump y sus políticas domésticas han trastocado las
nociones generalmente aceptadas como valores estadouni-
denses. Ha impuesto aranceles a países aliados como México
y Canadá, y ha suspendido temporalmente la ayuda militar a
Ucrania tras enfrentarse al Presidente Volodímir Zelenski. 

UNA HEREDERA DE WALMART LANZA VELADA CRÍTICA A TRUMP

La firma considera una inversión de US$ 125 millones para
su nuevo centro comercial en Vitacura.
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