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Falabella convocó a más de 
120 marcas en el Fmedia Day 2025

El pasado 26 de marzo se realizó el
evento anual Fmedia Day —vertical de
Retail Media de Falabella— donde marcas,
sellers, expertos del sector y voceros de la
empresa analizaron las principales tenden-
cias e impacto de esta estrategia en la
industria del marketing digital. Además, se
presentaron los resultados de la sólida
propuesta, basada en una estrategia publi-
citaria omnicanal y el uso estratégico de
datos para conectar marcas con audien-
cias clave. 

“Seguimos ampliando nuestro ecosiste-
ma de soluciones y trabajando de la mano
con nuestros partners para ofrecer expe-
riencias de compra más inmersivas y
personalizadas. El crecimiento sostenido
de Fmedia nos motiva a seguir desarrollan-
do estrategias creativas que conecten a las
marcas con sus audiencias de manera
efectiva y medible”, expresó Cristián Lato-
rre, gerente de Fmedia.

Isidora “Tita” Ureta, conducto-
ra y periodista, junto a Cristián

Latorre, gerente de Fmedia. 

Francisco Irarrázaval, gerente general corporativo de Falabella; Rodrigo Saavedra, ge-
rente general de IAB Chile; Alejandra Ravera, gerente general de Asociación de Marke-
ting Digital y Data Chile; Juan Diego Valdés, gerente de Marketing y Sostenibilidad Cor-
porativo de Falabella, y Tomás Platovsky, gerente general de Falabella Chile. 

Camila Flores, E-Retail
specialist de Dior;
Tatiana Riesle, geren-
te de Marketing de
Falabella; Juan Cristó-
bal López, gerente de
Sell Out Ecommerce
Regional de Falabella,
y Araceli Bersano,
Marketing Ecommer-
ce de O’Neill.

Pedro Jiménez, gerente Sell In de
Falabella; Maciel Catalán, Media and
Digital specialist de Puig; Esteban
Olivares, gerente comercial de
Genomma Lab, y Fabián Díaz, jefe de
Fmedia de Softline. 

Michelle Thomas, Team
head Brand and Media de
PUMA; Cristián Carvajal,
gerente de Personas de

Falabella; Andrea
Guerrero, de Groupe SEB,
y Alberto Freixas, Brand
Partnership manager de

TikTok. 

María Jesús Sáez, Marketing
coordinator de Lenovo;

Francisca Illanes, Marketing
specialist de Intel; Antonia

Barturen, Digital Brand
coordinator de Lenovo, y María

Fernanda Olivares, Product
manager de Fmedia. Francisco Ponce de León, CPO de

Falabella; Sofía de la Fuente, KAM de
L’Oréal; María José Otero, gerente de

Medios de L’Oreal, y Maximiliano Piña,
Grouper Account manager de L’Oréal.

Geraldine Betancourt,
directora general de
Cuentas de Havas
Media; Darío Sandoval,
Agency lead de Fmedia;
Pamela Herrera, head
of Havas Market, y
Gonzalo Parra,
manager director de
Havas Media Network.

Tomás Saphir, gerente
Marketing de Greta Chile; Lai
Ping Lam, Product manager de
Fmedia, y Carlos Corvalán,
Digital Trade Marketing
Ecommerce de Beiersdorf.

Fabián Díaz, jefe Fmedia de Softline;
Tomás Cana ls , superv isor Reta i l
Operation Profesional de Samsung;
María Graciela Galleguillos, jefe de
Fmedia Hardline, y Andrea Aiello,
analista de Marketing de Samsung.

El Instituto de Conmemoración Histórica de Chile
y la Corporación Chileno Alemana de Beneficencia

conmemoraron la historia chileno alemana en la salud
El miércoles 19 de marzo, se

llevó a cabo la ceremonia de descu-
brimiento de una placa en Clínica
Alemana de Santiago. El acto,
organizado por el Instituto de
Conmemoración Histórica de Chile
y la Corporación Chileno Alemana
de Beneficencia, reconoció la con-
tribución de profesionales e institu-
ciones del área de la salud de
origen chileno alemán en el país.
Con la presencia de autoridades,
médicos y directivos, se destacó la
trayectoria centenaria de estas
instituciones, que han brindado
atención de calidad a miles de

chilenos. La iniciativa
busca preservar su legado
y resaltar su impacto en la
historia.

En el acceso principal de Clínica
Alemana de Santiago se
descubrió la placa
conmemorativa que reconoce la
trayectoria y el impacto de los
médicos y centros asistenciales
chileno-alemanes, cuya labor ha
contribuido al desarrollo de la
atención de salud en nuestro
país por más de un siglo.

Dr. Bernd Oberpaur,
médico director de
Clínica Alemana; Dr.
Juan Hepp, director de
la Corporación Chileno
Alemana de
Beneficencia; Dr.
Patricio Silva, del
Instituto de
Conmemoración
Histórica de Chile, y el
Dr. Gabriel Muñoz,
presidente de la
Agrupación de Médicos
de Clínica Alemana.

Christian Sturms, presidente del Grupo Alemana; Marcela
Castillo, decana de la Facultad de Medicina Clínica Alemana –
Universidad del Desarrollo; Roberto Loehnert, vicepresidente,
y Pablo Kühlenthal, director, ambos de la Corporación Chileno

Alemana de Beneficencia.

Patricio Fuenzalida, Roberto Ugarte,
Gustavo Tornero, Fernando Lolas y
Vicente Monge, todos miembros del
Instituto de Conmemoración Histórica.

El Dr. Arnold Hoppe, presidente
de Hogares Alemanes; Carolina

Jara, gerenta de División
Comercial de Clínica Alemana;
Gabriele Lothholz, directora, y

Cristián Montes, gerente de
Administración y Finanzas,

ambos de la Corporación Chileno
Alemana de Beneficencia.

Claudia Fehlandt, presidente
de la Corporación Chileno
Alemana de Beneficencia,
reafirmó en su discurso el
compromiso de las
instituciones de salud
chileno-alemanas con el
bienestar y el progreso de la
sociedad chilena.

Cecilia García-Huidobro, presidente
del Instituto de Conmemoración
Histórica de Chile, junto a Jorge

Lafrentz, gerente general, y Claudia
Fehlandt, presidente, ambos de la
Corporación Chileno Alemana de

Beneficencia.

Federico Valdés, rector de
la Universidad del

Desarrollo; Juan Guillermo
Prado, vicepresidente del

Instituto de
Conmemoración Histórica

de Chile, junto a Cristián
Piera, gerente general, y

Andrés Kuhlmann,
presidente del directorio,

ambos de Clínica Alemana.

Rolf Gremler, presidente del directorio de Isapre Esencial
y de Alemana Seguros, junto a Alberto Fernández, del
Instituto de Conmemoración Histórica, y Jan Rusch,

director de la Corporación Chileno Alemana de
Beneficencia.

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

29/03/2025
  $9.113.706
 $20.570.976
 $20.570.976

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

     320.543
     126.654
     126.654
       44,3%

Sección:
Frecuencia:

SOCIEDAD
SEMANAL

Pág: 13


