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Caribbean Chile realizó una 
serie de encuentros con 
agencias de viajes de La 

Serena y Viña del Mar. Noveda-
des en productos, actualización 
de ofertas de vuelos y hoteles, e 
información sobre procesos de 
venta, fueron parte de la iniciativa.

Ximena Véliz, directora de gru-
pos y MICE del mayorista, expli-
có que las reuniones se concen-
traron en la promoción de progra-
mas para temporada baja en des-
tinos de Cuba, República Domini-
cana, México, Brasil y Colombia.

En una primera etapa se reali-
zó una gira a Viña del Mar junto a 

Safe Travel, compañía de produc-
tos de asistencia al viajero, con 
visitas a Baltazar Turismo, Kaylu, 
Turamérica, Christour, Viajes Wei-
pert y Soltour.

Posteriormente el roadshow 
siguió a La Serena con encuen-
tros con Turismo Cocha, Trave-
land, Turismo La Serena, Elqui 
Spirit, Sandra Salinas Viajes y Tu-
rismo Aries.

El trabajo finalizó en Santiago 
con una capacitación para agen-
cias de viajes en la oficina de Ca-
ribbean donde participaron agen-
tes de Turismo Zahr y Turismo Co-
cha, entre otras.

Promociones 
de Travel Sale

Caribbean aprovechó la ins-
tancia para promocionar de pro-
ductos relacionados con el Travel 
Sale, campaña de e-commerce 
activa entre el 24 y 26 de marzo, 
incorporando promociones es-
peciales e incentivos para agen-
tes de viajes.

Si bien los productos de sol y 
playa caracterizan la oferta de Ca-
ribbean, el mayorista dispone de 

una gama de productos de Des-
tinos Lejanos.

En este contexto, destaca el 
programa “Joyas Turcas”, consis-
tente en un paquete a Turquía que 
incluye, vuelo, alojamiento y tras-
lados, 9 noches y 10 días, con tari-
fas que comienzan en US$ 2.375.

Un grupo selecto de agen-
tes de viajes compartió 
una jornada especial jun-

to al equipo de Norwegian Cruise 
Line, instancia donde conocieron 
las novedades para la tempora-

da, así como los proyectos de ex-
pansión de flota de la compañía.

La actividad fue organizada 
por Tempo Reps, representante 
oficial de Norwegian Cruise Line 
para el mercado local y tuvo lu-
gar en Viña Haras de Pirque. Con-
sistió en un recorrido por las bo-
degas, charlas sobre el proceso 
de elaboración, degustaciones 
y un almuerzo, como una forma 
de estrechar lazos y acercar a los 

profesionales a la enología de al-
ta calidad.

El holding Norwegian Cruise 
Line actualmente promociona 
tres líneas de cruceros: Norwe-
gian con foco en viajes familiares; 
Oceania Cruises, pensada en un 
segmento upper premium; y Re-
gent Seven Seas, una propues-
ta de experiencia de lujo con to-
do incluido.

A la espera de Aqua, 
el nuevo crucero

Dentro de los anuncios pa-
ra los próximos meses, la com-
pañía subrayó la inauguración 
de Norwegian Aqua, una em-
barcación para 3.500 pasaje-

ros que inicia sus navegacio-
nes en abril.

Pertenece a la Clase Prima de 
la línea NCL, junto con Prima y Viva. 
Para 2026 se espera la llegada de 
Luna, la cuarta nave de la familia.

La exposición de Norwegian 
Cruise Line fue encabezada por 
Frank Medina, vicepresidente de 
Ventas para la región, quien entre-
gó un reconocimiento a los agen-
tes por el trabajo realizado como 
socios estratégicos.

Caribbean Chile visitó agencias de viajes para 
presentar productos de temporada

Norwegian Cruise Line: novedades en 
cruceros con experiencia enológica

Caribbean Chile realizó capacitaciones para 
actualizar las novedades sobre la venta de 
productos en la temporada 2025/2026.

Norwegian Cruise 
Line se reunió con 
agentes de viajes 
para contar las 
novedades de 
temporada, marcadas 
por el estreno del 
nuevo crucero Aqua.
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Frank Medina y Larissa 
Valero, gerenta para Chile, 
Argentina y el Caribe de NCL.
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