
El obispo auxiliar de Mana-
gua y exiliado, Silvio Báez, pidió
ayer procesar a los copresiden-
tes nicaragüenses y esposos, Da-
niel Ortega y Rosario Murillo,
así como a otros 52 altos cargos
que fueron identificados por el
Grupo de Expertos en DD.HH.
sobre Nicaragua, creado por la
ONU, como responsables de
violaciones y crímenes en Nica-
ragua desde 2018.

“Al conocer los nombres y
apellidos de quienes con brutali-
dad y desvergüenza han repri-
mido al pueblo de Nicaragua, la
exigencia de justicia es mayor y
más urgente”, demandó Báez a
través de sus redes sociales.

El obispo Báez, a quien el Pa-
pa Francisco ordenó dejar Nica-
ragua en 2019 por seguridad,
consideró que Ortega, Murillo y
los altos cargos, “demasiado do-
lor, humillación y muerte han
provocado”. “Cada uno de ellos
debe ser procesado y pagar por
sus crímenes”, dijo el religioso,
quien vive en EE.UU.

Nicaragua:

Obispo pide
procesar a
Ortega,
Murillo y altos
cargos “por
sus crímenes”
EFE

ORTEGA y Murillo son ahora “co-
presidentes”.
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Tras ensañarse los últimos tres
años principalmente con comer-
ciantes y transportistas, el cri-
men organizado en Perú exten-
dió su chantaje al sistema priva-
do de educación y afecta a miles
de estudiantes, que no han podi-
do ir a clases ante la amenaza de
hacer explotar los establecimien-
tos si es que los responsables no
pagan las suma exigidas.

Su poder de intimidación de-
safía al impopular gobierno de la
Presidenta Dina Boluarte, que
echó mano del ejército para tratar
de contener la ola de extorsiones
en las calles de Lima. 

Según estimaciones del colec-
tivo Educar con Libertad, que
agrupa a ocho asociaciones de
colegios, padres de familia y pro-
motores de Lima y distintas re-
giones, serían al menos 1.000 co-
legios privados víctimas de ex-
torsiones, de los cuales apenas
300 han presentado una denun-
cia policial. El resto teme represa-
lias. Aunque los promotores
cambien de números de teléfono
o cierren sus redes sociales, las
amenazas llegan con fotos de sus
familiares y detalle de cada mo-
vimiento que realizan.

“Solo en lo que va del año tene-
mos 175 colegios cerrados por ex-
torsión. Hasta diciembre del año
pasado eran otros 300. Obvia-
mente contamos solo los que
quieren hablar. Hay muchos que
no denuncian porque están ate-
morizados y han tenido que mi-
grar a otras regiones o irse del
país”, explica Giannina Miranda,
vocera de esta organización. 

De acuerdo con el presidente
de la Asociación Nacional de Co-

legios Privados del Perú (Anaco-
pri), Guido Quintanilla Gómez,
aunque las extorsiones a escuelas
no aparecieron en los últimos
meses, sí se registra un alarmante
ascenso. Para 2024 este gremio
reportaba entre 200 y 300 insti-
tuciones víctimas de este delito,
pero en el primer trimestre del
2025 la cifra ya supera los 450
colegios afectados.

Los extorsionadores solicitan
a los sostenedores de los cole-
gios entre 100 mil y 200 mil so-
les mensuales (entre US$ 27 mil
y US$ 54 mil), aunque se trata
de instituciones con pocos re-
cursos que cobran entre 200 y
300 soles mensuales (entre US$
54 y US$ 82).

Militares y policías
custodian los centros 
de estudio

Las bandas han impuesto el

miedo y el silencio en los ambien-
tes escolares, según constatan do-
centes y padres de estudiantes
que hablaron bajo reserva.

“Es prácticamente como una
pandemia, pero con armas”,
afirma un padre de 40 años tras
acompañar a su hijo de 13 al co-
legio San Vicente, en el distrito
de Comas, en el norte de Lima,
consignó France Presse. A las
afueras, un grupo de cinco mili-
tares y policías vigilaban el in-
greso de los alumnos.

En la primera semana de mar-
zo, la institución que recibe a
1.200 estudiantes fue atacada con
un explosivo. La detonación no
dejó víctimas, pero causó daños
en la puerta principal y obligó a
iniciar clases de manera virtual.

Previamente, por un mensaje
de WhatsApp, desconocidos ha-
bían pedido a las directivas
100.000 soles para no atacar. 

Después del atentado, llegó

un video todavía más intimi-
dante, cuyo contenido fue com-
partido por el padre de un alum-
no del colegio San Vicente bajo
anonimato.

“Ya te exploté tu colegio y aún
sin darme solución”, se lee en un
cartel con siete balas encima ro-
deado de fusiles y pistolas que
aparece en la grabación. El aviso
concluye con una advertencia de
muerte contra un vigilante, un
profesor o “padre de familia
dentro o fuera del colegio”.

El auge del crimen organiza-
do llevó a Boluarte a declarar el
estado de emergencia por un
mes en Lima, la capital peruana
de 10 millones de habitantes. 

El decreto entró en vigor el
18 de marzo. Amparada en esa
figura, la mandataria sacó a los
militares de los cuarteles para
que apoyen a la policía en la lu-
cha contra la extorsión y el si-
cariato.

Amenazan con explosivos:

Más de 170 colegios han cerrado
este año en Perú por las extorsiones
Los delincuentes piden entre US$ 27 mil y US$ 54 mil a los encargados de los establecimientos.
FRANCE PRESSE y EL COMERCIO/PERÚ/GDA 

POR LA OLA
de criminali-
dad, el gobier-
no decretó
estado de
emergencia en
Lima. T
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EL PRESIDENTE LULA cambió a su equipo comunicacional para cerrar la brecha con el bolsonarismo.
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Reconocido como un diri-
gente de la vieja escuela
que ha sido protagonis-
ta de la política brasile-

ña en las últimas décadas, el Presi-
dente Luiz Inácio Lula da Silva es-
tá teniendo problemas para ac-
tualizarse a la era digital. Según
expertos en comunicación políti-
ca, su gobierno enfrenta dificulta-
des para establecer una agenda
positiva en las redes sociales, y es-
tá perdiendo la pulseada frente a
las organizadas “milicias” de in-
fluencers vinculadas al exmanda-
tario derechista Jair Bolsonaro.

Aunque no votan ni salen a las
calles, las métricas en internet son
claras. Según un monitoreo reali-
zado por la empresa AtivaWeb,
Lula tiene actualmente 13,4 millo-
nes de seguidores en las redes so-
ciales, la mitad de los 26,3 millo-
nes de usuarios (el 65,8% de ellos
hombres) que siguen a Bolsonaro. 

El fenómeno del expresidente
va más allá de las fronteras de Bra-
sil y tiene un promedio de 880 mil
“me gusta” y 28 mil comentarios
en las redes sociales, mientras que
el líder del izquierdista Partido de
los Trabajadores se queda atrás
con 520 mil “me gusta” y 12 mil
comentarios. El sentimiento hacia
las publicaciones relacionadas
con Bolsonaro también son más
favorables (47% positivas y 30%
negativa) respecto a las de Lula
(42% positivas y 33% negativas).

Una comunicación sin
narrativa emocional

“La comunicación digital de
Lula sigue siendo excesivamente
institucional, centrada en agen-
das y acciones de gobierno, pero
sin una narrativa emocional o es-
tética que conecte con el entorno
de las redes sociales. Uno de los
mayores errores del equipo es no
lograr trasladar al ámbito digital
la simpatía y el carisma que Lula
tiene en persona. La comunica-

ción se traba, es fría, no emociona.
Esto genera un distanciamiento
con el público digital, que consu-
me contenidos rápidos, directos y
envolventes”, comentó Alek Ma-
racajá, presidente de AtivaWeb. 

“En cambio, el bolsonarismo ha
comprendido la lógica de los al-
goritmos: las redes sociales viven
de audiencia, y la audiencia se ali-
menta de polarización. Cuanto
más conflicto, más comentarios,
más compartidos, más tiempo de
pantalla. Los seguidores de Bolso-

naro consumen, refuerzan y am-
plifican ese tipo de contenido con
intensidad. Es una estructura or-
ganizada para mantenerse en la
cima de los algoritmos. El bolso-
narismo se adaptó al lenguaje de
las redes, mientras que la izquier-
da todavía insiste en fórmulas de
televisión adaptadas al entorno
digital”, añadió a este diario.

Y la esfera digital se entrecruza
cada vez más con la política tradi-
cional en Brasil, como destacó es-
ta semana un artículo del diario O

Globo, que analizó cómo el go-
bierno de Lula no ha logrado sa-
car réditos por el bajo impacto en
las redes sociales de programas
sociales e iniciativas económicas
recientemente lanzadas, como el
nuevo Crédito del Trabajador, la
exención del Impuesto sobre la
Renta para quienes ganan hasta
R$ 5.000 (unos US$ 855) o la Far-
macia Popular. Todos estos temas
generaron muchas menos men-
ciones que asuntos ligados al bol-
sonarismo, incluso entre usuarios

de izquierda, cuya atención se di-
vidió entre el juicio de Bolsonaro
y el anuncio de que su hijo Eduar-
do Bolsonaro se mudaría a Esta-
dos Unidos. Y tuvieron reaccio-
nes mayormente negativas, aso-
ciadas con las críticas de popula-
res influencers bolsonaristas.

“La estrategia del ecosistema
de actores vinculados a Bolsona-
ro, respaldada por una base de se-
guidores fiel y construida a me-
diano y largo plazo, se destaca por
su habilidad para difundir narra-
tivas unificadas, que rara vez ge-
neran divisiones entre sus porta-
voces —sean influencers o políti-
cos— y la audiencia”, comentó
Leticia Capone, investigadora del
Grupo de Comunicación, Inter-
net y Política de la PUC-Rio. “La
repetición constante de temas
—en particular
aquellos de ca-
rácter divisi-
vo— busca ma-
ximizar el com-
p r o m i s o , e l
compartir de
contenidos y la
retención de la
atención en lí-
nea. En contra-
partida, el go-
bierno de Lula
ha intentado
nuevas estrate-
gias de comuni-
cación, privile-
giando videos de ritmo ágil, len-
guaje accesible y directo. Sin em-
bargo, la dificultad del campo
progresista para organizar y arti-
cular sus temas representa un
obstáculo importante para pro-
yectar eficazmente sus mensajes”.

La popularidad más
baja en tres mandatos

Y Lula está necesitado de ganar
terreno en este ámbito: según la
última encuesta de Datafolha, la
popularidad del Presidente cayó
desde 35% en diciembre a solo
24% en febrero, el peor índice en
cualquiera de sus tres mandatos.

Si bien la caída en el respaldo a
Lula responde a varios factores,
empezando por la incertidumbre
económica, uno de los asuntos
más señalados ha sido su fallida
estrategia comunicacional. Para
enmendar el rumbo, el mandata-
rio cambió al ministro de la Secre-
taría de Comunicación de la Presi-
dencia, reemplazando a un dipu-
tado del PT muy cercano a él, Pau-
lo Pimenta, por el publicista

Sidônio Palmeira, responsable de
su victoriosa campaña de 2022. 

“Lula trajo a expertos en már-
keting y comunicación política,
porque entiende que se tiene que
acercar más a las personas. Empe-
zó a dar más entrevistas para pro-
gramas de radio y TV, a intentar
estas más cerca de los ciudadanos
en los actos políticos y también a
generar contenido para sus redes
sociales. Ya es posible ver un cam-
bio”, señaló André Coelho, profe-
sor de ciencias políticas de la Uni-
versidade Federal do Estado do
Rio de Janeiro, quien destaca có-
mo el mandatario se ha mostrado
más activo en plataformas socia-
les como Facebook o Instagram.

“Lula, la izquierda y el PT tie-
nen una gran dificultad en este
momento para divulgar a las per-

sonas lo que el
gobierno está
haciendo. Esto
es un gran pro-
blema, y la llave
para el cambio
es tener una co-
m u n i c a c i ó n
más cercana a
los ciudadanos
medios”, dijo
Coelho, quien
contrasta esto
con el masivo y
sofisticado uso
de redes socia-
les por parte del

bolsonarismo. “La derecha y Bol-
sonaro escogieron las redes socia-
les, internet y especialmente
WhatsApp como su principal me-
dio de comunicación con los ciu-
dadanos, pero hasta hoy la iz-
quierda no tiene esa costumbre y
suele usar los canales oficiales ins-
titucionales”, afirmó.

Eduardo José Grin, analista de
la Fundación Getulio Vargas, es
más categórico todavía: “A mi jui-
cio, la estrategia comunicacional
del gobierno de Lula en las redes
sociales es un desastre”, aseguró. 

“Por otra parte, la derecha bol-
sonarista maneja con una extrema
maestría las redes sociales, no so-
lamente por conocer su lenguaje,
sino que saben cómo pueden dis-
parar mensajes y cómo crear he-
chos, sean estos verídicos o falsos.
Son muy hábiles en generar na-
rrativas”, explicó Grin. “Lula si-
gue manejándose básicamente en
la era analógica, mientras los bol-
sonaristas están muy avanzados
en la era digital, con todas las he-
rramientas posibles y mucha pla-
ta. Hay una total disparidad”.

Presidente de Brasil registra un apoyo de apenas 24% en la última encuesta de Datafolha:

Con una popularidad a la baja, Lula no logra
contrarrestar “milicias digitales” de Bolsonaro

JEAN PALOU EGOAGUIRRE

El gobierno tiene
problemas para
comunicar sus
logros en las redes
sociales, mientras
que los influencers
bolsonaristas ganan
la narrativa.

INTERACCIONES
La tasa de interacción
de Lula, es decir lo que
comparten, ponen “me
gusta” o comentan en
sus publicaciones en
redes sociales, es menor
(0,52%) a la de
Bolsonaro (0,61%).

El gobernante Partido Liberal de
Canadá aumentó su popularidad
en las encuestas y disfruta ahora de
una ventaja de diez puntos sobre el
Partido Conservador, según un
sondeo de Nanos Research publi-
cado ayer.

La encuesta da a los liberales del
Primer Ministro, Mark Carney,
una intención de voto del 46% pa-
ra las elecciones del 28 de abril,
mientras que los conservadores, li-
derados por Pierre Poilievre, lle-
gan al 36%. A principios de año,
los conservadores tenían 25 pun-
tos de ventaja. 

El estudio también revela que
un 50,9% de los entrevistados pre-
fiere a Carney como premier y un
30,9%, a Poilievre.

El análisis de la radiotelevisión
pública canadiense CBC, basado
en este y otros sondeos, le da al Par-
tido Liberal 197 de los 343 escaños
de la Cámara Baja del Parlamento,
25 más de la mayoría y 37 por enci-
ma de los que los liberales consi-
guieron en las elecciones de 2021.

Elecciones:

Liberales de
Canadá suben
su ventaja en
sondeos
Podrían conseguir una
cómoda mayoría en el
Parlamento.

EFE

LA MAYORÍA de los encuestados
prefiere a Carney como premier.
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