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La importancia del autocuidado 
  

La información oficial indica que la Región del 

Maule lidera la campaña de vacunación masiva a 

nivel nacional, para hacer frente a las enfermeda- 

des respiratorias que cada año provocan que los 

recintos asistenciales colapsen con pacientes de 

todas las edades, lo cual se quiere dejar en el pasa- 

do esta temporada de fríos y lluvias. 

Los números señalan que casi el 40 por ciento de 

la población objetiva se ha inoculado, por ejemplo, 

contra la influenza y el covid, dos de los princi- 

pales males que se presentan cada invierno en el 

país. 

Una cifra importante de maulinos ha seguido al 

pie de la letra las instrucciones de las autoridades 

sanitarias, quienes han reiterado la relevancia de 

vacunarse a tiempo para evitar que las enferme- 

dades provoquen problemas mayores en la gente. 

Recordaron que “pincharse” no descarta infectarse, 

pero sí que los síntomas son más leves. 

No obstante, hay personas que no quieren sumarse 

a la iniciativa porque le tienen miedo a, presuntas, 

consecuencias adversas que provocarían las vacu- 

nas contra el Coronavirus, el cual cobró miles de 

vidas durante la pandemia desatada hace algunos 

años en todo el mundo y donde en Chile provocó 

gran preocupación y temor. 

Lo relevante es que cada ciudadano es libre de de- 

cidir e informarse sobre las ventajas y desventajas 

de vacunarse. Lo más vital es acceder a información 

oficial y no dejarse llevar, en muchas ocasiones, por 

datos publicados en redes sociales, que no tienen 

fundamentos científicos para probar las teorías que 

se plantean. La decisión es personal, y decida con 

que decida, es una opción respetable.     
Nuevo ministerio de Seguridad 
y comercio informal 

ANDRÉS BOGOLASKY 
Presidente, Asociación de Marcas del Retail 

  

Señor director: 

El comercio informal es 

un problema que afecta 

gravemente no solo a las 

empresas formales, sino 

también a la seguridad 

pública y los derechos 

de los consumidores. Las 

cifras lo confirman: el 

aumento de casos aso- 

ciados a esta actividad 

evidencia que es urgente 

actuar con medidas con- 

cretas y efectivas, cuyo 

impacto se vea reflejado 

en el corto plazo. 

Como Asociación Gre- 

mial de Marcas del Re- 

tail, 

junto a la Cámara Na- 

hemos trabajado 

cional de Comercio en la 

elaboración de propues- 

tas concretas y realiza- 

bles para enfrentar esta 

problemática. Es funda- 

mental fortalecer la fis- 

calización, modernizar 

la normativa y estable- 

cer sanciones efectivas 

que desincentiven estas 

prácticas. A su vez, es 

imprescindible una ac- 

ción coordinada entre el 

sector público y privado, 

para frenar el avance de 

un fenómeno que im- 

pacta directamente en la 

economía, la seguridad 

pública y la libre compe- 

tencia. 

El borrador de la Polí- 

tica Nacional Contra el 

Comercio Ilícito 2025- 

2030, dado a conocer re- 

cientemente, es un paso 

en la dirección correcta 

que propone medidas y 

estrategias para abordar 

esta problemática, pero 

sin definir aún la fecha 

de su implementación. 

No podemos seguir es- 

perando; se requieren 

acciones inmediatas que 

den respuestas concretas 

a quienes ven sus nego- 

cios, sus trabajos y su en- 

torno amenazados por el 

crecimiento del comercio 

informal. 

En este contexto, el nue- 

vo Ministerio de Seguri- 

dad tiene un rol clave en 

la lucha contra el comer- 

No basta 

con planificar estrategias 

cio informal. 

a largo plazo: se necesi- 

tan medidas ejecutivas 

y urgentes que permitan 

fortalecer la fiscaliza- 

ción, desarticular redes 

delictuales y generar un 

entorno más seguro para 

el comercio formal y los 

consumidores. Espera- 

mos que esta nueva ins- 

titucionalidad actúe con 

determinación y no se 

convierta en un ente me- 

ramente administrativo. 

Actuemos ahora, porque 

cada día de inacción es 

un golpe más a la eco- 

nomía formal, a la segu- 

ridad y al derecho de los 

ciudadanos a un comer- 

cio justo y regulado. 

Crecimiento económico: un 

eje de campaña 
DR. NICOLÁS GÓMEZ NÚÑEZ 

Sociólogo y académico U.Central 
  

  

Activado el ciclo de campaña 

electoral, se inician también 

los pretest de los contenidos 

del programa de gestión que 

podría tener un futuro go- 

bierno, y que pronto cada as- 

pirante tendrá a mano. 

Uno de esos contenidos será 

la economía, especialmente 

la manera en que cada co- 

mando planteará recaudar 

dinero para financiar políti- 

cas públicas. Y se enfrenta- 

rán a varias interrogantes, 

una de ellas, ¿es homogéneo 

el orden social económico de 

Chile? La respuesta es no. 

Las fotografías de las vaca- 

ciones de verano nos recuer- 

dan que fuera de las capitales 

regionales hay vida diversa, 

incluso ecosistemas sin rui- 

do urbano y con naturaleza 

salvaje. 

Entonces lo lógico; el plan- 

teamiento de campaña debe 

ser la diversidad como ma- 

triz del crecimiento econó- 

mico. La base es el carácter y 

las destrezas colectivas, que se 

apreciaron en todos los luga- 

res de este extenso país. Para 

escalar ese planteamiento 

necesita condiciones, una de 

ellas, no la única, pero sí la 

relevante para un tiempo de 

campaña electoral, es la nece- 

sidad de una visión de mundo 

compartida, forjada en las re- 

aciones de ida y vuelta entre 

el Estado y las empresas. 

Aquí volvemos al asunto de 

la tolerancia de la diversidad 

económica, porque hasta la 

echa no se le ha reconocido 

capacidades de administra- 

ción de lo público a la media- 

na y micro empresa, o sea, no   han sido consideradas para 

diseñar e implementar políti- 

cas económicas. Sin embargo, 

cuando los problemas sociales 

son rudos (recuerde la erradi- 

cación de tomas de terreno y 

campamentos) sí se recurre 

a la figura cooperativa. En el 

2023, sucedió lo mismo cuan- 

do se diseñó el plan (econó- 

mico) de reconstrucción de 

Santa Juana. 

En campaña política no fal- 

tará el planteamiento con- 

formista que propondrá: más 

dinero fresco para realizar 

inversiones y crear trabajo. 

Y ya lo sabemos, esa fórmula 

consolidó el sector bancario, 

porque más de la mitad de las 

empresas en Chile son micro 

y medianas que trabajan para 

pagar sus inversiones, o deu- 

das; al mismo tiempo que los 

trabajos abiertos no han per- 

manecido y/o los salarios han 

sido bajos, pero no debido al 

crédito o a la mala voluntad 

de sus dueños, sino porque 

la inmensa mayoría de las 

empresas están en mercados 

donde existe un único com- 

prador que se hace presente 

en varios lugares (monopso- 

nio), y es ese comprador el 

que fija los márgenes de sus 

utilidades y la cantidad de 

emprendimientos en el redu- 

cido ecosistema. 
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