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No faltaron críticas al Liberation Day del Presidente Trump. Las tarifas son a la econo-
mía como el creacionismo a la biología, dijo Larry Summers. Desde el American Enter-
prise Institute hablaron de “impactante ignorancia” sobre cómo funciona la economía
global. Las ventajas comparativas de David Ricardo han marcado un paradigma por
décadas.
Tras la Segunda Guerra Mundial, Estados Unidos promovió el comercio y el progreso
como herramientas para consolidar democracias de libre mercado. El Plan Marshall y
el milagro japonés fueron íconos. La lógica política sostenía que la apertura económi-
ca derivaría en presiones por mayores libertades políticas. Durante el siglo XX,
EE.UU. garantizó acceso a su mercado —el mayor del mundo— como parte de su
política exterior. El Pentágono justificaba que empresas como Toyota desplazaran a
Ford y GM, o que Samsung y Hyundai lideraran en Corea, como parte del orden
global que promovía Washington. No importaba que campeones norteamericanos
como RCA desaparecieran en el proceso.
El éxito de Japón, Corea y Europa reforzó la apuesta por la globalización tras la
caída del Muro. En 2001, la entrada de China a la OMC fue otro hito. “¡Háganlos
ricos y pedirán democracia!”, era la consigna dominante.
Hoy, esa teoría parece ingenua. La gran ganadora de la globalización ha sido
China. La alianza entre el Partido Comunista y las grandes empresas globales
generó un crecimiento sin precedentes, fortaleciendo a Beijing. La integración de
Rusia y su energía barata también impulsó a Putin, alentando su agresión en
Ucrania. Mientras tanto, los perdedores —trabajadores menos calificados en
economías desarrolladas— encontraron representación política, debilitando
aún más el consenso globalizador.
El economista Dani Rodrik advirtió sobre estas tensiones. En Has Globalization
Gone Too Far? (1997) anticipó presiones sociales, y en The Globalization
Paradox (2010) formuló su famoso trilema: un país no puede tener al mismo
tiempo globalización económica, democracia política y soberanía nacional.
Solo es posible elegir dos. Si se opta por globalización y democracia, se pier-
de soberanía (como en la UE). Si se elige globalización y soberanía, se sacri-
fica la democracia (como en regímenes autoritarios). Si se quiere democra-
cia y soberanía, hay que limitar la globalización (proteccionismo). Esta
tensión ayuda a explicar el auge del populismo, las guerras comerciales y la
crisis del multilateralismo.
A Trump le gusta negociar. Pero no está claro si su negociación real son el
nivel de tarifas o el consenso político que ha gobernado el comercio inter-
nacional por más de 70 años. Gran apuesta será predecir cómo se dan las
cartas del orden global del siglo XXI. 

GLOBALIZACIÓN, SOBERANÍA 
Y DEMOCRACIA

La entidad encargada de gestionar los derechos marcarios
asociados a la competencia automovilística Fórmula 1, For-
mula One Licensing B.V., presentó una oposición ante el Ins-
tituto Nacional de Propiedad Industrial (Inapi) para impedir
el registro de la marca “Grand Prix” solicitado por Laborato-
rio Arensburg S.A.I.C, firma conocida por productos de belle-
za y cuidado personal, como lo son cremas quita esmalte, ja-
bón y alcohol desnaturalizado, entre otros productos, que se
comercializan bajo la tradicional bandera de Arens. 

El laboratorio data de 1917, y recientemente se unió al Gru-
po Corporativo CID. La compañía también maquila produc-
tos para otros actores del sector.

La marca en cuestión, indican quienes presentaron la ac-
ción de oposición, forma parte esencial de la identidad de Fór-
mula 1, usada ininterrumpidamente desde 1950 en el contexto
de competencias de automovilismo de élite. Agregan que más
de mil carreras bajo el nombre “Grand Prix” se han realizado
en 74 años, y su utilización se extiende a productos oficiales,
mediante licencias comerciales registradas.

En este contexto, Laboratorio Arensburg apuntaría a regis-
trar la marca “Gand Prix” en la clase 03 (productos cosméti-
cos), lo que, según los demandantes, resulta especialmente
problemático, dado, en su opinión, que Formula 1 tiene dere-
chos marcarios activos en esa misma categoría. 

“Las marcas Grand Prix, F1 y Fórmula 1 se han utilizado
constantemente no solo para designar la actividad de organi-
zación de carreras, sino también para las actividades comer-
ciales relacionadas con estas carreras, incluidas las de mer-

Administradores marcarios
de Fórmula 1 se lanzan contra un
laboratorio por registro de Grand Prix

Se trata del centenario productor Arensburg, que comercializa los
tradicionales productos de cuidado personal Arens.
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Ingeniero. 

Los atentados a la infraestructura vial durante el estallido de 2019 y, ese mismo año,
la eliminación del factor adicional fijo que se aplicaba al reajuste de los peajes, que era
de 3,5%, quedando solo el IPC acumulado en 12 meses. Esas fueron algunas de las
complejas situaciones que enfrentó Leonardo Daneri en los ocho años que presidió la
Asociación de Concesionarios de Obras de Infraestructura Pública (Copsa). 

Daneri dejó ayer el cargo durante la XXV asamblea ordinaria de Copsa. “La asociación
reconoce el trabajo de Leonardo Daneri en este período, así como también la labor reali-
zada en la ampliación y fortalecimiento de los lazos institucionales del gremio, tanto den-
tro como fuera del país”, dijo la entidad en un comunicado. El proceso de búsqueda de un
nuevo presidente para la entidad comenzará en los próximos días. C
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El Laboratorio Arensburg data de 1917, y Grand Prix data de
1906, cuando se celebró en Francia la primera carrera automo-
vilística.
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LEONARDO DANERI DEJA LA PRESIDENCIA DEL GREMIO DE
CONCESIONARIOS DE INFRAESTRUCTURA PÚBLICA TRAS OCHO AÑOS

chandising y promoción”, argumentan en el escrito pre-
sentado ante Inapi.

La acción fue efectuada por el estudio Silva, quienes ar-
gumentan una posible infracción a los derechos de marca
de su representada, basados en su fama internacional.

En 1906 se celebró en Francia la primera carrera automo-
vilística que recibió el título de Grand Prix, organizada por
el Automóvil Club de Francia. 
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