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Nestlé y Unesco lanzan iniciativa global 

              

Nestlé y Unesco han lanzado la iniciativa global “Youth Impact: Chile, quien agregó que "nos enfrentamos al desafío de 
Because You Matter”, que busca empoderar a jóvenes de alimentar a una población en crecimiento mientras abor- 
entre 18 y 30 años para desarrollar soluciones innovadoras damos las causas y efectos del cambio climático. Estos 
en agricultura regenerativa, mitigación del cambio climático son retos críticos que requieren acciones decisivas, y por 
y sostenibilidad de envases. Este programa ofrecerá capaci- ello apoyamos a los jóvenes agentes de cambio para que 
taciones y mentorías personalizadas durante seis meses, en los enfrenten". La convocatoria pretende apoyar a 100 
colaboración con la Plataforma de Emprendimiento Juvenil equipos de jóvenes líderes para que sus proyectos contri- 
(YEP) de Nestlé. "Contar con una fuerza laboral altamente buyan a un sistema alimentario más resiliente y sostenible. 
calificada y un suministro más resistente de materias primas Inspirado en un programa piloto que benefició a 130.000 
es esencial para el éxito a largo plazo de Nestlé", afirmó Juan personas en América Latina, esta iniciativa busca ampliar 
Esteban Dulcic, director de Recursos Humanos de Nestlé su alcance a nivel mundial.             

  

Viña Terranoble consolida EMPRESAS Y NEGOCIOS Día del autismo: la 

su excelencia con el ay, A iS 2 importancia de un 
reconocimiento Top 100 lenguaje inclusivo 
Winemakers 
La viña chilena Terranoble consolida su prestigio 
internacional con un nuevo hito: su enólogo, Marcelo 

García (en la fotografía), ha sido reconocido en The 
Master Winemaker 100, la prestigiosa selección de la 

revista Drinks Business que destaca cada año a los 100 
mejores enólogos del mundo. De los seleccionados a 
nivel global, solo cinco son chilenos, y García es uno de 

ellos, consolidando el trabajo de la viña en la produc- 
ción de vinos de alta gama. El reconocimiento fue en la 
categoría Carmenére, emblema de Chile y variedad en - gente. Una persona neurotípica es aquella 
la que Terranoble es especialista, en el Valle del Maule. cuyo funcionamiento cognitivo se ajusta a 
Este hito refuerza su liderazgo en la variedad, sumán- “Una em resa uede ser o que se considera estadísticamente co- 
dose a la reciente distinción de su vino CA2 Costa [0 Pp mún o esperado. En cambio, las personas 
Carmenere 202 | como Global Master Carmenere ” neurodivergentes procesan la información 
2024. Además, la distinción recibida por Marcelo Gar- rentable SI emplea personas de manera distinta. Este grupo incluye 

En el marco del Día Mundial de la 
Concientización sobre el Autismo, es fun- 

damental reflexionar sobre los conceptos 
de neurodiversidad y neurodivergencia. 
La neurodiversidad es un enfoque que 
reconoce y valora las variaciones en el 
funcionamiento neurológico humano 
como una expresión natural de la diversi- 
dad. A partir de este concepto surgen dos 
términos clave: neurotípico y neurodiver- 

          

  

                  

                        
      

  

        
  

  
    

  

    

cía, destaca el esfuerzo de Terranoble en posicionar al a a condicio- 
Carmenére como una cepa de clase mundial, mos- con discapacidad” nes como 
trando su versatilidad y potencial en diversos terroirs. el autismo, 
Con una filosofía basada en el respeto a la variedad, la Con sus mermeladas “A la huerta de la esquina”, la fundación Edudown a dislexia, 
viña ha logrado consolidarse como un referente en la redefine la inclusión laboral, transformando las vidas de personas con discapa- el TDAH, 
producción de vinos de alta gama, siendo reconocida cidad y sus familias. Este cambio de paradigma, con productos de alta calidad y entre 
no solo por la calidad de sus vinos, sino también por con sentido, es apoyado por el programa 100% Nuestro de Unimarc, que las otras. 
su compromiso con la sustentabilidad y la innovación. posiciona en sus góndolas. Edudown es una ONG que nace el año 2000 en San Estas 
El Carmenere es parte esencial de la identidad de Te- Bernardo, con el objetivo de dar atención profesional e integral a personas con diferencias 
rranoble. Desde que en 1994, año en que esta cepa se Síndrome de Down y discapacidad intelectual. De forma gratuita, atienden a no son 
redescubrió en nuestro país, la viña también descubrió más de 1200 familias semanalmente, apoyando y acompañando a niños, jóvenes déficits ni 
que su Merlot era, en realidad, Carmenére y decidió y adultos en su camino hacia la autonomía e independencia. “Cuando crecen, errores, 
apostar por esta variedad como su mapa de ruta. algunos entran a estudiar y a otros los tomamos nosotros, los capacitamos y los sino for- 

: a insertamos laboralmente en distintas empresas y emprendimientos nuestros”, mas Únicas de percibir, pensar y relacio- 
explica Maximiliano Parada, director ejecutivo.Edudown tiene un área fuerte narse con el mundo. Según el Foro Eco- 
de emprendimientos, que cuenta con restaurantes, servicios de pausas activas y nómico Mundial, entre el 10% y el 20% de 
carritos de comida, entre otras actividades. Sin embargo, todo esto partió con a población mundial se considera neuro- 

sus mermeladas “A la huerta de la esquina”, que más allá de ser un producto, divergente, donde equipos que incluyen 
han representado un motor educativo para sus más de 60 colaboradores, de los profesionales neurodivergentes pueden 
cuales 35 tienen discapacidad intelectual. ¿Por qué mermeladas? Parada explica ser hasta un 30% más productivos. ?Al 
que no servía buscar un oficio que tuviera pocos pasos, cómo pintar. “Cuan- respecto, Macarena Krefft, directora del 
do es un huerto y es comida, son una infinidad. El objetivo de empresas que magíster en evaluación e intervención 
contratan personas con discapacidad es buscar su mejor potencial y habilidades, ABA en TEA de la Universidad Autónoma 
y no tratar de estandarizarlas. En una huerta uno pone la semilla, otros pueden de Chile, enfatiza la relevancia de adoptar 
regar, limpiar, mover cajas o hacer todas. Eso es super educativo porque cada un lenguaje que refleje respeto y com- 
uno adquiere nuevas habilidades”, resalta. prensión hacia las personas autistas. "El 

enguaje es una herramienta poderosa que 
no solo refleja nuestra realidad, sino que 

. 7 Ñ . también la construye. En este contexto, se 
La evolución del consumidor chileno proponen algunas recomendaciones para     un uso del lenguaje correcto y respetuoso   

  
De acuerdo con el estudio Consumer Insights Q4 2024 de Kan- favorable para el consumo, Marlis Riedel, New Business Director o Utilioar" gn 

0, : SS : ñ : en la materia? Utilizar "persona autista" en 
tar división Worldpanel Chile, los consumidores han adoptado de la División Worldpanel de Kantar, explica que"el consumidor usapde Mhersona con autiemo"? Hablar 

¡ ás sofisticadas para optimizar su gasto, combinando chileno se ha vuelto más estratégico y omnicanal. La diversificación ss c+ al an 
estraleglas unes Ne de P P 8 y de catales ula creciente oreferen de "características autistas" en vez de 
una mayor diversificación de canales, y "“eatomas autigtas Y Referihee a "Intereses 

O
 a por marcas propias y premium 

reflejan una búsqueda constante de 
ptimización y calidad. Las empresas 
eben adaptarse a esta realidad, 

freciendo portafolios adecuados 
ara cada canal y comunicando el 

valor de sus productos de manera 
efectiva”. El informe destaca dos 
grandes tendencias: el aumento del 
gasto en productos de consumo ma- 
sivo y la diversificación en los puntos 
de compra. 

a búsqueda de mejores precios y una 
creciente preferencia por marcas pre- 
mium, opciones económicas y marcas 
propias del retail. El informe, basado 

en datos del último trimestre de 2024, 
señala que el comportamiento de 
compra ha evolucionado en respuesta a 

reactivación del mercado y la mejora 
en los ingresos familiares. Asimismo, 

el Imacec de diciembre creció un 6,6% 
en comparación con el mismo mes del 
año anterior, reflejando un entorno más 

  profundos o pasiones" en lugar de "inte- 
reses restrictivos".? Mencionar "desafíos 
en vez de "dificultades" o "impedimen- 
tos".? Usar "niveles de apoyo" en lugar de 
"severidad"? Optar por "apoyo en" en vez 
de "tratamientos"? Hablar de "co-ocu- 
rrencias", en lugar de "comorbilidades”, 

entendiendo por ello la presencia de dos 
o más condiciones en la misma persona 
como por ejemplo ansiedad, TDAH, entre 

otros. 
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