
tas, lo que facilita la instalación de
centros logísticos de última milla y
empresas tecnológicas. Respecto
de Lampa, comuna históricamen-
te agrícola, asegura que ha tenido
un fuerte desarrollo logístico debi-
do al menor valor del suelo y su po-
sición estratégica hacia el norte.

L
a Región Metropolitana pre-
senta el núcleo logístico
más dinámico y estratégico

del país, impulsado por una relati-
va cercanía con los principales
puertos y su inmejorable conecti-
vidad vial y aérea que facilita ope-
raciones nacionales e internacio-
nales. Sin embargo, también en-
frenta retos crecientes relaciona-
dos con la congestión, la presión
urbana y el desarrollo sustentable. 

Hoy, los polos logísticos más
importantes de la RM se concen-
tran en las zonas poniente y norpo-
niente, abarcando comunas como
Pudahuel, Lampa, Quilicura y Ren-
ca. Estas reúnen cerca del 75%
del inventario total de bodegas de
la región, según el informe Market
Beat Industrial del segundo se-
mestre de 2024 de Cushman &
Wakefield. “Destacan por su co-
nectividad estratégica con auto-
pistas troncales, la cercanía al Ae-
ropuerto Internacional Arturo Me-
rino Benítez y por tener disponibili-
dad de suelos relat ivamente
amplios”, explica Mabel Leva, di-
rectora ejecutiva de Conecta Lo-
gística.

Miguel Valencia, director del
área de Logística de Inacap, desta-
ca que “Pudahuel se ha consolida-
do como un clúster logístico y tec-

nológico por su cercanía directa al
aeropuerto, albergando centros
de distribución de empresas de re-
tail, farmacéuticas y operadores
logísticos internacionales”. 

Sobre Quilicura, menciona que
combina ventajas industriales con
acceso directo al anillo de autopis-

Rodrigo Albarrán, gerente ge-
neral de Starken, destaca que “la
cercanía al aeropuerto representa
una ventaja estratégica, ya que
permite reducir los tiempos de
tránsito, particularmente en el
segmento de paquetería interna-
cional, que muestra un crecimien-

to sostenido mes a mes”. 
Valencia identifica además a

San Bernardo y Maipú como polos
relevantes, dada su alta conectivi-
dad vial, con autopistas como la
Ruta 68 (hacia la Región de Valpa-
raíso), la Ruta 5 y Vespucio Norte y
Sur, además de su cercanía con

centros urbanos del país. 

NUEVOS CENTROS

Leva proyecta que la RM conti-
nuará siendo eje en la distribución
nacional, mientras Valencia aporta
cifras concretas: hacia 2028, se
estiman inversiones por aproxi-
madamente 1.689 millones de dó-
lares en la región. Entre los princi-
pales proyectos destacan la am-
pliación del Centro Logístico Lo
Aguirre Walmart, el Parque Logís-
tico Centro Norte en Quilicura y el
Centro Logístico y de Distribución
Santa Margarita en San Bernardo.

Respecto de polos emergen-
tes, Leva anticipa la relevancia de
las zonas sur y surponiente por la
concentración poblacional. Valen-
cia coincide, destacando comunas
como Buin y Paine por su poten-
cial territorial y conectividad ferro-
viaria emergente, y también suma
a Tiltil en la zona norte. Mientras
que Albarrán resalta la salida po-
niente por la Ruta 78 hacia Melipi-
lla, por su conectividad con los
puertos y diversas industrias.

A juicio de los expertos, con-
gestión vial, presión urbana y ne-
cesidad de convivencia armónica
entre logística y comunidad son
los desafíos que la industria debe
abordar. Valencia añade la falta de
planificación territorial, escasez de
capital humano especializado y
déficit de infraestructura ferrovia-
ria. Según Albarrán, encontrar un
equilibrio entre buena conectivi-
dad y cercanía a clientes es un de-
safío crítico, debido a la saturación
vial en ciertos polos logísticos. 

UNA RED EN CRECIMIENTO:

Zonas poniente y norponiente abarcan los
grandes nodos logísticos de la región

Expertos destacan la
relevancia estratégica, la

expansión futura y los
desafíos que enfrentan.
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