
  

TENDENCIAS x emprendedores VIERNES11 DEABRIL2025 hoyxhoy O7 
  

Arquitecto innovó y creó limpiavidrios 
a través de tabletas solubles en agua 
En 2020, mientras trabajaba limpiando casas en Alemania, Nicolás Rematal notó que todos los productos de limpieza venían en 

envases de plástico. Al volver a Chile se abocó a idear fórmulas sustentables. 

  

Ignacio Arriagada M. 

ras culminar la carre- 

ra de arquitectura en 
Chile, Nicolás Reta- 

mal viajó en 2016 a Europa 
para cursar un máster. Italia 
seconvirtió en su hogartem- 
poral y en el lugarqueledio, 
dos años después, la oportu- 
nidad para desarrollar un in- 
novador proyecto: un ce- 
mento sustentable. Esta la- 
bor lo acercó por primera 
vez alos laboratorios, donde 

logró fabricar el material. Su 

talento no pasó desapercibi- 

do y fue contratado entonces 
por una empresa alemana 
de arquitectura. 

“Si bien me estaba yendo 
bien a nivel económico y 
profesional, mi corazón y vo- 
cación estaba en la ciencia, 

enel trabajo en laboratorios. 
A eso me quería dedicar. En 
2020, justo cuando en Ale- 
mania y Europa se hablaba 
deun virus, de resfríos m: 

vos, que luego se convirtió 
en una emergencia sanita- 
ria, yo decidí renunciar para 
cumplir mi objetivo. Mivida 
cambió rotundamente”, re- 

cuerda Nicolás. 

Las efectos del covid-19 

repercutieron en el ámbito 
laboral. Los despidos se mul- 

tiplicaron, muchos proyec- 
tos se detuvieron y las opor- 
tunidades se desvanecieron. 

Ante ese escenario, Retamal 

debió reinventarse y se dedi- 
cóa limpiar casas ya trabajar 
en la construcción. Ejercien- 
do ambos oficios quedó pas- 
mado con la gran cantidad 
de plástico proveniente de 
los productos de limpieza y 
que debía botar día a día. 

“Consciente del impacto 
medioambiental, pensé que 
era necesario reinventar los 

productos de limpieza. Unos 
días después, mi compañera 
de departamento trajo unas 
tabletas efervescente de lim- 
pieza, una multiuso y otra pa- 
ra el piso. Las probé y pensé 

  

Cambienos la forma de lin 

La pastilla alcanza su rendimiento óptimo disolviéndolo en 500 ml de agua.   

      Nicolás Retamal, de 33 años, es CEO de la empresa. 
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quese podían mejorar: En las 
mañanas trabajaba y en las 
tardes estudiaba química y 
hacía mezclas”, dice el arqui- 
tecto, hoy de 33 años. 

DE VUELTA A CHILE 
A dos meses que expirara su 
visa, Nicolás emprendió un 
viaje por Europa para definir 
su futuro al llegar a Chile. Su 
pasión se impuso y decidió 
por hacer tabletas de limpie- 
za. Al pisar suelo nacional, 
en 2020, llamó a un primo 

para proponerle el proyecto, 
quien, sin dudarlo, aceptó. 
Faltaba lo más importante: 
materializar la idea. 

“Ninguno de los dos sa- 
bíamos cómo hacerlo, por lo 
tanto, nos dedicamos a estu- 

diary, con esa información, 
nos pusimos a probar fórmu- 
las para conseguirel produc 
to. Una pieza en la casa de 
mi mamá, en Las Condes, se 
convirtió en nuestro labora- 
torio artesanal. Con herra- 
mientas básicas y otras arte-   

  

DOS TONELADAS 

de envases de plástico ha 
evitado esta pyme que se 

fabriquen.   

EN UN 95% 
busca reducir Dropit la huella 

de carbono a la hora de 
transportar los productos.     

sanales nos dedicamos al en- 

sayo y error. En paralelo, for- 
malizamos la empresa, a la 
que llamamos Dropit”, rela- 
ta el emprendedor. 

A mediados de 2021, y 
tras sumar un tercer socio, 
dieron con cinco prototipos 
en polvo: lavaloza, detergen- 
te, lavapiso, limpia cocina y 
limpia vidrios. Colocados en 

sachets, fueron entregados a 

amigos y familiares para que 
evaluaron su eficacia. Solo 

dos cumplieron, pero a bajo 
nivel. Con el dinero obtenido 
de la Incubadora UDD y un 

premio de la Municipalidad 
de Las Condes, el trío impor- 

tó una “entabletadora” para 
mejorar el insumo. El resul- 
tado seguía siendo insatisfac- 

torio. 
Alo anteriorsesumó una 

mala inversión. “Con otros 

  

recursos le pagamos a practi- 
cantes para potenciar las re- 
des sociales y diseñar el área 
de ventas. Ese fue un error, 
porque todavía no estaba lis- 
to el producto. Promociona- 
mos algo que no estaba 
100%. Quemamos ese dine- 
ro”, reconoce el arquitecto. 

Tras la fallida movida, se 
enfocaron en buscar nuevos 
recursos para, de una vez, 
perfeccionar el insumo de 
limpieza. Lo anterior se lo- 
gró concretar gracias a nue- 
vos fondos provenientes de 
Corfo y de un concurso de 
una minera. 

“Por primera vez arma- 
mos un equipo profesional. 
Uno deellos fue un químico, 
quien por nueve meses me- 
joró las fórmulas y creó 
otras. También compramos 
materiales y herramientas 

para equiparar y subir el ni- 
vel del laboratorio casero 

que teníamos en la casa de 

mi mamá”, detalla Nicolás. 

Los socios tuvieron en sus 
manos las primeras tabletas 
de limpiavidrios y multiuso 
a inicios del 2023. Las ferias 

de emprendedores fueron su 
vitrina durante todo ese año. 

Allí, admite Retamal, asu- 

'mieron otro desafío, que fue 
“evangelizar” a los potencia- 
les compradores sobre el 
nuevo formato, que consis- 
tía en tomarel producto y di- 
solverlo en agua. El efecto 
boca a boca y la aparición en 
medios de comunicación les 

dio cierta fama, quese tradu- 

jo.en mayores ventas. 
“A comienzos de 2024 ex- 

perimentamos una crisis 
que significó la salida de dos 
socios. El proyecto estuvo pa- 
ralizado por seis meses y yo 
lo retomé a mitad de año. 

Afortunadamente, gané el 
TECLA?, de Caja Los Andes, y 
un concurso de Santander. 

Toda.esa plata la invertí para 
fabricar más tabletas y desa- 

rrollarotras líneas. También 

retomé las ferias, perfeccio- 
né el laboratorio, cambié la 

línea gráfica, potencié las re- 
des sociales e implemente el 
sistema de venta electrónica 

enla página web”, señala Re- 
tamal. 

En el momento en que el 
emprendimiento volvía a 
surgir, Nicolás recibió una 

noticia que lo incentivó a ir 
por más. Forbes Chile inclu- 

yó a Dropit en la lista de las 
100 mejores startups del pa- 
ís el año 2024. La iniciativa 

destacaba a las mejores y 
más valoradas empresas 
emergentes con componen- 
te tecnológico. 

“Este reconocimiento me 
impulsó a asumir nuevos de- 
safíos este año (2025). Estos 
son escalar en ventas, entrar 
al retail y levantar inversión 
para fabricar y diseñar nue- 
vas líneas de productos”, pre- 
cisa el CEO.
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