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“Tuve un suefio muy loco. Tenia 17 anos, es- lei seguro detesta. cian la falta de prosperidad.

taba de vuelta en el colegio. Fue terrible”.
Mathew Perry, 17 again.

Mathew Perry se hizo famoso en Friends. Fue
el primero del irrepetible lote en irse de este
mundo, después de transitar desordenada-
mente por €l. Antes de salir de escena para
siempre nos dejé el que creo fue su mayor éxi-
toen la pantalla grande: “17 Otra vez”, donde
se explora el recurrente tema del intercambio
de cuerpos. Una comedia en apariencia me-
nor, pero con reflexiones interesantes respec-
toalos momentos clave de la vida: los errores
decisivos, la frustracion por el talento no apro-
vechado, la empatia y la redencion. Asi, la
mente y el alma del hijo de 17 aios pasan al
cuerpo del padre de cuarenta y tantos. El pa-
dre, por otro lado, comienza a habitar la vida
de su hijo. Todos aprenden mucho. Pero el
papd, interpretado por Perry, esquien sacalas
mayores conclusiones respecto a donde per-
di6 el rumbo y como intentar enmendarlo.

Es muy raro que seamos los latinoamerica-
nosque vengamos del futuro. Normalmente va-
mos a la retaguardia, atrasados. Hoy vemos lo
que hace Donald Trumpcon su Guerra Comer-
cial, causando caos en los mercados financie-
ros y pesadillas en las cadenas de suministro,
y podemos opinar con propiedad respecto a lo
queviene después. Nodesde los argumentos y
las teorias, sino de la experiencia de quienes han
sufrido estasideas en carne propia. Venimos de
vuelta ylo podemos decir con propiedad: Do-
nald, ahi no te metas mds. Aprovecha la pausa
de 90 dias para dar una vuelta en U.

Donald y su
amigo
argentino

~Por GONZALO RESTINI-

Emprendedor y panelista de
Informacion Privilegiada de radio Duna

Muchos dicen que el argentino que piensa
mas parecido Trump es Milei. Eso no escier-
to. En muchos sentidos estan en las antipo-
das. Milei cree en el libre mercado. Sus ene-
migos son la intervencion, las distorsiones,
la mano del Estado estropeando la iniciati-
va privada. Todo lo contrario de lo que esta
haciendo Trump, que es lo que arruiné a Ar-
gentina. Me atreverfa a decir que, en reali-
dad, el argentino que piensa mds parecido a
Trump es un hombre del pasado, alque Mi-

Rauil Prebisch, economista trasandino, fue el
méximoidedlogodela Cepal enlos 50y 60. Su
marca de fibrica fuela teoria del “Desarrollis-
mo”, quesostenia que los paises desarrollados
tenian niveles de inversion e infraestructura
que generaban una ventaja creciente en la pro-
duccion de bienes y servicios de alto valor
agregado. Asi, se producia una desigualdad
cada vez mayor con los paises subdesarrolla-
dos, productores de materias primas. No ha-
bia beneficios en el Comercio Internacional,
sino todo lo contrario. Los paises ricos se for-
talecian y los pobres se debilitaban. Una teo-
riaque seguramente usted le ha escuchado, con
pocas variantes, a los muchachos del FA. Pero
ahora eslaluzen lacima de lamontana, USA,
que enarbola los mismos argumentos. “They
areripping us off ;" Las obras de Prebisch po-
drianestar en el velador de Trump. Se resumen
en dos conceptos: suba los aranceles y susti-
tuya importaciones para desarrollar la indus-
tria nacional.

Toda Latinoamérica cayé en los brazos del De-
sarrollismo entre los 50 y 70. Argentina, Bra-
sil, México y Chile cerraron sus economias
para hacer Citronetasy televisores Antuen Ari-
ca, Ford Torinos en Cérdoba y Escarabajos en
Sao Paulo. El resultado fue fantdstico para
unos pocos empresarios y desastroso para la
inmensa mayoria: productos caros, malos, de
tecnologia anticuada. Como usaban en gran
parte piezasimportadas, gravadas conarance-
les, se armaban lobbies para bajar su precio me-
diante mecanismos de odiosa discriminacion.
Las economias sufrian. Losciudadanos pade-

Nosotros hicimos toda la vuelta. Chile fue el
primero en salirse de este funesto sistema. La
oferta de productos explotd casial instante: te-
levisores yautos jponesesde alta calidad y bajo
precio multiplicaron la capacidad de consumo
de los ciudadanos. Arica dejo de hacer autos.
El pais se concentré en producir lo que el pla-
neta demandaba, donde tenfamos ventajas
competitivas: cobre, vino, salmones, litio, ser-
vicios detodo tipo. El nivel de prosperidad ge-
neral se multiplico.

Make America Great Again a punta de tari-
fas, dice Donald. Nadie sabe exactamente qué
busca. Yo creo que de verdad piensa que Pre-
bischteniarazén. Ojald la pausa de 90 dias del
miércoles sea un punto de inflexion que ter-
mine demostrando que lo que en realidad
queriaerabajar los aranceles, como sostienen
algunos que buscan entender lo inexplicable.
Creo que no es asi. El discurso de Prebisch lo
lleva en la piel hace décadasy es dificil que se
desdiga. Tampoco creo en explicaciones alter-
nativas mds alambicadas, como que busca
una recesion para bajar las tasas y refinanciar
ladeuda a tasas mds baratas.

Argentina nunca mds pudo librarse del De-
sarrollismo. Milei lo estd intentando. Le debe
costar creer, aunque no lodebe comentar con
nadie, que Trump esté haciendo lo mismo que
Argentina desde hace 70 anos. Quizds se le ha
pasado por la mente que Prebisch, cual
Mathew Perry, se ha tomado el cuerpode Do-
nald paraimplementar sus teorfas en el lugar
mas inesperado de todos: los Estados Unidos
de América.
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