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cercade los consumidores y conocer
las distintas realidades geograficas
del pais.

Actualmente, Brasil representa
el 7,5% de las ventas totales de la
compania, ubicindose como su
cuarto mercado mas relevante,
detrds del Reino Unido, Estados
Unidos y Chile.

El auge de Brasil

Tras la pandemia, las exportacio-
nes de vino a China han enfrentado
una caida sostenida. En 2024, la
nacién descendié al segundo lugar

REINO JAPON en valor, con exportaciones por

UNIDO - USS 127 millones, y al quinto en

EEUU CANADA volumen, con 3,75 millones de cajas.
Una de las razones detras de

TOP 10 MERCADOS B4 H esta baja tiene que ver con los

EN MILLONES DE US$ 1 habitos de consumo en ese

g gt i vaLoR pais. “Lagente estuvo sin salir
X i ; N A HOLANDA  gqurante mucho tiempo y en
3 s ' ' 0 b - China no se consume vino en
el hogar, sino en reuniones
ConCha Toro sociales. Como todo estaba
cerrado, se fue acumulando
N RAERT | otsd s £ MEXICO  un stock gigante”, sefialé una
= BRASIL fuente del sector.
C le r r a 2 0 2 Este declive abri6 espacio para
TOP 10 MERCADOS el crecimiento de Brasil, que cerrd
® A EN MILLONES DE CAIAS @ 2024 como el principal destino para
VOLUMEN TOTAL INDUSTRIA S p 2

IRLANDA el vino chileno, con envios que al-
C 0 l I ' O la V 1 n a XA canzaron los 8,16 millones de cajas,

IIIIIIIII 8 ]_E COREA por un total de US$ 202 millones.
' DELSUR Para las distintas bodegas, el
ESTADOS UNIDOS pais sudamericano ofrece distintas
IIIII 4 13 ventajas: cercania geografica, afini-
2 dad cultural, tratados comerciales
REINO UNIDO vigentes y un bajo consumo per
IIIII 4 4 capita -alrededor de 2,3 litros-, lo
1 que representa un alto potencial de
JAPON crecimiento en los préximos afios.

IIIII 4531 Concha y Toro se recupera
e Ademas de conquistar el mercado
brasileno, 2024 fue un afio clave para
IIII 3|75 que Concha y Toro se recuperara
tanto enventas como en margenes.
LIOEANISE En su carta anual a los accionistas,
III 2 23 el presidente de la vifa, Alfonso
! Larrain, detalld que durante el afio
MEXICO la compania totaliz6 ventas por 33,1
III 2 11 millones de cajas de nueve litros,
¥ lo que representd un crecimiento
I8 De acuerdo con cifras de la bodega, sus ventas  canaba interanual de 3,3%. En términos
en el pais sudamericano crecieron un 23,2% en [l 1.95 (S i e e L
valor y 17,2% en volumen el afo anterior. ' AL I ]
) EVER v'ulumenes, a.]ustes de precios y el

) ) II 1 72 tipo de Famblo - .

POR LAURA GUZMAN pais crecieron 23,2% en valory17,2% y Larrain tambien destaco el buen
en volumen, lo que la convirtio en desempeno de mercados como
Hasta hace algin tiempo, China el mayor importador de vinos de RUSE Brasil, el Reino Unido y México, y
lideraba como el principal destino  esa nacién, alcanzando una parti- II 1 ,31 FeotesVince de e recalco que durante el lapso anterior

para las exportaciones de vino chi-
leno, sin embargo, al cierre de 2024,
Brasil se consolidé como el mayor
mercado para la industria nacional,
tanto en volumen como en valor.
Este cambio llevé a varias vifias
chilenas a reorientar su estrategia
comercial.

En ese nuevo escenario, Vifia
Conchay Toro se posiciond como la
bodega lider en el mercado brasilenio
elano anterior. De acuerdo a cifras
de la compaiiia, sus ventas en ese

cipacién de un 16%, segun datos de
Ideal Consulting y Nielsen.

Es mas, del total de los embarques
chilenos de vino embotellado a
Brasil en 2024, Vinia Concha y Toro
(junto a sus filiales chilenas, sin
considerar Trivento, en Argentina)
explicé aproximadamente el 23%,
mientras que la segunda vina en el
ranking alcanzd solo un 6,8%, segiin
detallaron fuentes de la industria.

“Estamos hace mds de 15 afios en
Brasil y conocemos bien el potencial

de este mercado. El crecimiento de
2024 muestra que estamos en la
direccién correcta. Vamos a seguir
creciendo fuerte con el trabajo de
nuestro equipo y con las alianzas
estratégicas con nuestros socios
comerciales en todo el pais”, senald
el country manager de Conchay Toro
en Brasil, Pietro Capuzzi.

El ejecutivo atribuyo este des-
empeno al fortalecimiento del

portafolio de la vifia. “Las inver-
siones en marketing e innovacién
han fortalecido nuestras marcas.
Reservado Conchay Toroy Casillero
del Diablo siguen como las marcas
namero unoy dos envolumenenel
mercado brasilefio”, detalld.
Acello se suma, segin Capuzzi, la
relevancia de contar con unaoficina
de distribucién propia y un equipo
local, lo que les ha permitido estar

la vifia avanzo en su estrategia de
premiumizacién, con un 56,5% de
susventas explicadas por productos
de segmentos superiores.

“Tengo la conviccion de que con-
tinuaremos por esta senda a corto,
mediano y largo plazo, gracias a un
equipo de alto compromiso que hace
una correcta implementacién de
nuestra estrategia de negocio que
buscaacelerar el crecimiento en base
anuestras ventajas competitivas”,
concluyé Larrain.



